
EGE YA_ MEYVE SEBZE 
1HRACATÇILARI B1RL1�1 
SEKTÖREL 1HRACAT 
RAPORU
2025 y1l1n1n ilk yar1s1na ait detayl1 ihracat analizi ve sektörel 
de�erlendirme



SEKTÖREL BAZDA 1HRACAT RAKAMLARI
1 Ocak-30 Haz�ran 2025

SEKTÖRLER 2024 (1.000 $) 2025 (1.000 $) DE�1_1M (%) PAY 2025 (%)

I. TARIM 17.430.576 17.535.506 0,6 13,3

A. B1TK1SEL ÜRÜNLER 11.791.370 11.913.758 1,0 9,1

Ya_ Meyve ve Sebze 1.716.638 1.692.579 -1,4 1,3

Meyve Sebze Mamulleri 1.286.317 1.238.804 -3,7 0,9

B. HAYVANSAL ÜRÜNLER 1.846.357 1.802.809 -2,4 1,4

C. A�AÇ VE ORMAN ÜRÜNLER1 3.792.848 3.818.939 0,7 2,9

II. SANAY1 88.344.901 93.471.230 5,8 71,1

III. MADENC1L1K 2.840.076 2.865.819 0,9 2,2

TOPLAM (T1M) 108.615.553 113.872.554 4,8 86,6

1hracatç1 Birlikleri Kayd1ndan Muaf 
1hracat

17.613.471 17.567.582 -0,3 13,4

GENEL 1HRACAT TOPLAMI 126.229.023 131.440.136 4,1 100,0

Genel ihracatta %4,1'lik art1_ gözlenirken, ya_ meyve sebze sektörü %1,4 ve meyve sebze mamulleri sektörü %3,7 oran1nda dü_ü_ göstermi_tir. Tar1m sektörü genel 
ihracattan %13,3 pay almaktad1r.



EYMS1B 1HRACAT PERFORMANSI ANAL1Z1
1 Ocak-30 Haz�ran 2025 Dönem�
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-11%
M�ktar Dü_ü_ü

Toplam ihracat miktar1nda geçen y1la k1yasla bir azalma 
ya_anm1_t1r.

-9%
De�er Kayb1

1hracat de�erinde dolar baz1nda 2024 y1l1n1n ayn1 dönemine 
göre azalma gerçekle_mi_tir.

560M$
Toplam 1hracat

2025 y1l1n1n ilk yar1s1nda Ege Bölgesi'nden gerçekle_tirilen 
toplam ihracat de�eri.

EYMS1B ihracat1nda hem ya_ meyve sebze hem de meyve sebze mamulleri kategorilerinde de�er ve miktar aç1s1ndan azal1_ gerçekle_mi_tir. Bu dü_ü_ün pazar analizleri ve sektörel 
stratejilerle de�erlendirilmesi gerekmektedir.



MEYVE SEBZE MAMULLER1 1HRACATI
1lk 10 Ülke Anal�z� (Ocak-Haz�ran 2025)

ABD Almanya Birle_ik
Krall1k

1talya

Hollanda Di�er
Ülkeler

Pazar Yo�unla_mas1

1hracat1n %36,1'i ABD ve Almanya'ya yap1lmakta olup, bu iki ülke 
önemli pazarlar1m1z aras1nda yer almaktad1r.

De�er Art1_1n1n Oldu�u Ülkeler

KKTC (%27), Belçika (%17) ve Kanada (%25) pazarlar1nda de�er 
art1_1 görülmektedir.

De�er Olarak

Hollanda'ya ihracatta %32'lik bir de�er kayb1 ya_anm1_t1r.

Avustralya Pazar1

Uzak pazarlarda %27'lik dü_ü_ lojistik zorluklar ve pazar 
de�i_imlerini göstermektedir.

ABD ve Almanya en yo�un ihracat1n gerçekle_ti�i pazarlar1m1z olurken, baz1 önemli Avrupa pazarlar1nda azal1_lar görülmektedir. Kuzey 
Amerika pazarlar1nda ise farkl1klar gösteren bir tablo mevcuttur.



YA_ MEYVE SEBZE 1HRACATI
1lk 10 Ülke Anal�z� (Ocak-Haz�ran 2025)

-4%
De�er Dü_ü_ü

Ya_ meyve sebze ihracat1nda 2024'e 
göre toplam de�erde azal1_

-11%
M�ktar Azal1_1

Toplam ihracat miktar1nda bir önceki y1la 
göre azalma

125.8M$
Toplam 1hracat

2025 ilk yar1s1nda EYMS1B ya_ meyve 
sebze ihracat de�eri

Rusya Pazar1
En büyük pazar1m1z olmaya devam etmekte olup, %25,3 
pay ile liderli�ini sürdürmektedir. Ancak miktar baz1nda 
%27, de�er baz1nda %9 dü_ü_ ya_anm1_t1r.

Yükselen Pazarlar
Ukrayna (%45), Romanya (%27), ABD (%39), Hollanda 
(%53), Birle_ik Krall1k (%16) ve Norveç (%41) de�er art1_1 
göstermi_tir.

De�er Olarak Azalan Ülke
Almanya pazar1nda %51 de�er kayb1 ya_anm1_ olup, bu 
pazara yönelik çal1_malar gerçekle_tirilmelidir.

Moldavya Ba_ar1s1
%162 de�er art1_1 ile en yüksek büyüme kaydedilen pazar 
olmu_tur. Bu ba_ar1n1n nedenleri incelenerek di�er 
pazarlara uygulanabilir.



YA_ MEYVE SEBZE 1HRACATINDA ÖNE ÇIKAN ÜRÜNLER
1lk 10 Ürün Anal�z� (Ocak-Haz�ran 2025)

Domates

Kiraz

Hurma

Mandarin

_eftali Nektarin

$0.00 $15,000,000.00 $30,000,000.00 $45,000,000.00

Domates Ba_ar1s1

%19 de�er ve miktar art1_1yla en ba_ar1l1 ürünlerden biri olmu_tur. Toplam ihracat1n 
%31,2'sini olu_turmaktad1r.

K�raz

%83 miktar, %57 de�er kayb1yla azal1_1n en çok ya_and1�1 ürün olmu_tur.  So�uk 
zarar1ndan kaynakl1 ürün tedarik ve fiyatlar bu azal1_1n faktörlerinden biridir.

Nar Yüksel�_�

%112 de�er art1_1 ile en yüksek büyüme oran1na sahip ürün olmu_tur. Katma de�er ve 
pazarlama stratejileri ba_ar1l1d1r.

Domates ve kiraz, Ege Bölgesi'nin en önemli ya_ meyve sebze ihracat ürünleridir. Domates 
ihracat1ndaki art1_1n sektöre olumlu yönde katk1 sa�lad1�1 ayr1 görülmektedir.



MEYVE SEBZE MAMULLER1 1HRACATINDA ÖNE ÇIKAN ÜRÜNLER
1lk 10 Ürün Anal�z� (Ocak-Haz�ran 2025)

68.9M$
B�ber Tur_ular1

En yüksek ihracat de�erine sahip mamul ürünümüz olup, 
toplam ihracat1n %15,9'unu olu_turmaktad1r.

58.6M$
Kurutulmu_ Domates

Yüksek katma de�erli ihraç ürünü olup, toplam ihracat1n 
%13,5'ini olu_turmaktad1r.

+54%
Alkollü 1çk�ler

En yüksek de�er art1_1 gösteren ürün grubu olmu_tur. Yeni 
pazarlar ve yüksek katma de�er f1rsat1 sunmaktad1r.

Biber
Tur_ular1

Kurutulmu_
Domates

Korni_on
Tur_ular1

Dondurulmu_
Domates

Sebze
Konserveleri

Di�er Ürünler

Tur_u ve kurutulmu_ domates ürünleri ihracatta ilk s1ralarda yer almaktad1r. Domates salças1 (%29) ve meyve konserveleri (%22) önemli de�er art1_1 ya_anan ürünlerdir. Elma suyu 
ihracat1ndaki %41'lik azalma ve sebze konservelerindeki %19'luk azalma gerçekle_mi_tir.



TÜRK1YE GENEL1 1HRACAT PERFORMANSI
1 Ocak-30 Haz�ran 2025 Dönem�
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Genel Olarak

Türkiye geneli ya_ meyve sebze ihracat1nda de�er baz1nda 
%1, meyve sebze mamullerinde ise %4 dü_ü_ görülmektedir. 

M�ktar-De�er Fark1

Ya_ meyve sebze ihracat1nda miktar %19 dü_erken, 
de�erdeki dü_ü_ün sadece %1 olmas1, birim fiyatlarda art1_ 
oldu�unu göstermektedir. Bu, katma de�erli ürün stratejisinin 
ba_ar1s1n1 i_aret etmektedir.

EYMS1B'�n Pay1

EYMS1B, Türkiye'nin ya_ meyve sebze ihracat1n1n %7,4'ünü, 
meyve sebze mamulleri ihracat1n1n ise %41,1'ini 
gerçekle_tirmektedir. Mamul ürünlerde güçlü konumumuz 
devam etmektedir.

Türkiye genelinde ya_ meyve sebze ve mamul ürünleri ihracat1nda miktar baz1nda dü_ü_ ya_anmakla birlikte, de�er baz1nda s1n1rl1 kay1plar 
görülmektedir. EYMS1B'in özellikle mamul ürünlerde Türkiye ihracat1nda önemli bir pay1 bulunmaktad1r.



TÜRK1YE GENEL1 MEYVE SEBZE MAMULLER1 1HRACATI
1lk 10 Ürün Anal�z� (Ocak-Haz�ran 2025)

Maden Sular1 ve Gazl1 1çecekler

%27 miktar, %21 de�er art1_1 ile 117,4 milyon $ ihracat de�erine ula_m1_t1r.

Elma Suyu

%18 miktar, %6 de�er dü_ü_üne ra�men 114,7 milyon $ ile ikinci s1rada yer 
almaktad1r.

B�ber Tur_usu

%9 miktar, %3 de�er dü_ü_ü ya_am1_ olup, 76,9 milyon $ ihracat gerçekle_tirmi_tir.

Domates Salças1

%6 miktar art1_1na ra�men %16 de�er kayb1 ile 82,2 milyon $ ihracat de�erine 
sahiptir.

Maden sular1 ve gazl1 içecekler kategorisi, ihracat art1_ oran1 ve toplam de�er aç1s1ndan 
öne ç1kmaktad1r. EYMS1B'in bu ürün grubunda daha aktif stratejiler geli_tirmesi önerilebilir.

24%

Dondurulmu_ Sebzeler

Miktar art1_1 ile dikkat çeken bir ürün grubudur. De�er art1_1 
%18 olmu_tur.

25%

Kurutulmu_ Domates

Miktar art1_1na ra�men %7 de�er kayb1 ya_anm1_t1r. Birim 
fiyatlarda dü_ü_ gözlenmektedir.

-31%

Sebze Konserveler�

En yüksek miktar dü_ü_ü ya_anan ürün grubudur. De�er 
kayb1 %23 olarak gerçekle_mi_tir.



TÜRK1YE GENEL1 YA_ MEYVE SEBZE 1HRACATI
1lk 10 Ürün Anal�z� (Ocak-Haz�ran 2025)

1

Mandar�n

Miktar olarak %26 dü_ü_ ya_amas1na ra�men, de�er olarak 
%11 art1_ göstermi_tir. 224,6 milyon $ ile en yüksek ihracat 
de�erine sahip üründür. Birim fiyat art1_1 katma de�er 
stratejisinin ba_ar1s1n1 göstermektedir.

2

Domates

Miktar olarak %6 dü_ü_, de�er olarak %2 art1_ göstermi_tir. 
259,8 milyon $ ihracat de�eri ile ikinci s1radad1r. Türkiye'nin 
istikrarl1 ihraç ürünlerinden biridir.

3

L�mon

Miktar olarak %31 dü_ü_ ya_amas1na ra�men, de�er olarak 
%20 art1_ göstermi_tir. 185,6 milyon $ de�erinde ihracat 
gerçekle_tirilmi_tir.

Narenciye ürünlerinde birim fiyat art1_lar1 dikkat çekmektedir.

4

B�ber

Miktar olarak %7 dü_ü_ ya_amas1na ra�men, de�er olarak 
%13 art1_ göstermi_tir. 181,1 milyon $ de�erinde ihracat 
gerçekle_tirilmi_tir.

Yüksek katma de�erli biber çe_itlerine yönelim artmaktad1r.

Türkiye'nin ya_ meyve sebze ihracat1nda miktar dü_ü_lerine ra�men de�er art1_lar1 dikkat çekmektedir. _eftali-nektarin ve kiraz 
ürünlerindeki dü_ü_ler, iklim ko_ullar1 ve üretim sorunlar1ndan kaynaklanmaktad1r. Kay1s1 ihracat1ndaki %49'luk de�er art1_1 ise önemli 
bir ba_ar1d1r.



TÜRK1YE GENEL1 MEYVE SEBZE MAMULLER1 1HRACATI
1lk 10 Ülke Anal�z� (Ocak-Haz�ran 2025)

ABD

Almanya

Birle_ik Krall1k

Hollanda

Irak

$0.00 $60,000,000.00 $120,000,000.00 $180,000,000.00

Sur�ye Pazar1

%108 de�er, %81 miktar art1_1 ile en h1zl1 büyüyen pazar 
olmu_tur. Kom_u ülkelere ihracat stratejisinin ba_ar1s1n1 
göstermektedir.

1talya Pazar1

%42 miktar, %18 de�er dü_ü_ü ile dikkat çekmektedir. 
AB içindeki rekabet ve pazar kayb1 incelenmelidir.

Almanya Pazar1

%8 miktar dü_ü_üne ra�men sadece %1 de�er kayb1 
ya_anm1_t1r. Pazar istikrar1 ve yüksek birim fiyatlar 
sa�lanm1_t1r.

ABD, Almanya ve Birle_ik Krall1k, Türkiye'nin meyve sebze mamulleri ihracat1nda en önemli pazarlar olmaya devam etmektedir. Ancak 
ABD'ye ihracatta %22 miktar, %12 de�er dü_ü_ü ya_anm1_t1r. Suriye ve KKTC gibi yak1n pazarlarda ciddi art1_lar gözlenmektedir.



TÜRK1YE GENEL1 YA_ MEYVE SEBZE 1HRACATI
1lk 10 Ülke Anal�z� (Ocak-Haz�ran 2025)

Rusya Federasyonu

%20 miktar, %9 de�er dü_ü_üne ra�men 397,4 
milyon $ ile en büyük pazar konumunu 
korumaktad1r. 

Irak

Miktar olarak %41 dü_ü_ ya_amas1na ra�men, 
de�er olarak %35 art1_ göstermi_tir. 269,3 milyon $ 
ile ikinci büyük pazard1r. Katma de�erli ürünlere 
yönelim ba_ar1l1d1r.

Romanya

Miktar olarak %4 dü_ü_ ya_amas1na ra�men, de�er 
olarak %13 art1_ göstermi_tir. 182,7 milyon $ ile 
üçüncü büyük pazard1r. AB içindeki ba_ar1l1 
pazarlama örne�idir.

1Almanya Pazar1nda Ger�leme

%19 de�er azal1_1 gerçekle_mi_tir.

2 Hollanda Pazar1nda Büyüme

%22 miktar, %14 de�er art1_1 ya_anm1_t1r. Lojistik merkez olarak 
Avrupa'ya aç1l1mda stratejik önem ta_1maktad1r.

3H�nd�stan Pazar1nda Azalma
%41 miktar, %33 de�er azalma ya_anm1_t1r. Uzak pazarlardaki lojistik 

zorluklar ve ticaret engelleri etkilidir.
4 S1rb�stan Pazar1nda De�er Art1_1

Miktar dü_ü_üne ra�men %17 de�er art1_1 sa�lanm1_t1r. Balkan 
pazarlar1nda katma de�erli ürün stratejisi ba_ar1l1d1r.

Türkiye'nin ya_ meyve sebze ihracat1nda pazar çe_itlili�i artmakla birlikte, Rusya Federasyonu, Irak ve AB ülkeleri ana pazarlar olmaya devam etmektedir. Kom_u 
ülkelerle ticaret hacminin art1r1lmas1 ve birim fiyatlar1n yükseltilmesi, ihracat stratejisinin temel unsurlar1d1r.


