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KEDİ VE KÖPEK MAMASI TRENDLERİ
“Kedi ve Köpek Maması Trendleri’ raporu, kedi ve köpek
mamalarına karşı dünyada oluşan ve oluşma ihtimali olan
farklı, yeni ve geliştirilebilir eğilimleri; bu eğilimlerin mama
satın alırken hangi kriterleri öne çıkardığı, bu kriterler
doğrultusunda oluşan arz ve talep döngüsü hakkında bilgiler
ve bu bilgiler doğrultusunda oluşmuş istatistiksel verileri
içermektedir.

Kedi ve köpek sahiplerinin kendi beslenmelerine özen
gösterdikleri kadar artık evcil hayvanlarının da beslenmelerine
aynı özeni göstermeye başladıkları yeni trendlerin oluştuğu
gözlemlenmiştir.

Kedi / köpek sahiplerinin üçte birinin her 2-3 haftada bir
mama satın aldıkları, dünyada Brezilyalıların ortalama olarak
Çin, Danimarka ve ABD ‘ye oranlar daha sık mama alışverişi
yapma eğilimi gösterdiği, mama satın alımının en hızlı büyüme
oranın ise Afrika, Avustralasya ve Doğu Avrupa’da izlendiği
yapılan araştırmalar sonucunda ortaya konmuştur. 

Kedi veya köpek sahipleri arasında yapılan anketlerde; kedi
sahiplerinin %76’sı, köpek sahiplerinin ise %70’sinin kuru
mama tercih ettiği ve genellikle mama satın alımlarının
bildikleri ve güvendikleri mağazalardan yaptıkları sonucuna
ulaşılmış ve tercih ettikleri mamalarda daha çok fiyat, içerik ve
tatlara dikkat ettikleri belirlenmiştir. 



Birçok evcil hayvan sahibi, kullanmakta oldukları mamalardan taviz vermek
istememekte olup, yeni mama satın alma eğilimlerinde ise mamaların içeriğinden
üretimine kadar her konuda güvenilirlik aramaktadırlar.

Öne çıkan başka bir evcil hayvan maması trendi ise evcil hayvan sahiplerin mama
içeriklerinde neyin geri dönüşüme girdiğine artık daha fazla dikkat ettiğini ve
mamaların protein kaynaklarının otla beslenmiş hayvandan mı yoksa insan sınıfı
proteinden mi olduğuna dikkat etmeleri olduğudur. Ayrıca bazı tüketiciler mamaların
yerel olarak üretilip üretilmediği ve üretimde yeşil enerji kullanılıp kullanılmadığına da
dikkat etmektedirler. Sürdürülebilirlik ve çevresel faktörlerin de mama trendlerinde
temel karar vericiler olarak ilerleyen süreçlerde karşımıza çıkmasının kaçınılmaz
olduğu anlaşılmaktadır.  Önemli sayıda tüketici biyolojik olarak parçalanabilen,
yenilenebilir veya sürdürülebilir evcil mama ambalajları için daha fazla para ödemeye
hazır görünmektedir. Yeniden doldurulabilir ve toplu satın alma gibi bu alanda daha
fazla ilerleme beklenmektedir. 



Evcil hayvan sahipleri, bitkisel bileşenler de dahil olmak üzere kişisel yiyecek
standartlarını sıklıkla evcil hayvanlarının beslenmelerine yansıtmakta ve bu
da günümüzün evcil hayvan maması trendlerinden başka birini
oluşturmaktadır. Kediler ve köpekler etobur olarak kabul edilmelerine rağmen,
hayvansal protein yerine bitkisel protein kullanan mamalara olan talepte artış
görünmesine neden olmaktadır. 

Bir diğer evcil hayvan maması trendi, evcil hayvan mamalarında sağlık
işlevselliği olarak göze çarpmaktadır. 

Yeni ürün geliştirme çalışmaları, kedi ve köpek mamalarında idrar bakımı ve alerjiye
karşı koruma gibi belirli sağlık ihtiyaçlarını hedeflemektedir. Bu işlevsellik, yalnızca
tek bir sağlık sorununu hedeflememekle birlikte aynı zamanda cinslere özgü bakım
ve beslenme için de geçerli olduğunu göstermektedir. 

Mama paketleri üzerindeki net ve anlaşılabilir bilgiler, mama sahiplerine ürünlerin
evcil hayvan sağlığını nasıl iyileştirdiği konusunda bilgi vermektedir ve bu da yeni
mama trendlerine yol açmaktadır.
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MAMA TRENDLERİNDE ETKİLİ
FAKTÖRLER

countries

Global Market Reach200+
Evcil hayvan (kedi ve köpek) sahiplerinin mama tercihlerini etkileyen üç temel faktör olduğu
ortaya konmaktadır. Analiz sonuçlarına göre bu üç temel faktör: kedi veya köpeğin yeme
alışkanlığı, reklam-marka bilinirliği ve ürün içeriği olarak ortaya çıkmıştır. Araştırmanın bir diğer
sonucu da evcil hayvan sahiplerinin mama tercihlerini etkileyen faktörlere (reklam, fiyat ve ürün)
ilişkin görüşlerinin, sahip olunan hayvan türüne (kedi ve köpek) ve bazı değişkenlere göre alt
boyutlarda farklılık gösterdiğini ortaya koymuştur.
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VETERİNER HEKİM ÖNERİLERİ %73



YENİ EĞİLİMLERDE
VETERİNER
HEKİMLERİN
ETKİLERİ

Veteriner hekimler
kedi/köpek sahiplerine
mama tercihlerinde 5
önemli noktaya dikkat
etmeleri gerektiğini
iletmekte ve bu da mama
tercihlerinde yeni eğilimler
oluşturmaktadır.

01.

Büyüyen bir köpek / kedi yavrusunun,
yetişkinden farklı gereksinimleri olacağı bir
gerçektir ve yaşlandıkça beslenme
gereksinimleri değişecektir. Dolayısıyla
mama seçiminde kedi veya köpeğin yaşam
evresi önemli bir noktadır.

Evcil Hayvanın Yaşam
Evresi

02.

Evcil hayvanın ne kadar aktif, hareketli bir
yaşam sürdüğü mama seçiminde dikkat
edilmesi gereken bir noktadır. 

Yaşam Şekli

03.

 Evcil hayvanın özel beslenme ihtiyacı var mı?
Gıda alerjileri, süreğen hastalıklar mama
seçimlerinde dikkat edilmesi gereken bir diğer
önemli konudur. 

Beslenme Alışkanlığı

04.

Kaliteli, bilinir ve kendine mama pazarında yer
edinmiş markaların ürünlerin tercih edilmesi
mama tercihlerinde etkili unsurlardandır.

Kalite ve Tanınabilirlik

05. İçerik

Mama içeriklerini oluşturan tüm bileşenler
mama alımlarında yeni eğilimleri ortaya
çıkarmaktadır. Tahil ve bitki bazlı mamaların
markette daha fazla yer kaplaması, sağlık ve
beslenme açısından daha zengin olması da
trendleri yöneten bir diğer noktadır. 
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DÜNYA İHRACAT RAKAMLARI
2019-2023 (1000 $)
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DÜNYA İHRACAT RAKAMLARI
2019-2023 (1000 $)

ÜLKE 2019 2020 2021 2022 2023 PAY

1 ALMANYA 1.819.065 2.215..499 2.745.377 2.833.393 3.243.127 13%

2 ABD 1.630.156 1.724.441 2.079.391 2.495.876 2.434.406 11%

3 FRANSA 1.534.568 1.658.012 1.995.534 2.056.817 2.425.356 10%

4 TAYLAND 1.385.123 1.646.579 2.048.186 2.436.360 2.081.016 8%

5 POLONYA 1.017.301 1.306.134 1.600.309 1.719.178 2.065.875 8%

6 HOLLANDA 1.196.927 1.279.402 1.478.411 1.552.788 1.796.565 7%

7 ÇİN 854.935 983.801 1.220.563 1.244.260 1.225.838 5%

8 ÇEKYA 441.695 552.107 683.457 762.570 1.021.483 4%

9 MACARİSTAN 556.014 602.990 710.222 802.378 1.014.753 4%

10 BELÇİKA 380.745 483.191 614.043 618.263 740.307 3%

25 TÜRKİYE 16.702 30.658 56.509 98.394 128.379 0,4%

TOPLAM 15.126.943 17.588.435 21.187.506 22.777.466 24.778.466 100%

Trademap ver i ler i



DÜNYA İTHALAT RAKAMLARI
2019-2023 (1000 $)

ÜLKE 2019 2020 2021 2022 2023 PAY

1 ALMANYA 1.514.738 1.684.578 1.993.855 2.098.576 2.414.992 10%

2 ABD 1.027.878 1.231.728 1.534.115 2.161.331 1.711.347 7%

3 İNGİLTERE 928.027 1.004.495 1.123.116 1.363.387 1.649.292 6%

4 POLONYA 692.401 981.503 1.153.970 1.144.980 1.400.326 6%

5 KANADA 799.793 897.697 1.064.738 1.260.303 1.330.092 5%

6 FRANSA 720.223 899.527 1.055.454 919.503 1.193.786 4%

7 İTALYA 677.516 704.769 829.963 912.400 1.084.430 4%

8 BELÇİKA 473.702 635.540 745.012 774.760 951.347 4%

9 HOLLANDA 607.860 695.445 777.054 767.972 898.859 3%

10 JAPONYA 646.338 673.653 702.671 758.434 727.025 3%

25 TÜRKİYE 66.107 89.523 115.149 140.168 235.094 1%

TOPLAM 14ç924.954 17.549.140 20.708.720 22.892.023 24.640.388 100%

Trademap ver i ler i



ÜLKE 2019 2020 2021 2022 2023

1 MALEZYA 1326 3326 7468 14226 15493

2 İSRAİL 548 1630 4234 7913 11700

3 IRAK 434 1379 4415 7819 10917

4 ABD 3471 4492 6677 13557 8906

5 İNGİLTERE 208 47 379 2824 5462

6 YUNANİSTAN 485 1605 2690 3478 4604

7 FAS 191 777 1580 2213 4345

8 GÜRCİSTAN 226 625 1027 2077 4264

9
SUUDİ

ARABİSTAN
778 1443 131 1036 4185

10 AZERBAYCAN 47 261 488 1456 3797

TÜM DÜNYA 16702 30658 55509 98394 128379

TÜRKİYE EVCİL HAYVAN MAMA
İHRACATI

 2019-2023 (1000 $)

Ebir l ik  ver i ler i
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TÜRKİYE EVCİL HAYVAN MAMA
İHRACATI (1000 $) 

FOB USD

2019 Yılında 16,7 milyon ABD doları olan
ihracatımız,  2023 yılında 128,3 milyon dolar olarak
gerçekleşerek, %668 oranında artış göstermiştir.
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