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ÖNSÖZ
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Sayın Üyemiz,

Ege Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği’nin 2014 yılı Olağan Genel Kurul Toplan-
tısı’nda bize verilen dört yıllık görev süresinin üçüncü yılını tamamlamış bulunuyoruz. 

Yönetim Kurulumuz, sahip olduğu yetkiler dahilinde yürütmüş olduğu tüm faaliyetlerinde her zaman ülkemiz 
ekonomisinin gelişmesi ve üyelerimizin menfaatlerinin korunması, Birliğimiz iştigal konusunu oluşturan ihraç 
ürünleri ile ilgili yararlı ve kalıcı kararlar alınması prensibi ile hareket etmiştir. Bu dönemde de sektörümüze ve ih-
racata ait genel sorunların çözümü için ilgili kurum ve kuruluşlar nezdinde girişimlerde bulunulmuş, gerçekleşti-
rilen toplantılar, seminerler, stratejiler, yurtdışı tanıtım projeleri, AR-GE Proje Pazarı etkinlikleri, tasarım yarışmaları 
ile ihracatı geliştirici ve destekleyici faaliyetlerini arttırarak devam ettirmiştir. 

Yönetim Kurulumuzun görev süresi içerisinde yapmış olduğu başlıca faaliyetler, ülkemiz ve dünya ekonomisinin 
genel durumu, sektörümüze ilişkin bilgiler, Genel Sekreterliğimizin faaliyetleri ile Birliğimizin 2016 yılı bilanço ge-
lir-gider hesapları, 2017 yılı bütçesi, ‘’Faaliyet Raporu’’ adı altında üyelerimizin bilgilerine ve takdirlerine sunulmuş 
bulunmaktadır.  

Raporumuzda yer alan çalışmaları yaparken, Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri Şubesi çalışanları 
başta olmak üzere, tüm Genel Sekreterlik personelimize ve çalışmalarımızda sektörümüz ve ülkemiz açısından 
en yararlı sonuçların alınabilmesi için bizlerden görüş ve katkılarını esirgemeyen değerli üyelerimize teşekkür 
eder, 2017 yılının sektörümüz ve ülkemiz açısından hayırlı ve yararlı olmasını dilerim.

Saygılarımla,

MOİZ HEMSİ 

EGE HUBUBAT BAKLİYAT YAĞLI TOHUMLAR VE MAMULLERİ İHRACATÇILARI BİRLİĞİ 

YÖNETİM KURULU BAŞKANI



YÖNETİM KURULU 
ÜYELERİMİZ

DENETİM KURULU 
ÜYELERİMİZ
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BAŞKAN
HEMSİ TARIM ÜR. TİC. VE SAN. LTD. ŞTİ.

MOİZ HEMSİ

BAŞKAN YRD.
TERCİ TARIM ÜR. DIŞ TİC.SAN.LTD. ŞTİ. 

MUSTAFA TERCİ

BAŞKAN YRD.
ALTERNATİF TARIM VE ORMAN ÜR. SAN. TİC. 

LTD. ŞTİ.
MUHAMMET ÖZTÜRK

MUHASİP ÜYE
BİRLİK BAHARAT SAN. TİC. LTD. ŞTİ.

TURGAY BAĞÇIVANCIOĞLU

ÜYE
BELMAR DIŞ TİCARET AŞ. 

YOMTOV ÇUKUREL

ÜYE
BİRLİK TÜTÜN PAMUK GIDA MAD. TİC. SAN.AŞ.

AHMET KAYNAR

ÜYE
CEMRE TARIM ÜR. SAN. VE DIŞ TİC. A.Ş.

M. OĞUZ SOYUÇAYLI

ÜYE
SEYRAN GIDA SAN. VE TİC. A.Ş.

LEVENT ÇAPUTÇU

ÜYE
YÜKSEL TEZCAN GIDA SAN. VE TİC. A.Ş.

HALUK TEZCAN

ÜYE
ARI SUSAM SAN. VE TİC. AŞ.

BEKİR LÜTFİ ÖZSOY

ÜYE
ÜRÜN TARIM ÜRÜNLERİ İTH. İHR. TİC. SAN. LTD. 

ŞTİ.
LATİF ÖZBEK

ÜYE

HÜSNÜ ÖZMEN GIDA SAN. A.Ş.
SALİH ÖZMEN

ÜYE

YONCA GIDA SANAYİ İŞL. İÇ VE DIŞ TİC. A.Ş.
RIZA SEYYAR

ÜYE
TİMTAŞ TARIM İLAÇ VE MAH. TİC. AŞ. 

MAYER ARDİTİ 
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EİB 2016 TOPLAM İHRACAT RAKAMI VE SEKTÖREL PAYLARI

%17

%7 MADEN

%40 TARIM 

EGE İHRACATÇI BİRLİKLERİ 
2016 YILI TOPLAM İHRACATI 
10.9 MİLYAR DOLAR OLARAK 
KAYDA GEÇTİ 

%53 SANAY İ  

10.9 
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2017 YILINDA DÜNYA EKONOMİSİ 

%6.4
Ç İN 
BÜYÜME ORANININ 
YÜZDE 6 .7 'DEN 
YÜZDE 6 .4 'E  
DÜŞMES İ  
BEKLEN İYOR.

%1
JAPONYA'NIN 
YÜZDE 1 'L İK 
BÜYÜME ORANININ 
DEĞİŞMES İ  
BEKLENM İYOR.

ABD 
BÜYÜME ORANININ 
YÜZDE 1 .6 'DAN 
YÜZDE 2 .3 'E  
Ç IKMASI  
BEKLEN İYOR.

%2.3

+ 2016 Y IL INDA 
OLDUĞU ARTIŞ  
TREND İN İN 
SÜRMES İ  
BEKLEN İYOR

%1.4
AB 
BÜYÜME ORANININ 
YÜZDE 1 .7 'DEN 
YÜZDE 1 .4 'E  
DÜŞMES İ  
BEKLENIYOR.  

%2.3
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2017 YILINDA DÜNYA EKONOMİSİ 

ABD'DE FED ' İN FA İZ 
ORANINI  
ARTIRMASI ,  
GEL İŞEN 
P İYASALARDA FA İZ 
ORANININ 
YÜKSELMES İ  
BEKLEN İYOR

ABD DOLARINDA 
DEĞERLENMEN İN 
ARTMASI  
BEKLEN İYOR

+ +
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TÜRKİYE VE BİRLİĞİMİZ İHRACAT 
KAYITLARI

Türkiye’nin Sektörel Bazda Genel İhracatı

Türkiye İhracatçılar Meclisi (TİM) verilerine göre, İhracatçı Birlikleri’nce 2015 yılında 143 milyar dolar olan 
ihracatımız, 2016 yılında 142 milyar dolar olarak gerçekleşmiştir. İhracatçı Birlikleri kayıt rakamlarına 
göre, bir önceki yıla oranla ihracatımızda %1,2’lik bir azalış meydana gelmiştir.

SEKTÖREL BAZDA İHRACAT KAYIT RAKAMLARI -1000 $

  OCAK-ARALIK

SEKTÖRLER 2015 2016 Değişim    
(16/15)  Pay(16)  (%)

I. TARIM 20.769.541 20.229.167 -2,6 14,2

A. BİTKİSEL ÜRÜNLER 14.882.145 14.235.097 -4,3 10,0

Hububat,Bakliyat,Yağlı Tohumlar ve Mamulleri 6.126.984 6.364.111 3,9 4,5

Yaş Meyve ve Sebze 2.085.569 1.979.079 -5,1 1,4

Meyve Sebze Mamulleri 1.317.684 1.322.332 0,4 0,9

Kuru Meyve ve Mamulleri 1.340.730 1.298.657 -3,1 0,9

Fındık ve Mamulleri 2.825.818 1.988.346 -29,6 1,4

Zeytin ve Zeytinyağı 189.483 190.885 0,7 0,1

Tütün ve Mamulleri 918.254 1.010.330 10,0 0,7

Süs Bitkileri 77.621 81.357 4,8 0,1

B. HAYVANSAL ÜRÜNLER 1.812.581 1.891.072 4,3 1,3

Su Ürünleri ve Hayvansal Mamuller 1.812.581 1.891.072 4,3 1,3

C. AĞAÇ VE ORMAN ÜRÜNLERİ 4.074.816 4.102.999 0,7 2,9

Ağaç Mamulleri ve Orman Ürünleri 4.074.816 4.102.999 0,7 2,9

II. SANAYİ 108.876.800 107.660.325 -1,1 75,7

A. TARIMA DAYALI İŞLENMİŞ ÜRÜNLER 11.435.869 11.180.572 -2,2 7,9

Tekstil ve Hammaddeleri 7.947.283 7.871.654 -1,0 5,5

Deri ve Deri Mamulleri 1.473.231 1.388.615 -5,7 1,0

Halı 2.015.355 1.920.303 -4,7 1,4

B. KİMYEVİ MADDELER VE MAM. 15.398.176 13.936.294 -9,5 9,8

Kimyevi Maddeler ve Mamulleri 15.398.176 13.936.294 -9,5 9,8

C. SANAYİ MAMULLERİ 82.042.754 82.543.460 0,6 58,1

Hazırgiyim ve Konfeksiyon 16.954.868 16.965.859 0,1 11,9

Otomobil Endüstrisi 21.151.914 23.889.626 12,9 16,8

Gemi ve Yat 1.029.857 972.177 -5,6 0,7

Elektrik-Elektronik Mak. Bilişim 10.471.936 9.987.737 -4,6 7,0

Makine ve Aksamları 5.523.065 5.303.014 -4,0 3,7

Demir ve Demir Dışı Metaller 6.230.279 5.948.966 -4,5 4,2

Çelik 9.879.863 9.089.330 -8,0 6,4
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Çimento, Cam Seramik ve Toprak 2.755.020 2.654.696 -3,6 1,9

Mücevher 2.644.477 2.448.674 -7,4 1,7

Savunma Sanayii 1.654.088 1.677.513 1,4 1,2

İklimlendirme Sanayii 3.646.091 3.509.231 -3,8 2,5

Diğer Sanayi Ürünleri 101.296 96.637 -4,6 0,1

III. MADENCİLİK 3.895.211 3.786.687 -2,8 2,7

Madencilik Ürünleri 3.895.211 3.786.687 -2,8 2,7

T O P L A M (TİM) 133.541.552 131.676.179 -1,4 92,6

İhracatçı Birlikleri Kaydından Muaf İhracat** 10.297.320 10.462.671 1,6 7,4

TOPLAM(TİM+TUİK*) 143.838.871 142.138.850 -1,2 100,0

Kaynak:TİM (*Kayıt değerleridir) (**Birlik kaydı zorunlu olmayan, ancak ihracat sayılan değerli maden, 
uçak ve gemilere teslim edilen akaryakıt ve kumanya ile diğer kalemlerin toplam ihracat tutarlarıdır.)

Türkiye geneli ihracatımız, sektörler itibariyle incelendiğinde, imalat sanayii ağırlıklı ihracat gerçekleştirildiği 
görülmektedir. İhracat içerisinde sanayinin payı yüzde 75,7  tarım sektörünün payı yüzde 14,2 ve madencilik 
sektörünün payı ise yüzde 2,7 olarak gerçekleşmiştir. Sektörel bazda çeşitliliği sağlamış olan sanayi 
sektörleri, ihracat içindeki yüksek paylarını da korumuştur. Sanayi sektörlerinin payları incelendiğinde 
yüzde 16,8’lik pay ile en yüksek ihracat otomotiv endüstrisinde gerçekleşmiştir.

TÜRKİYE İHRACATININ GENEL DEĞERLENDİRMESİ

Türkiye Geneli İhracat Kayıt Değerleri  ( Bin ABD $)

SEKTÖREL BAZDA İHRACAT KAYIT RAKAMLARI -1000 $

OCAK-ARALIK

SEKTÖRLER 2015 2016 Değişim (15/16) Pay (16) (%)

I. TARIM 20.769.541 20.229.167 -2,6 14,2

II. SANAYİ 108.876.800 107.660.325 -1,1 75,7

III. MADENCİLİK 3.895.211 3.786.687 -2,8 2,7

İB Kaydından Muaf İhracat 10.297.320 10.462.671 1,6 7,4

TOPLAM 143.838.871 142.138.850 -1,2 100,0

Kaynak: TİM

Türkiye geneli ihracatımız, sektörler itibariyle incelendiğinde, imalat sanayii ağırlıklı ihracat gerçekleştirildiği 
görülmektedir. İhracat içerisinde sanayinin payı yüzde 75,7 tarım sektörünün payı yüzde 14,2 ve madencilik 
sektörünün payı ise yüzde 2,7 olarak gerçekleşmiştir. 

Ülkemiz genelinde tarım sektöründe, 2016 yılı toplam ihracatı içerisinde en yüksek payı % 4,5 ile hububat 
bakliyat yağlı tohumlar ve mamulleri sektörü ilk sıralarda yer almaktadır. 

Türkiye geneli ihracat yapılan ülkeler incelendiğinde, en fazla ihracat yapılan ülke 13.780 milyon dolar ile 
Almanya olurken, ikinci en fazla ihracat yapılan ülke 8,463 milyon dolar ile İngiltere olmuştur. İlk beş ülke 
içerisinde yer alan diğer ülkeler sırasıyla 7,418 milyon dolar ile İtalya, 7.211 milyon dolar ile Irak ve 6.517 
milyon dolar ile ABD olmuştur. 
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Tablo 1- İhracatımızda İlk 10 Ülke (Ocak-Aralık 2016) (1000 $) 

Sıra ÜLKE Ocak-Aralık 2016 PAY (%)

1. ALMANYA 13.780.368 10,47

2. İNGİLTERE 8.463.762 6,43

3. İTALYA 7.418.802 5,63

4. IRAK 7.211.293 5,48

5. A.B.D. 6.517.791 4,95

6. FRANSA 6.004.567 4,56

7. İSPANYA 4.989.047 3,79

8. İRAN (İSLAM CUM.) 3.690.315 2,80

9. HOLLANDA 3.585.579 2,72

10. S.ARABİSTAN 3.179.226 2,41

İlk 10 Ülke Toplam 64.840.750 49,24

DİĞERLERİ 78.998.121 51,76

Genel Toplam 143.838.871 100

Kaynak: TİM  Raporu  

Türkiye geneli ihracat yapılan ülkeler incelendiğinde, en fazla ihracat yapılan ülke 13.780 milyon dolar ile 
Almanya olurken, ikinci en fazla ihracat yapılan ülke 8,463 milyon dolar ile İngiltere olmuştur.

TÜRKİYE  GENELİ  HUBUBAT  BAKLİYAT  YAĞLI  TOHUMLAR  VE MAMULLERİ  SEKTÖR  
DEĞERLENDİRMESİ:

Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri sektör ihracatında; 2015 yılında Türkiye geneli 6,1 milyar 
dolar olan ihracat %3,9’luk artışla 6,3 milyar dolar olarak gerçekleşmiş olup sektör olarak genel ihracatımız  
içindeki payı 4.5 olmuştur. 

Tablo 2 – Türkiye Geneli Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatı (Ocak-Aralık) (1.000 $)

                  Sektörler 2016 2016 Değişim (%) Pay 2016 (%)

Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamuller 6.126.984 6.364.111 3,9 4,5

Tarım Sektörü 20.769.541 20.229.169 -2,6 14,5

Sanayi Sektörü 108.876.800 107.660.325 -1,1 75,7

Madencilik 3.895.211 3.786.687 -2,8 2,7

TÜRKİYE TOPLAM İHRACATI 143.838.871 142.138.850 -1,2% 100

Kaynak: TİM

Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri ihracatında; 2016 yılında sektör ihracatı %1,2’lik azalışla 
143,7 milyar dolar olarak gerçekleşmiş olup sektör olarak genel ihracatımız  içindeki payı 4.5’dir.
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Türkiye genelinde Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçı Birliklerinin çalışma konusuna 
giren ürünlerin ihracatının Genel Sekreterliklere göre dağılımı aşağıdaki tablolarda gösterilmektedir. 
Sektörde 2016 yılı için EİB’ nin payı % 5,8 düzeyindedir.

Tablo 3 - Birlikler Bazında Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçı

Ocak - Aralık 2015 / 2016 (*)

Birlikler 2015 2016 Değiş. 
(%)

Pay

(%)

GAİB 2.088.490.007 2.018.874.867 -3,33 31,74

İİB 1.677.255.162 1.727.863.788 3,02 27,16

AKİB 1.061.138.950 1.061.168.359 0,00 16,68

OAİB 627.111.897 682.489.426 8,83 10,73

EİB 286.954.912 374.588.452 30,54 5,89

DKİB 38.623.332 164.567.603 326,08 2,59

Diğer 350.400.426 331.936.159 -5,27 5,22

Genel Toplam 6.129.974.689 6.361.488.659 3,78 100

*Kaynak: İhracat-Net Bilgi Sistem

Tablo 4 - Mal Grupları Bazında Türkiye Geneli Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatı  
(Ocak-Aralık) 

2016 yılında en çok ihracat gerçekleştirilen ilk 15 ülke sırasıyla, aşağıdaki tabloda verilmiştir. Aşağıdaki 
tablodan da görüleceği gibi Birleşik Devletler, Almanya, Sudan ve İran’ a yapılan ihracatımız, değer 
bazında bir önceki döneme kıyasla önemli miktarda yükselmiştir. İlk 15 ülkenin, sektörün toplam 
ihracatındaki payı ise % 64,15›dir. 

ANA SINIFLANDIRMA ALT SINIFLANDIRMA
2015 2016 Değişim% Pay%

Hububat Bakliyat 
YağlıTohumlar ve 
Mamulleri

Pastacılık Ürünleri 1.508.264.574 1.502.286.000 -0,40 23,62

Değirmencilik Ürünleri 1.203.892.901 1.312.233.964 9,00 20,63

Bitkisel Yağlar 921.329.941 954.900.640 3,64 15,01

Diğer Gıda Müstahzarları 771.315.915 790.719.791 2,52 12,43

Şeker Ve Şeker Mamülleri 558.391.385 523.072.402 -6,33 8,22

Kakaolu Mamuller 556.648.758 476.953.046 -14,32 7,50

Bakliyat 320.387.134 339.631.943 6,01 5,34

Yağlı Tohumlar Ve Meyveler 558.391.385,95 523.072.402,03 6,01 5,34

Hububat 103.294.726 103.114.052 -0,17 1,62

Baharatlar 44.477.484 57.687.881 29,70 0,91

GENEL TOPLAM 6.129.974.689 6.361.488.659 3,78 100
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Tablo 5 -Türkiye Geneli Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri (*) İhracatında İlk 15 Ülke / Ocak-
Aralık, 2015/2016

EN ÇOK İHRAÇ EDİLEN

İLK 10 ÜLKE

BİN $ (%)

2015 2016 Değişim Pay

Irak 1.680.558.086 1.750.507.964 4,16 27,52

Suriye 466.152.275 452.722.325 -2,88 7,12

A.B.D. 167.319.612 304.738.176 82,13 421,70

Sudan 242.781.976 268.714.599 10,68 4,22

Suudi Arabistan 213.054.227 192.189.278 -9,79 3,02

Almanya 153.450.458 170.673.853 11,22 2,68

İsrail 132.750.168 130.562.161 -1,65 2,05

İran 113.447.645 124.019.234 9,32 1,95

Lübnan 122.157.806 121.046.558 -0,91 1,90

Libya 116.839.883 106.859.403 -8,54 1,68

Cezayir 92.366.675 99.927.275 8,19 1,57

Yemen 112.503.391 93.730.322 -16,69 1,47

Birleşik Arap Emirlikleri 88.206.739 90.070.489 2,11 1,42

Hollanda 93.518.009 89.079.617 -4,75 1,40

Angola 105.026.068 85.811.077 -18,30 1,35

İLK 15 ÜLKE TOPLAM 3.900.133.018 4.080.652.331 4,63 64,15

DİĞER ÜLKELER 2.229.841.672 2.280.836.328 2,29 35,85

GENEL TOPLAM 6.129.974.690 6.361.488.659 3,78 100

Kaynak: İhracat-Net Bilgi Sistemi 

Tablo 6- Türkiye Geneli Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatında İlk 10 Ürün Son 12 Aylık 
Ocak-Aralık, 2015/2016

EN ÇOK İHRAÇ EDİLEN $ (%)

İLK 10 ÜRÜN 2015 2016 Değişim Pay

Ekmeklik ve Kaplıca (Kızıl) Buğday Unu 986.148.643 1.077.070.169 9 17

Ayçiçek Tohumu Yağı 680.597.760 638.088.403 -6 10

Tarifenin Başka Yerinde Olmayan Gıda Müst.-Süt Yağı 237.822.602 245.777.713 3 4

Sakızlı Şekerler 230.429.720 244.788.497 6 4

Makarna- Pişirilmemiş, Sade Olanlar, Doldurulmamış 287.877.062 233.380.604 -19 4

Kek 262.121.963 217.709.905 -17 3,5

Ekmekçi Mayası-Kuru,Canlı 181.549.858 184.211.844 1 3

Makarna-Pişirilmemiş, Ekmeklik Buğday Unu/İrmiği 
İçermeyen, doldurumamış 55.108.063 152.539.102 177 2,5

Kırmızı Mercimek (Kabuksuz Tohumluk Olmayan) 140.894.634 149.201.229 6 2

Diğer Sıvı Yağ Karışım ve Müstahzarları 87.073.702 122.042.243 40 2

İLK 10 ÜRÜN TOPLAM 3.149.624.008 3.264.809.709 4 51

DİĞER ÜRÜNLER 2.980.350.682 3.096.678.950 4 49

GENEL TOPLAM 6.129.974.690 6.361.488.659 4 100

Kaynak: Ebirlik-net
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Ege İhracatçı Birlikleri (EİB) 2016 yılı  İhracat Kayıt Rakamları  Birim (US Dolar)
SEKTÖR   2015 2016  %

.I. TARIM 4.031.899.515 4.397.633.847 9

.     A. BİTKİSEL ÜRÜNLER 2.740.146.019 3.017.225.462 10

.           Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri 286.801.027 374.470.241 31

.           Yaş Meyve ve Sebze 115.292.417 164.618.041 43

.           Meyve Sebze Mamulleri 470.334.003 529.071.874 12

.           Kuru Meyve ve Mamulleri 826.888.097 798.220.673 -3

.           Fındık ve Mamulleri 19.712.575 28.157.115 43

.           Zeytin ve Zeytinyağı 116.160.328 124.091.644 7

.           Tütün 897.581.384 992.184.877 11

.           Süs Bitkileri ve Mam. 7.376.188 6.410.998 -13

.     B. HAYVANSAL ÜRÜNLER 753.219.255 803.840.974 7

.           Su Ürünleri ve Hayvansal Mamuller 753.219.255 803.840.974 7

.     C. MOBİLYA,KAĞIT VE ORMAN ÜRÜNLERİ 538.534.241 576.567.411 7

.           Mobilya,Kağıt ve Orman Ürünleri 538.534.241 576.567.411 7

.II. SANAYİ 5.541.991.241 5.748.607.752 4

.     A. TARIMA DAYALI İŞLENMİŞ ÜRÜNLER 397.233.794 397.135.336 -0

.           Tekstil ve Hammaddeleri 212.130.550 212.334.858 0

.           Deri ve Deri Mamulleri 112.186.038 119.237.244 6

.           Halı 72.917.206 65.563.234 -10

.     B. KİMYEVİ MADDELER VE MAMÜLLERİ 1.057.984.320 1.071.087.025 1

.           Kimyevi Maddeler ve Mamulleri 1.057.984.320 1.071.087.025 1

.     C. SANAYİ MAMULLERİ 4.086.773.127 4.280.385.391 5

.           Hazırgiyim ve Konfeksiyon 1.204.161.210 1.226.779.454 2

.           Otomotiv Endüstrisi 521.282.858 478.108.968 -8

.           Gemi ve Yat 52.109.079 34.498.691 -34

.           Elektrik Elektronik ve Hizmet 459.390.171 565.771.104 23

.           Makine ve Aksamları 306.239.978 305.988.196 -0

.           Demir ve Demir Dışı Metaller 320.622.777 358.860.872 12

.           Çelik 681.784.704 591.423.637 -13

.           Çimento Cam Seramik ve Toprak Ürünleri 195.383.002 195.626.145 0

.           Mücevher 2.734.022 2.433.686 -11

.           Savunma ve Havacılık Sanayii 50.135.425 82.659.709 65

.           İklimlendirme Sanayii 284.085.379 429.097.924 51

.           Diğer Sanayi Ürünleri 8.844.521 9.137.007 3

.III. MADENCİLİK 876.072.280 762.511.447 -13

.     A. MADENCİLİK ÜRÜNLERİ 876.072.280 762.511.447 -13

.           Madencilik Ürünleri 876.072.280 762.511.447 -13

.                         TOPLAM 10.449.963.036 10.908.753.046 4

Kaynak: Ebirlik-net 

Genel Sekreterliğimiz bünyesindeki mevcut Birlikler itibariyle 2015 yılında 10,4 milyar $ olan ihracatımız, 
2016 yılında % 4’lük bir artışla 10,9 milyar $ olarak gerçekleşmiştir.

Birliğimizin madde ve ürün grupları bazında 2015/2016 yılları itibariyle ihracat kayıt değerlerinin yer aldığı 
tabloda da görüleceği üzere, Ege Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları 
Birliğimizin 2015 yılı ihracatı 286,8 milyon $ iken, 2016 yılında  %31’ lik bir artışla 374,4 milyon 
dolar olarak gerçekleşmiştir.

EGE HUBUBAT BAKLİYAT YAĞLI TOH. VE MAMULLERİ 
İHRACATÇILARI BİRLİĞİ  İHRACATI
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Ege Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği  (2015/2016)

Ürün Grubu
2015 2016

Değişim 
(%)

Miktar Değer Miktar Değer
Değer

(Kg) ($) (Kg) ($)
Bakliyat (07.13 Faslı) 2,729,683 4,510,669 3,800,032 6,225,187 38
Baharatlar (09 Faslı) 7,489,548 26,474,234 11,477,422 37,858,374 43
Hububat (10 Faslı) 7,315,402 7,414,425 6,675,616 8,146,455 10
Değirmencilik Ürünleri 
(11 Faslı)

16,060,532 5,912,521 20,075,470 7,069,592 20

Yağlı Tohumlar (12 Faslı) 13,869,507 43,319,050 25,909,047 69,597,620 61
Bitkisel Yağlar
(15.07-15.18 Faslı)

118,580,563 136,730,481 147,674,182 172,002,409 26

Şekercilik Mamulleri
(17 Fasıl)

2,148,213 7,303,205 2,596,991 8,949,949 23

Çikolatali Şekercilik 
Mamulleri (18 Fasıl)

3,721,495 13,196,110 4,633,643 16,177,756 23

Hububattan Mam. Ürünler 
(19 faslı)

8,900,613 16,295,846 10,602,120 20,147,970 24

Gida Mühtahzarları
(21 Faslı)

4,827,180 11,240,055 5,721,543 11,247,585 0.07

Küspeler Ve Hayv.Yemler
( 23 Fasıl)

4,599,718 6,428,543 18,892,115 16,999,421 165

Diğerleri (tahin,maya,acı 
biber  sosu,çorb.,vs.)

44,057 144,413 382,790 219,549 52

TOPLAM 229,925,660 338,147,811 258,440,971 374,641,868 11

Kaynak: EİB

Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri sektörü içinde yer alan mal gruplarından  “Bitkisel Yağlar” 
mal grubu miktar ve değer bazında en çok ihracatın gerçekleştiği grup olmuştur. Bitkisel yağlar ihracatı, 
2015 ve 2016 yılları itibariyle karşılaştırıldığında değer bazında %26 artarak, 136,7 milyon dolardan, 
172,002 milyon dolar seviyesine çıkmıştır. 

Sektörde öne çıkan diğer mal grupları ise, küspeler ve hayvansal yemler, yağlı tohumlar ve baharatlar mal 
gruplarıdır. Küspeler ve hayvansal yemler mal grubunun 2015 yılında 6,4 milyon dolar ihracatı 2016 
yılında yaklaşık 17 milyon dolar seviyesine çıkarak değer bazında artış mikarı yaklaşık %165 olmuştur. 
Yağlı tohumlar mal grubunun 2015 yılında 43 milyon dolar ihracatı 2016 yılında yaklaşık 69,5 milyon 
dolar seviyesine çıkarak değer bazında artış mikarı yaklaşık %61 olmuştur. Baharatlar mal grubunun 
2015 yılında 26,5 milyon dolar ihracatı 2016 yılında yaklaşık 37,8 milyon dolar seviyesine çıkarak değer 
bazında artış mikarı yaklaşık %43 olmuştur.
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Ege Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği Tarafından
En Fazla İhracat Yapılan ilk 15 Ülke (2015/2016)

EN ÇOK İHRACAT 
YAPILAN İLK 15 ÜLKE

2015 2016 Değişim

Miktar Değer Miktar Değer Miktar Değer
(Kg) ($) (Kg) ($)

HINDISTAN 8.096.975 26.113.718 17.544.900 49.026.923 117 88

LİBYA 8.289.632 11.779.103 26.485.118 39.494.623 219 235

SURİYE 31.984.341 31.865.226 34.368.757 35.083.741 7,5 10

A.B.D. 4.145.987 11.437.707 6.177.045 17.072.863 49 49

ALMANYA 4.775.743 11.963.799 6.787.446 16.212.741 42 35,5

İSRAİL 15.341.008 14.938.860 12.317.379 14.477.459 -20 -3

S. ARABİSTAN 6.496.678 10.380.310 7.503.723 13.059.971 15,5 26

JAPONYA 4.033.580 8.963.062 5.072.046 11.622.101 26 30

HOLLANDA 2.530.091 6.929.379 7.527.541 10.943.420 197,5 58

LÜBNAN 15.003.293 13.836.691 10.128.871 10.500.738 -32,5 -24

İRAN (İSLAM CUM.) 2.025.827 4.066.755 4.587.208 8.825.909 126,5 117

CIBUTI 9.640.668 8.512.262 9.043.650 8.397.950 -6 -1

KKTC 12.711.862 9.417.952 9.572.004 7.352.484 -25 -22

ÇİN HALK CUMHURİYETİ 4.223.608 4.980.297 7.226.040 7.011.547 71 41

TAYLAND 2.010.960 1.962.829 7.094.020 7.001.166 253 257

İLK 15 ÜLKE TOPLAM 131.310.252 177.147.958 171.435.748 256.083.644 30,5 44,5

DİĞER ÜLKELER 74.899.747 109.806.954 86.996.066 118.504.808 16 8

Kaynak: E-Birlik Raporu

2016 yılı Ocak-Aralık döneminde en çok ihracat gerçekleştirilen ilk 15 ülke sırasıyla, 49,02 milyon dolarla 
Hindistan, 39,4 milyon dolarla Libya, 34,3 milyon dolarla Suriye, 17,07 milyon dolarla ABD, 16,2 milyon 
dolarla Almanya, 14,4 milyon dolarla İsrail’dir.

Ege Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği Tarafından 
İhracat Yapılan Ülke Grupları (2015/2016)

ÜLKE GRUPLARI

2015 2016

Miktar

(Kg)

Değer

($)

Miktar

(Kg)

Değer

($)

Değişim $ 
(%)

ORTA DOĞU ÜLKELERİ 92.384.967 102.302.214 86.381.095 105.295.829 3

AFRİKA ÜLKELERİ 33.278.797 34.277.597 59.438.430 66.166.201 93

ASYA VE OKYANUSYA UL 30.945.260 59.944.882 57.169.019 102.062.817 70

AVRUPA BİRLİĞİ 21.559.234 47.542.393 26.469.260 54.537.039 15

DİĞER AVRUPA ÜLKELER 14.464.867 11.350.485 10.988.281 8.973.290 -21

AMERİKA ÜLKELERİ 7.429.532 17.755.041 9.262.991 22.715.329 28

TÜRK CUMHURİYETLERİ 2.470.161 6.376.788 4.151.118 6.757.037 6

ESKİ DOĞU BLOKU 2.512.665 5.141.600 3.403.047 5.393.758 5

SERBEST BÖLGELER 1.124.515 2.218.259 1.108.866 2.628.249 19

DİĞER ÜLKELER 40.000 45.654 59.707 58.903 30

GENEL TOPLAM 206.209.999 286.954.912 258.431.814 374.588.453 30,5
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Ege Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği’nin, 2016 yılı Ocak-Aralık dönemi 
ülke grubu sıralamasına göre ihracatına bakıldığında, Orta Doğu ülkelerine  ihracatımız % 3 oranında 
artarak 102,3 milyon dolardan, 105,2 milyon dolara dçıtığı görülmektedir. Bu dönemde değer bazında en 
büyük ihracat artışının gerçekleştirildiği ülke grubu, % 93 artış göstererek, 34 milyon dolardan 66,1 milyon 
dolara çıkan Afrika ülkeleri olmuştur. Türk Cumhuriyetleri ülke grubuna ihracatımız 2015 yılında 6,3 milyon 
dolar iken 2016 yılında 6,7 milyon dolara çıkmıştır. 

      
Ege Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhr. Birliği En Çok İhraç Edilen 10 Ürün
( 2015/2016)

EN  ÇOK İHRAÇ EDİLEN   İLK 10 ÜRÜN

2015 2016 Değişim (%)
Miktar

(Kg)

Değer

($)

Miktar

(Kg)

Değer

($)
Miktar Değer

Ayçiçeği Tohumu Yağı 91.728.214 101.100.341 102.311.223 109.213.770 12 8

Beyaz Haşhaş Tohumu 8.847.850 28.067.491 17.561.721 48.630.292 98 73

Mısır Yağı ve Fraksiyonları - Diğer 13.477.056 18.777.344 30.612.216 45.298.433 127 141

Kimyon Tohumları (Ezilmemiş veya 
Öğütülmüş) 2.825.632 8.572.016 6.009.614 17.352.532 113 102

Ekmeğe Sürülerek Yenilen Kakaolu Ürünler 3.145.945 10.783.217 3.892.515 13.887.914 24 29

Yaprak Sarma 4.614.390 10.234.993 5.606.275 12.181.656 21 19

Anason ve Çin Anasonu Tohumları- 
Ezilmemiş, Öğütülmemiş 2.230.308 7.838.962 2.652.277 8.980.565 19 15

Diğer Balık Yemleri 4.630.170 6.447.578 6.545.250 8.777.159 41 36

Susam-Ham 1.809.715 5.303.131 3.348.313 8.222.422 85 55

Mavi haşhaş Tohumu 2.546.212 7.404.571 2.524.607 6.884.839 -1 -7

İLK 10 ÜRÜN TOPLAM 135.855.493 204.529.645 181.064.010 279.429.582 33 37

DİĞER ÜRÜNLER 70.354.506 82.425.268 77.367.804 95.158.871 10 15

GENEL TOPLAM 206.209.999 286.954.912 258.431.814 374.588.453 25 31
  Kaynak: EİB/E-Birlik Raporu

Yukarıda sunulan tabloda, hububat, bakliyat, yağlı tohumlar ve mamulleri sektöründe Birliğimizin  2016 
yılında en çok ihraç ettiği ilk 10 ürün görülmektedir. Tablo 2016 yılı verilerine göre hazırlanmış olup, 2015 
yılı verileri bilgi mahiyetindedir ve en çok ihraç edilen ilk 10 ürünü göstermemektedir. 

Birliğimizce 2016 yılı içerisinde en çok ihracatı yapılan ilk üç ürün, ayçiçeği tohumu yağı, beyaz haşhaş 
tohumu ve mısır yağı olmuştur.
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EGE İHRACATÇI BİRLİKLERİ  
2016-2017  DÖNEMİ 

FAALİYETLERİ:
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EKONOMİ BAKANLIĞI VE TÜRKİYE İHRACATÇILAR MECLİSİ İLE  TOPLANTILAR

İhracat Genel Müdürlüğü’nün, tarım ürünleri ihracatına ilişkin sorunların ve çözüm önerilerinin ayrıntılı 
bir şekilde ele alınmak üzere Müsteşarımız Sayın İbrahim Şenel ve Gıda, Tarım ve Hayvancılık Bakanlığı 
(GTHB) Müsteşarı Sayın Dr. Nusret Yazıcı’nın iştirak ettiği sektörel değerlendirme toplantısına Yönetim 
Kurulumuzca katılım sağlanmıştır.

Türkiye İhracatçılar Meclisi’nin, TİM delegeleri ve tüm birliklerin Yönetim Kurulu üyeleri ile buluşma, 
TİM faaliyetlerinin paylaşılması, Türkiye ve Dünya dış ticareti ile küresel gelişmelerin değerlendirilmesi 
amacıyla 29 Nisan-01 Mayıs 2016 tarihleri arasında Antalya’da gerçekleşen istişare toplantısına Yönetim 
Kurulumuzca katılım sağlanmıştır.

T.C. Ekonomi Bakanlığına atanan Sayın Nihat ZEYBEKCİ Yönetim Kurulumuzca 22.06.2016 tarihinde 
makamında ziyaret edilmiştir.

TİM organizasyonunda, 15-16 Kasım 2016 tarihlerinde düzenlenen ihracatın bütün yönleri ile ele alındığı 
İhracat Zirvesi kapsamında, 15 Kasım 2016 tarihinde Başbakanımız Sayın Binali YILDIRIM’ın başkanlığında 
gerçekleşen İhracat Forumuna Yönetim Kurulumuzca katılım sağlanmıştır.

TİM organizasyonunda, 14-16 Ekim 2016 tarihinde Antalya Ela Quality Resort Belek Otelinde düzenlenen 
Tim ve Delegeler buluşmasına katılım sağlanmıştır.

İhracatçılarımızın sorunları ile çözüm önerilerinin ortak bir platformda dile getirilmesi amacıyla,  Ekonomi 
Bakanımız Sayın Nihat ZEYBEKCİ’nin katılımıyla 03 Ocak 2017 tarihinde Ankara’da geçekleşen Genişletilmiş 
Başkanlar Kurulu İstişare Toplantısına Yönetim Kurulumuzca katılım sağlanmıştır.

MİLLİ KATILIM 
ORGANİZASYONLARI

SUMMER FANCY FOOD SHOW GIDA FUARI

Kuzey Amerika’nın en büyük gıda fuarı olan ve 1998 yılından beri milli 
katılım organizasyonu Ege İhracatçı Birliklerince gerçekleştirilen 62. 
Summer  Fancy Food Show fuarı 26- 28 Haziran 2016 tarihleri arasında 
Amerika’nın New York kentinde düzenlenmiştir. 34 firma, 5 Tanıtım Grubu ve 
1 gıda kümesinin katılımı ile gerçekleştirilen milli katılım organizasyonunda 
firmalarımız ve Türk gıda sektörü başarı ile temsil edilmiştir. 

62 yıldır aralıksız olarak düzenlenen Summer Fancy Food   Show fuarı 
ağırlıklı olarak ABD’nin Doğu yakasındaki alıcılara hitap etmektedir. 
180.000 civarında farklı ürünün sergilendiği, dünya genelinden 2600’in 
üzerinde gıda imalatçısı, ithalatçısı ve distribütörünün stant açarak katıldığı, 
yaklaşık 45.000 profesyonel ziyaretçinin ziyaret ettiği ve bünyesinde pek 
çok eğitim programının düzenlendiği fuar, gıda alıcıları ve tedarikçileri 
tarafından dünyanın en önemli ticari fuarları arasında değerlendirilmektedir. 
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BIOFACH DÜNYA ORGANİK FUARI 

Almanya’nın Nürnberg kentinde düzenlenen ve Dünya’nın en büyük 
organik fuarı olan BioFach Organik Ürünler Fuarına Ege İhracatçı Birliklerince 
1998 yılından bu yana milli katılım organizasyonu gerçekleştirilmektedir. 
10-13 Şubat 2016 tarihleri arasında düzenlenen BioFach 2016 Dünya 
Organik Ticaret Fuarında (World Organic Trade Fair) Türk firmaları 
organik gıda ürünleri ile temsil edilirken, milli katılım şemsiyesi altında yer 
alan firmalarımızca başta organik kuru kayısı, üzüm ve incir gibi organik 
kuru meyvelerimiz olmak üzere, kuru bakliyat, fındık, fıstık, badem, zeytin 
ve zeytinyağı, kuru domates ve domates konsantresi, konserve ve salamura 
meyve ve sebzeler, yağlı tohumlar, hububat, meyve suyu ve konsantresi, yarı 
kuru sebzeler, dondurulmuş sebze ve meyveler, un, çay, organik gübre gibi 
belli başlı gıda ve tarım ürünleri sergilenmiştir. BioFach’a 2016 yılında 15 
Türk firması ve 1 organik proje katılırken, dünya genelinde  toplamda 
2.544 firma iştirak etmiştir. Katılımcı ülkeler arasında ağırlıklı olarak Avrupa 
ülkeleri yeralırken, Çin, Kuzey Amerika ve Güney Amerika’dan da her sene 
artan sayıda katılım gerçekleştirilmektedir. 2017 yılında 15-18 Şubat 
tarihlerinde düzenlenen fuara 20 Türk firması katılırken, dünya genelinde 
88 ülkeden  toplamda 2.785 firma iştirak etmiştir.
Fuara başta Almanya olmak üzere belli başlı Avrupa ülkeleri, ABD, Japonya, 
Güney Afrika, Hindistan, Endonezya gibi 134 ülkeden 50.000’i aşkın kişi 
ziyaret etmiştir.

NATURAL PRODUCTS EXPO WEST 2017 

A.B.D’nin Anaheim kentinde 10-13 Mart 2017 tarihleri arasında düzenlenen 
Natural Products Expo West 2017 fuarıNa, Ege İhracatçı Birlikleri tarafından  
Türkiye milli katılımı organize edilmiştir. Türkiye milli katılımı içerisinde yer 
alan firmalarımızca başta organik kuru kayısı, üzüm ve incir gibi organik 
kuru meyvelerimiz olmak üzere, kuru bakliyat, fındık, fıstık, badem, meyve 
suyu ve konsantresi, peynir, bakliyat gibi belli başlı gıda ve tarım ürünleri 
sergilenmiştir.
Expo West’e bu yıl 11 Türk firması katılırken, dünya genelinde  toplamda 
3.100 firma iştirak etmiştir. Katılımcı ülkeler arasında ağırlıklı olarak A.B.D 
yeralırken, Avrupa, Kuzey Amerika ve Güney Amerika’dan da her sene artan 
sayıda katılım gerçekleştirilmektedir. Fuara başta A.B.D olmak üzere belli 
başlı Avrupa ülkelerinden 80.000’e yakın ziyaretçi gelmiştir.

FOODEX JAPAN ULUSLARARASI GIDA VE İÇECEK FUARI

Asya- Pasifik pazarının en büyük gıda fuarı olma niteliği taşıyan ve 
Japonya’nın Chiba kentinde düzenlenen Foodex Japan Uluslararası Gıda ve 
İçecek Fuarına Türkiye milli katılımı uzun yıllardır Ege İhracatçı Birliklerince 
gerçekleştirilmektedir. 2017 yılında 07-10 Mart tarihlerinde düzenlenen 
Foodex Japan 2017 Fuarına 31 firma, 3 Tanıtım Grubu, 2 UR-GE ile katılım 
sağlanmıştır. 

FOODEX Japan Fuarına 2017 yılında 79 ülke ve bölgeden yaklaşık 3.250 
firma katılmıştır. Fuara Türkiye’den milli katılım ile 36, bireysel olarak 6 firma 
ve Tanıtım Grubu olmak üzere toplam 42 firma katılmıştır. 4 gün boyunca 
süren fuarı 76 binin üzerinde kişi ziyaret etmiştir. Fuardaki trend alanımızda 
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Japon ve Türk aşçı tarafından Türk gıda ürünleri ile Japon damak tadına 
uygun yeni menülerle pişirim ve tadım aktivitesi gerçekleştirilmiş Kuru 
meyve, zeytinyağı, şekerli mamuller, makarna, bulgur, un, baharat vb. gıda 
ürünlerimizin yer aldığı tarifler ziyaretçilere ikram edildi, ve büyük beğeni 
toplamıştır. Ayrıca ünlü Japon şef Masayuki OKUDA’nın 9 Martta da Türk 
gıda ürünleri ile hazırlanan Japon damak tadına uygun tariflerin olduğu bir 
yemek kitabı imza töreni düzenlenmiştir. 

TÜRK GIDA ÜRÜNLERİNİN JAPONYA VE GÜNEY KORE PAZARLARINDA 
TANITILMASINA YÖNELİK TURQUALİTY PROJESİ

Türkiye’nin 2023 İhracat Hedefleri doğrultusunda, Türk Gıda Ürünlerinin 
uluslararası piyasalarda rekabet gücünün, ihracat potansiyelinin ve 
bilinirliğinin artırılması ile olumlu Türk Malı imajının oluşturulması ve 
tutundurulması amacıyla, projenin hedef pazarı olarak belirlenen Japonya 
ve Güney Kore pazarlarında tanıtım faaliyetlerinde bulunarak, yüzyılın 
en stratejik sektörlerinden olan Türk Gıda Sektörünün küresel itibarının 
geliştirilmesi, ülkemizin gıda imajına ve kültürel tanıtımına katkı sağlaması 
amacı ile 31.12.2015 tarihinden itibaren, Ege Kuru Meyve ve Mamulleri 
İhracatçıları Birliği, Ege Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri 
İhracatçıları Birliği, Ege Mobilya, Kağıt ve Orman Ürünleri İhracatçıları Birliği 
( Odun Dışı Orman Ürünleri); Ege Zeytin ve Zeytinyağı İhracatçıları Birliği ve 
Ege Yaş Meyve Sebze İhracatçıları Birliği olmak üzere 5 sektör birliğimizin 
paydaşlığında  “ Türk Gıda Ürünlerinin Japonya ve Güney Kore Pazarlarında 
Tanıtılmasına Yönelik Turquality Projesi” yürütülmektedir. 

Projemiz kapsamında, Türk Gıda Ürünlerinin küresel bilinirliğinin ve itibarının 
artırılması amacıyla, hedef pazarlara ihracatı yapılan ürün gruplarından 
Birliğimizin iştigal alanına giren ürünler bazında, hedef pazarların yapısına 
ve tüketici alışkanlıklarına yönelik 2016-2017 yılında bir dizi tanıtım faaliyeti 
yürütülmüştür. 

Japonya’nın en büyük yemek tarifi sitesi CookPad internet sitesinde  “ Türk 
Mutfağı”  oluşturulmuş,   Türk Gıda ürünleri ile hazırlanan  40’tan fazla 
Japonca  yemek tariflerine yer verilmiştir. Ayrıca; Discover Turkish Food- 
www.discoverturkishfood.com” “adlı Japonca bir internet sitesi oluşturulmuş, 
websitemiz uzantılı Facebook, Instagram ve Twitter sosyal medya hesapları 
açılmıştır.  Türkiye hakkında genel ülke profile bilgisi ile Türkiye’de tarım 
sektörleri ve Türk gıda ürünleri konusunda bilgilere yer verilmiştir.

Ayrıca, 15 Haziran 2016 tarihinde, Tokyo Main Dining Restaurant’ta Michelin 
yıldızlı şef Akihiko Murata, 24 Kasım 2016 tarihinde Tokyo Conrad Otelinde 
ile 8 Mart 2017 tarihinde ise Japonya’daki Foodex 2017 Gıda Fuarı ile 
eş zamanlı olarak Türkiye’nin Tokyo Büyükelçiliği  rezidansında,  ünlü şef 
Masayuki OKUDA’nın sunumuyla Japon kamu temsilcileri, ithalatçı firmalar, 
basın mensupları, bloggerlardan oluşan konukların katılımıyla Türk gıda 
ürünlerinin, Japon damak tadına uygun menülerle sunulduğu,  “Discover 
Turkish Food Tadım Etkinlikleri” düzenlenmiştir.

15  Haziran 2016-Tokyo
Main Dining Restaurant  Tadım 

Etkinliği

8 Mart 2017 Türkiye Tokyo 
Büyükelçiliği Resepsiyonu

24 Kasım 2016
Tokyo Conrad Otel Tadım Etkinliği                 
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EİB GENEL SEKRETERLİĞİ 
TARAFINDAN YÜRÜTÜLEN 

ORTAK FAALİYETLER
ALMANYA DANIŞMA GÜNLERİ

Ege İhracatçı Birlikleri olarak, ülkemizin ihracatında en büyük pazarımız 
konumunda olan Almanya ile ticarete başlamak ve/veya ticaretini 
geliştirmek isteyen üyelerimizi bilgilendirmek amacıyla, Alman Türk Ticaret 
ve Sanayi Odası ile “İşbirliği Protokolü” imzalanmış olup, söz konusu 
protokol kapsamında, Genel Sekreterliğimizce ülkemizin ihracatında en 
büyük pazarı konumunda olan Almanya ile ticarete başlamak ve/veya 
ticaretini geliştirmek isteyen üyelerimizi bilgilendirmek amacıyla, Alman-
Türk Ticaret ve Sanayi Odası işbirliğinde “Almanya Danışma Günleri” 
organize edilmiştir.

Söz konusu “Almanya Danışma Günleri” kapsamında Alman-Türk Ticaret ve 
Sanayi Odası’nın uzun yıllardır elde etmiş olduğu tecrübelerin katılımcılara 
doğru bir şekilde aktarılması ve katılımcı firmalarımızın hedeflerine en doğru 
şekilde yönlendirilmesi amaçlanmaktadır. Bu çerçevede, firmalarımızın 
sektörlere göre Almanya pazarı hakkında bilgi edinmesi, Almanya’da 
yerleşik ithalatçı ve ihracatçı firmalarla bağlantı kurabilmesi ile birlikte, vize, 
hukuki aracılık hizmeti vb. hususlarında görüşmeler gerçekleştirilmiştir.

Yine söz konusu protokol kapsamında 14 Nisan 2016 tarihinde aralarında 
ünlü Alman marketler zinciri Rewe’nin bulunduğu Alman firmaları ile üye 
firmalarımız ikili iş görüşmeleri yapmışlardır.

4. ULUSLARARASI GIDA AR-GE PROJE PAZARI

Gıda sektörüne katma değer sağlayacak inovatif projelerin hayata 
geçirilebilmesinin önünü açmak ve büyük bir sanayici-akademisyen 
buluşmasına ev sahipliği yapmak üzere 23-24 Mayıs 2016 tarihlerinde 
“4. Uluslararası Gıda Ar-Ge Proje Pazarı” Swissotel Grand Efes İzmir’de 
gerçekleşti. Birliklerimiz tarafından Ekonomi Bakanlığı ve Türkiye İhracatçılar 
Meclisi desteğiyle düzenlenen 4. Uluslararası Gıda Ar-Ge Proje Pazarı 
etkinliğinde akademisyenler ve öğrenciler tarafından hazırlanan 409 proje 
yarıştı. “Fikirlerin Aşka Gelsin” sloganıyla gerçekleştirilen etkinlikte 156 
öğrenci, 253 araştırmacı proje sunulmuştur. 

IV. Gıda Ar-Ge Proje Pazarı’nda Araştırıcı kategorisinde, Yurdagül Eserkaya 
Ülkemizde Yerel Biyolojik Mücadele Sektörünün Gelişimi İçin Bir Teknogrişim 
Projesi: Ekobesin İle Böcek Üretimi isimli projesiyle birinciliği kazanırken, 
Prof. Dr. Arzum Erdem Gürsan, “Bitkisel Gümüş Nanopartiküllere Dayalı 
Çevre Dostu Elektrokimyasal Sensörler” adlı çalışmasıyla ikinci oldu. Bu 
kategoride üçüncülüğü ise; Hande Yüce; “Mikroalglerden Yüksek Dha İçerikli 
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Omega-3 Yağ Asidi Üretimi” isimli projesiyle kazandı. Öğrenci kategorisinde 
Halil Yücelik; “Spirulina Platensis’den Fikosiyanın Üretimi” isimli projesiyle 
birinci olurken, Burcu Şişli; “Karaçam (pinus Nigra L.) Genç Kozalağından 
Geleneksel Fonksiyonel Reçel Üretimi” isimli çalışmasıyla ikinci ve Samed 
Aydın; “Çam Ağacı Reçinesinin Meyvelerin Raf Ömrüne Etkisi” adlı 
projesiyle üçüncü oldu.  Narenciye Özel Ödülü; Çeşitli Cıtrus (narenciye) 
Türlerine Ait Ekstrelerden Hareketle Anti-agins Kozmesötik Formülasyonu 
Geliştirilmesi–Vitabell isimli projesiyle Fatma Sezer Şenol’un oldu. Kuru 
Meyve Özel Ödülünü; “Çeşitli Aromatik Bitkilerin, Meyve Kurutmada Küf-
maya Gelişimi, Fonksiyonel Ve Duyusal Özeliklere Etkileri” adlı projesiyle 
Kadir Gürbüz Güner kazanmıştır. 

5. Gıda Ar-ge Proje Pazarı etkinliği bu yıl 25 Mayıs 2017 tarihinde Swissotel 
İzmir’de gerçekleştirilecektir.

POLONYA TİCARET HEYETİ

T.C. Ekonomi Bakanlığı, Türkiye İhracatçılar Meclisi (TİM) ve Birliklerimiz 
(EİB) işbirliğiyle, Ege Bölgesi Sanayi Odası (EBSO) organizasyonuyla 150 
kişilik Ticaret Heyeti, Polonya’nın başkenti Varşova’ya 26-28 Eylül 2016 
tarihleri arasında ekonomi çıkartması yapmıştır. Söz konusu Ticaret 
Heyeti’nde sanayicilerin yanı sıra İzmir Büyükşehir Belediye Başkanı Aziz 
Kocaoğlu da bulunmuştur.  Program kapsamında Polonya Kalkınma Bakan 
Yardımcısı, Polonya Ticaret Odası Başkan ve  Polonya-Türkiye Ticaret Odası 
Başkanı’nın da yer aldığı İş Forumu ile ticaret heyeti görüşmeleri ve firma 
ziyaretleri gerçekleştirilmiştir.

Polonya ile ülkemiz arasında karşılıklı heyetler ve seminerler ile iki ülke 
arasında 6 milyar dolar seviyesinde olan ticaret hacminin 2023 yılında 15 
milyar dolara çıkarılması amaçlanmaktadır. 

TİMAKADEMİ SEMİNERLERİ: HEDEF PAZAR POLONYA

Türkiye’nin 2023 yılı ihracat hedeflerine ulaşması için katma değerli ürün 
ihracatına ağırlık veren projeleri ardı ardına hayata geçiren Birliklerimiz, 
hedef pazarlara yönelik organizasyonlar da yapmayı başlamıştır. Türkiye 
İhracatçılar Meclisi tarafından başlatılan TİMAKADEMİ 10 il 10 ülke programı 
çerçevesinde, Polonya ile eşleşen İzmir adına Birliklerimiz, 11 Ocak 2017 
tarihinde “Hedef Pazar Polonya” etkinliğini Swissotel İzmir’de yaklaşık 300 
kişinin katılımıyla gerçekleştirmiştir. 

Türkiye İhracatçılar Meclisi ve Ege İhracatçı Birlikleri işbirliğinde, Halkbank 
ve Vodafone çözüm ortaklığında düzenlenen “Hedef Pazar Polonya” 
etkinliğinde; Koordinatör Başkanımız Sabri Ünlütürk, Türkiye İhracatçılar 
Meclisi Başkan Vekili Mustafa Çıkrıkçıoğlu, Polonya Ankara Büyükelçisi 
Maciej Lang açılış konuşmaları bölümünde yer alırken, Prof. Dr. Emre 
Alkin’in moderatör olarak görev yaptığı “Polonya’nın Bölgedeki Konumu ve 
Pazar Analizi” başlıklı oturumda TİM Genel Sekreteri Dr. Bader Arslan, T.C. 
Ekonomi Bakanlığı Varşova Önceki Ticaret Ataşesi Koray Akgüloğlu, DEİK 
Türkiye - Polonya İş Konseyi Başkanı Kemal Tahir Güleryüz ve Polonya Ticaret 
Odası Dış İlişkiler Dairesi Direktörü Büyükelçi Jerzy Drozdz bulunmuştur.
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 “Derinlemesine Polonya Pazarı” başlıklı panelde ise; DEİK Türkiye-Polonya 
İş Konseyi Karşı Kanat Başkanı Darius Oleszczuk, Polonya Türkiye Ticaret 
Odası Başkanı Marek Nowakowski, Coface Yönetim Kurulu Üyesi ve Genel 
Müdürü Emre Özer ve UPS Türkiye Satıştan Sorumlu Genel Müdür Yardımcısı 
Akın Şakar Polonya pazarını derinlemesine irdeleyerek, Türk iş adamlarına 
yol göstermiştir.

İHRACATIN YÜKSELEN YILDIZLARI ÖDÜL TÖRENİ

Her yıl Birliklerimiz tarafından en fazla ihracatı gerçekleştiren üyelerin 
ödüllendirildiği İhracatın Yükselen Yıldızları Ödül Töreni bu yıl 3 Şubat 2017 
tarihinde İzmir Hilton Oteli’nde gerçekleştirilmiştir.

Ege Bölgesi’nin 2016 yılında gerçekleştirdiği 16.6 milyar dolarlık ihracata, 
yaklaşık 5 milyar dolarlık katkı sağlayan ihracat şampiyonları Birliklerimiz 
tarafından ödüllendirilirken, Ege İhracatçı Birlikleri üyesi 56 firmaya 
ödüllerini Ekonomi Bakanı Nihat Zeybekci takdim etmiştir.

Bahse konu Ödül Töreni, 2016 yılında Ege İhracatçı Birlikleri kayıt rakamları 
üzerinden 18 sektörde en çok ihracat gerçekleştiren ilk üç firmaya ve en 
fazla ihracat yapan firma ile en fazla ihracat yapan dış ticaret sermaye 
şirketine ödül verilmesi şeklinde gerçekleşmiştir.

5. GİRİŞİM KAMPÜSÜ PROJESİ

Genç girişimcilerin fikirlerinin hayat bulması amacıyla, LİYAKAT (Lider 
Yaratıcı Katılımcılar Derneği), Ege Üniversitesi İktisadi İdari Bilimler Fakültesi 
liderliğinde ve Bornova Belediyesi ile Birliklerimiz işbirliğinde, İzmir Kalkınma 
Ajansı (İZKA)’nın desteği ile Girişim Kampüsü Projesi Tanıtım Toplantısı ve 
Basın Lansmanı 28 Şubat 2017 tarihinde Swissotel Grand Efes İzmir’de 
gerçekleştirilmiştir.

Koordinatör Başkanımız Sabri Ünlütürk, Liyakat Derneği Başkanı Berkay 
Eskinazi, Ege Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi Dekanı Vekili 
Prof. Dr. Engin Berber ve Bornova Belediyesi Başkan Yardımcısı Hüseyin 
Hamamcılar 5. Girişim Kampüsü Projesi protokolünü imzalanmıştır.

Bu yıl 5.si düzenlenecek olan Girişim Kampüsü’nün son başvuru tarihi 14 
Nisan 2017 olup, 5 Ekim 2017 tarihinde yarışma sonlandırılacaktır. Bu süre 
içinde adaylar iki aşamalı eleme sürecinden geçerek ve son aşamada iş 
planlarını jüri üyelerine sunacaklardır. Dereceye girenlere çeşitli ödüller 
verilecektir. 

TİCARET MÜŞAVİRLERİ BULUŞMASI

Birliklerimiz, Türkiye’nin ihracatını arttırmak için ihracatımızda yüzde 30 paya 
sahip 14 ülkede yıllarca Ticaret Müşaviri olarak görev yaptıktan sonra yurda 
dönen geçmiş dönem ticaret müşavirlerini “Ticaret Müşavirleri Buluşması” 
etkinliği ile ihracatçı firmalarla buluşturdu. Ekonomi Bakanlığı işbirliğinde 
düzenlenen toplantıda ticaret müşavirleri, ihracatçı firma temsilcilerine 
ihraç pazarları ile ilgili tecrübelerini aktarmıştır.
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16 Mart 2017 tarihinde Swissotel Grand Efes İzmir’de düzenlenen Ticaret 
Müşavirleri Buluşması’na Amerika Birleşik Devletleri, Avusturya, Çin, 
Fransa, Hindistan, Hollanda, İran, İtalya, Japonya, Mısır, Romanya, Şili, 
Tunus, Yunanistan geçmiş dönem ticaret müşavirleri Mustafa Ali Yurdupak, 
Atakan Özdemir, Hasan Köse, Yelda Ünal, Mustafa Göktuğ Bayrı, Hasan 
Önoğul, Himmet Geriş, Mehmet Burak Yılmaz, Musa Demir, Faruk Ener, 
Sezen Leventoğlu, İsmail Tulukcu Ege İhracatçı Birlikleri üyesi 50’den fazla 
firma ile ikili görüşmeler gerçekleştirmiştir.

Birliklerimizce düzenlenen “Ticaret Müşavirleri Buluşması”na katılan ticaret 
müşavirlerinin görev yaptığı 14 ülkeye Türkiye, 2016 yılında 39 milyar 567 
milyon dolar ihracat yaptı. Türkiye, bu ülkelere 2015 yılında ise 38 milyar 
100 milyon dolar ihracat gerçekleştirmişti. Türkiye’nin 14 ülkeye ihracatı 
2016 yılında yüzde 4 artış göstermiştir. İtalya 7 milyar 418 milyon dolar ile 
birinci sırada yer alırken, ABD 6 milyar 517 milyon dolar ile ikinci, Fransa 6 
milyar 4 milyon dolarlık dış satımla üçüncü ülke olmuştur. 

ÜYE İLİŞKİLERİNİ GELİŞTİRME TOPLANTISI

Üye ilişkilerini geliştirme toplantıları, yeni üye kazanımı ve mevcut üyelere 
nasıl daha iyi hizmet verilebileceği düşüncesiyle yola çıkılan Birliklerimiz 
tarafından organize edilen etkinlikler zinciridir. Geçtiğimiz yıl, Aydın’da sonra 
Manisa’da düzenlenen etkinliklerde üye olma potansiyeli olan firmalara 
ve mevcut üye firmalara Ege İhracatçı Birlikleri’nin neler yaptığına ilişkin 
bilgilendirmelerde bulunulmuş devlet yardımları, tarımsal iadeler ve fuar 
destekleri konularında sunum yapılmıştır. 

28 Mart 2017 tarihinde de söz konusu toplantıların devamı niteliğinde, 
Afyonkarahisar’da Yaşar Üniversitesi Öğretim Görevlisi Prof. Dr. Selçuk 
Karaata’nın güncel ekonomik gelişmeler sunumuyla yine devlet yardımları, 
tarımsal iadeler ve fuar destekleri konularında Afyonkarahisar’da yerleşik 
tüm üyelerimize bilgilendirme yapılmıştır.

Önümüzdeki dönemde Balıkesir ve Muğla’da bahse konu toplantıların 
devamı niteliğinde organizasyonlar yapılması öngörülmektedir.

EĞİTİMLERİMİZ

Birliklerimiz üyelerine yönelik olarak geçtiğimiz bir yıllık dönemde 39 
ayrı eğitim faaliyeti gerçekleştirilmiş olup; toplamda 13.196 saati bulan 
eğitimlerimizden 1.920 üye firma personelinin faydalanması sağlanmıştır. 
Ayrıca, üyelerimize daha iyi hizmet sunabilmek amacıyla, Birliklerimiz 
personeline de 34 ayrı konuda toplamda 5.274 saatlik eğitim verilmiştir.
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DEVLET YARDIMLARI

(Destek Türlerine Göre Hakediş Tutarları)

(Tarımsal Ürünlerde İhracat İadesi ve Sözleşmeli Üretim Desteği)
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Yönetim Kurulumuz, yetkileri dahilinde yürütmüş olduğu tüm çalışmalarında, her zaman ülkemiz 
ekonomisinin gelişmesi ve üyelerimizin çıkarlarının korunması, Birliğimiz çalışma konusuna giren 
maddelerin ihracatı ile ilgili yararlı ve kalıcı kararlar alınması prensibiyle hareket etmiştir.

Birliklerimizin çalışma alanında yer alan maddelerle ilgili çeşitli kaynaklardan elde edilen mal ve ortak 
yatırım talepleri, piyasa hareketleri, pazarlarımızın uyguladığı esaslar, dış temsilciliklerimizden veya başka 
kuruluşlardan gelen raporlar değerlendirilerek, yararlı görülenler üyelerimize, ilgili kurum ve kuruluşlara 
duyurularak bilgilendirilmelerine, alınması gereken önlemler var ise bunların uygulamaya konulmasına 
özen gösterilmiştir.

Ekonomi Bakanlığı, çeşitli ticaret müşavirlikleri, kurum ve kuruluşlarca hazırlanan iç ve dış piyasa 
raporları ile değişik kaynaklardan elde edilen istatistiki bilgiler ile teknik bilgiler incelenerek ihraç 
ürünlerimizin dış piyasalarda en iyi şekilde değerlendirilmesine çaba gösterilmiştir.

Türkiye’deki mevcut Birliklerin temsilcilerinin katılımı ile oluşturulan Türkiye İhracatçılar Meclisi (TİM) 
toplantılarına, aynı konuda çalışan Birliklerin temsilcilerinden oluşan Sektör Kurulu toplantılarına; ayrıca 
sektörümüzü ve ülkemiz ekonomisini ilgilendiren, çeşitli kuruluş ve kişilerle yapılan toplantı, konferans, 
seminer ve temaslara gerek temsilci düzeyinde, gerekse heyet olarak katılınmış veya ilgili üyelerimizin 
katılımı sağlanarak madde, sektör ve nihai hedef olarak ülkemiz çıkarları doğrultusunda kararlar alınmasına 
katkıda bulunulmaya çalışılmıştır.

Birliğimiz çalışma konusunda olan önemli ürünlerin üretim ve ihracatında karşılaşılan sorunların 
belirlenmesi ve çözümüne yönelik olarak değerlendirmelerde bulunulması, ihracatımızı arttırmaya yönelik 
önlemler alınması amacıyla, Güneydoğu Anadolu, Ege, İstanbul, Orta Anadolu, Akdeniz, Karadeniz Hububat 
Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği Yönetim Kurulu üyelerinin de yer aldığı Sektör 
Kurulu tarafından, yıl içinde yapılan toplantılara ilgili Yönetim Kurulu üyelerimizin katılımı sağlanmıştır. 

Ekonomi Bakanlığımız ve Müşavirliklerimizce tarafımıza iletilen sektör ürünlerinin gerek ihracat, 
gerekse ithalat yasaklamalarına, ayrıca ithalatçısı ülkelerce uygulanan mevzuata ilişkin bilgiler üyelerimize 
duyurulmuştur.

Türkiye İhracatçılar Meclisi organizasyonunda yürütülen ve 2023 İhracat Stratejisinin 26 sektördeki 
çalışmalarının değerlendirildiği 2023 İhracat Stratejisi Sektör Liderleri toplantılarına katılım sağlanmış, 
sektörlerimize ilişkin hedefler, sorun ve çözüm önerileri revize edilmiştir. 

Gıda, Tarım ve Hayvancılık Bakanlığının yetki alanındaki hususlarda karşılaşılan sorunlar ve çözüm 
önerilerine ilişkin değerlendirmelerde bulunmak üzere, 02 Nisan 2016 tarihinde İzmir’de Tarım Bakanı ’in 
katılımı ile yapılan toplantıya, Yönetim Kurulu’muzdan katılım sağlanmıştır.

İhracat Genel Müdürlüğü›nün, tarım ürünleri ihracatına ilişkin sorunların ve çözüm önerilerinin ayrıntılı 
bir şekilde ele alınmasını teminen, Müsteşarımız Sayın İbrahim Şenel ve Gıda, Tarım ve Hayvancılık Bakanlığı 
(GTHB) Müsteşarı Sayın Dr. Nusret Yazıcı›nın da iştirak edeceği 28 Nisan 2016 tarihinde Ankara›da 
gerçekleştirilen sektörel değerlendirme toplantısına Yönetim Kurulu Üyelerimizin katılımı sağlanmıştır. 

EGE HUBUBAT BAKLİYAT 
YAĞLI TOHUMLAR VE 

MAMULLERİ İHRACATÇILARI 
BİRLİĞİ 2016 / 2017 DÖNEMİ 

FAALİYETLERİ
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TİM delegeleri ve tüm birliklerin Yönetim Kurulu üyeleri ile buluşma, TİM faaliyetlerinin paylaşılması, 
Türkiye ve Dünya dış ticareti ile küresel gelişmelerin değerlendirilmesi amacıyla 29 Nisan-01 Mayıs 
2016 tarihleri arasında Antalya’da gerçekleştirilen istişare toplantısına Yönetim Kurulu üyelerinin katılımı 
sağlanmıştır.

2016 yılı Uluslararası Bakliyat Yılına yönelik etkinlik ve faaliyetleri planlamak amacıyla; Gıda, Tarım ve 
Hayvancılık İzmir İl Müdürlüğü yürütücülüğünde ilgili kamu ve sektör temsilcilerinin katılımıyla oluşturulan 
İzmir Bakliyat Çalışma Grubu toplantılarına Yönetim Kurulumuzca katılım sağlanmış, bakliyat tüketimini 
özendirmek ve kamuoyunda farkındalık yaratmak amacıyla 05 Mayıs ve 24 Mayıs 2016 tarihlerinde 
yapılan bakliyat ürünlerinin tanıtımına yönelik organizasyonlara katılım sağlanmıştır.  

Türkiye İhracatçıları Meclisi’nin, 04 Haziran 2016 tarihinde İstanbul’da 2015 yılı Olağan Genel Kurul 
Toplantısına ve ayrıca aynı gün Genel Kurul programı kapsamında 2015 yılının başarılı ihracatçılarının 
ödüllendirileceği İhracat Ödül Törenine Yönetim Kurulu üyelerimizin katılımı sağlanmıştır.

Avrupa Baharat Birliği (ESA – European Spice Association)’nin 08 - 10 Haziran 2016 tarihlerinde 
Antwerp/Brüksel’de gerçekleştirilen Genel Kurulu Toplantısına,  Yönetim Kurulu üyelerimizin katılımı 
sağlanmıştır.

TİM organizasyonunda, 10 Ağustos 2016 tarihinde Ankara’da Sayın Cumhurbaşkanımızın katılımı ile 
gerçekleştirilen toplantıya Yönetim Kurulu üyelerimizin katılımı sağlanmıştır.

TİM organizasyonunda, 14-16 Ekim 2016 tarihlerinde Antalya’da gerçekleştirilen  TİM ve İhracatçı 
Birlikleri toplantısına Yönetim ve Denetim Kurulu üyelerimizin katılımı sağlanmıştır. 

Türkiye İhracatçılar Meclisi’nin, Ar-Ge Merkezi sayısının 500’e çıkarılması ve ayrıca 500 Tasarım 
Merkezi açılması hedefi doğrultusunda İhracatçı Birlikleri üyesi firmaların Ar-Ge ve Tasarım Merkezi 
kurmalarına yönelik karar alım süreçlerinde masrafları TİM tarafından karşılanmak üzere danışmanlık 
hizmeti alınacağının açıklandığı, Meclisleri tarafından, Birlik üyelerine verilecek danışmanlık hizmeti için 
Sistem Global Danışmanlık firması davet edilmiş ve konu ile ilgili Birliğimiz üyelerinin bilgilendirilmesi 
sağlanmıştır.  

TİM organizasyonunda, 15-16 Kasım 2016 tarihlerinde düzenlenen ihracatın bütün yönleri ile ele 
alınacağı İhracat Zirvesi kapsamında, 15 Kasım 2016 tarihinde Başbakanımız Sayın Binali YILDIRIM’ın 
başkanlığında gerçekleştirilen İhracat Forumuna Yönetim ve Denetim Kurulu üyelerimizin katılım 
sağlanmıştır. 

07-09 Kasım tarihleri arasında Dubai’de düzenlenen Gulfood Manufacturing Fuarına sektör adına 
gözlem ve incelemelerde bulunmak üzere Yönetim Kurulumuzdan katılım sağlanmıştır. 

Uluslararası İşbirliği Platformu tarafından TİM’in desteği ile T.C. Cumhurbaşkanlığı himayesinde 28 
Kasım 2016 tarihinde İstanbul’da gerçekleştirilen  7. Boğaziçi Zirvesi’ne  Genel Sekreterliğimizden de 
katılım sağlanmıştır.  

Türkiye İhracatçılar Meclisi’nin,  10 Aralık  tarihinde   İstanbul Beşiktaş›ta ve 17 Aralık Kayseri’de 
gerçekleştirilen terör eylemlerinde şehit olan emniyet mensuplarının, askerlerimizin ve vatandaşlarımızın 
ailelilerinin kederlerini hafifletmek ve yaralılarımızın acılarına ortak olmak amacıyla, T.C. Cumhurbaşkanlığı 
himayelerinde Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlığı’nca yürütülen yardım kampanyasına  Birliğimizce destek 
verilmiştir.  

2023 yılı 500 milyar dolar ihracat hedefine giden yolda ihracat ve inovasyon bilincinin artırılması ve 
ihracata dayalı büyüme stratejisinin desteklenmesi ve yüksek katma değerli ihracat artışının 4 ana bileşeni 
olan inovasyon, ar-ge, tasarım ve markalaşmaya yönelik birçok etkinliğin gerçekleştirilmesi amaçları 
doğrultusunda, Türkiye İhracatçılar Meclisi organizasyonunda 8-9-10 Aralık 2016 tarihlerinde İstanbul 
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Kongre Merkezi’nde gerçekleştirilen “Türkiye İnovasyon Haftası” etkinliklerine 
Birliğimizden katılım sağlanmıştır.

İhracatçılarımızın sorunları ile çözüm önerilerinin ortak bir platformda 
dile getirilmesi amacıyla, Ekonomi Bakanımız Sayın Nihat Zeybekçi’nin 
başkanlığında 24 Aralık 2016 tarihinde İstanbul’da tüm Birlik Başkanların 
katılımı ile gerçekleştirilen  Genişletilmiş Başkanlar Kurulu toplantısı ve akabinde 
de ‘’Türkiye’nin 500 Büyük Hizmet İhracatçısı’’ Ödül törene Yönetim Kurulu 
üyelerimizin katılımı sağlanmıştır.  

12-14 Şubat 2017 tarihlerinde Kovalam/Hindistan’da düzenlenen 
Uluslararası Baharat Konferansı’na (International Spices Conference) Birliğimizi 
temsilen Yönetim Kurulu muzdan katılım sağlanmıştır. 

Ayrıca, baharat sektörüne yönelik bu Konferans vesileyle, 14-15 Şubat 2017 
tarihlerinde Yeni Delhi Ticaret Müşavirliğimiz ziyaret edilmiş ve aynı zamanda 
Müşavirliğimizce alınan randevu ile Hindistan Narkotik Bürosu yetkilileri 
makamları ziyaret edilmiştir.   

Türkiye Un Sanayicileri Federasyonu (TUSAF) tarafından 30 Mart-02 Nisan 
2017 tarihlerinde Belek/Antalya’da  gerçekleştirilen ‘’Buğday ve Un Ticareti, 
Unlu Mamullerde Trendler ve Yenilikçilik’’ konulu  Kongre ve Sergisine, Yönetim 
Kurulumuzdan  katılım sağlanmıştır.  

Ekonomi Bakanımız Sayın Nihat Zeybekçi’nin katılımıyla 14 Şubat 
2017 tarihinde tarım sektörleri Yıllık İhracat Değerlendirilmesi Toplantısını 
gerçekleştirilmiş ve Genel Sekreterliğimizden katılım sağlanmıştır. 

Türkiye’den Hindistan’a gerçekleştirilen haşhaş tohumu ihracatı Hindistan’ın 
mali yılı olan  1 Nisan’dan itibaren açılan davalar nedeniyle, Hindistan 
makamlarınca, lisans dağıtımının durdurulmasından dolayı bu uygulama 
ihracatımızı kesintiye uğratarak ihracatçılarımızın mağduriyetine neden olmuştur. 
Konu, Yeni Delhi Ticaret Müşavirliğimiz ve Yönetim Kurulumuzca  yakınen takip 
edilmiştir. 

Hindistan’a yönelik ülkemiz menşeli haşhaş tohumu ihracatı ile ilgili Kayda 
Bağlı İhracat mevzuatı çerçevesinde, ülkemiz ilgili kuruluşları ve Hindistan 
taraflarınca gerçekleştirilecek söz konusu ‘’online’’ sistemin Ekonomi 
Bakanlığımız ve Toprak Mahsulleri Ofisi ile koordineli bir şekilde yürütülecek 
olmasından hareketle,  izin ve onay aşamalarına yönelik gerekli çalışmalara 
Birliğimizce yürütülmüş ve konu ile ilgili gelişmeler takip edilmektedir.  

Ege Üniversitesi Ziraat Fakültesi Bahçe Bitkileri Bölümünden Prof. Dr. 
Hülya İlbi’nin başkanlığında yürütülecek olan ‘’Haşhaş Tohumunun Çimlenme 
Kabiliyetinin Önlenmesine Yönelik Yöntem Optimizasyonu’’ ile ilgili olarak, proje 
araştırmalarına destek olmak amacıyla Laboratuvarda kullanılmak üzere, proje 
yürütücüsünün uygunluğunun alınarak 2 adet UV Ampullü C Test Cihazı satın 
alınarak bir protokol dahilinde E.Ü. Ziraat Fakültesi Bahçe Bitkileri Bölümü 
Laboratuvarına  teslim edilmiş olup çalışmalar yürütülmektedir. 

Gıda ürünleri ihracatımızda katma değeri arttırmak, yeni teknoloji ve metotları 
üretim süreçlerine kazandırmak, üniversite-sanayi işbirliğini güçlendirmek 
amaçlarına yönelik olarak Genel Sekreterliğimiz koordinatörlüğünde organize 
edilen  “Gıda Ar-Ge Proje Pazarı Projesi” kapsamında 23-24 Nisan 2016 
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tarihlerinde Swissotel Grand Efes Otel’de gerçekleştirilen etkinlik için destek verilmiş ve aynı zamanda 
25 Mayıs 2017  tarihinde gerçekleştirilecek olan   “V. Uluslararası Gıda Ar-Ge Proje Pazarı Projesi” ne de 
Birliğimizce destek verilmiştir. 

Güneydoğu Anadolu İhracatçı Birliği tarafından yürütülmek üzere ‘’Makarna, Bulgur, Bakliyat ve Bitkisel 
Yağlar Tanıtım Grubu’’, İstanbul İhracatçı Birlikleri tarafından yürütülmek üzere ‘’ Şekerli Mamuller Tanıtım 
Grubu’’, Orta Anadolu İhracatçılar Birliği tarafından yürütülmek üzere ‘’Un ve Unlu Mamuller Tanıtım 
Grubu’’ Bakanlık Makamı’nın 04.04.2012 tarih, 323 sayılı Onayı ile kurulmuş olup Tanıtım Grupları tebliğ 
çerçevesinde adı geçen  Tanıtım Gruplarına Birliğimizi temsilen ilgili Yönetim Kurulu üyelerimizin katılımı 
sağlanmıştır. Ancak,  24 Şubat 2017 tarihli Ekonomi Bakanlığı yazısı ile tüm Sektörel Tanıtım Grupları için 
yapılmakta olan ek nispi ödeme kesintilerinin durdurulduğu, akabinde 14/03/2017 tarihli ve 30007 sayılı 
Resmi Gazete’de yayımlanarak yürürlüğe giren Sektörel Tanıtım Gruplarının Kuruluşu ve Faaliyetlerine 
İlişkin Tebliğin (İhracat: 2010/6) Yürürlükten Kaldırılmasına Dair Tebliğ (İhracat: 2017/1) ile birlikte Sektörel 
Tanıtım Gruplarının faaliyetlerine son verilmiştir. 

Odun dışı orman ürünleri ve baharat sektörünün tanıtımının yapılmasına yönelik içinde defne, kekik, 
adaçayı, biberiye, kimyon, anason, rezene, haşhaş gibi ürünler yer alacak şekilde içinde 8 adet küçük 
kutudan oluşacak bir hediyelik baharat kutusu yaptırılarak  dağıtımı  sağlanacaktır. 

Ege İhracatçı Birlikleri tarafından, Ege Bölgesi’nin 2016 yılında gerçekleştirdiği 16.5 milyar dolarlık 
ihracata, 5 milyar dolarlık katkı sağlayan ihracat şampiyonu 56 firmaya teşekkür etmek amacıyla düzenlenen 
“İhracatın Yükselen Yıldızları Ödül Töreni”,  Ekonomi Bakanımız Sayın Nihat Zeybekçi’nin teşrifleri ile 03 
Şubat 2017 tarihinde Hilton otelinde gerçekleştirilmiş, bu kapsamda Ege Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar 
ve Mamulleri İhracatçıları Birliği, 2016 yılında en fazla ihracat gerçekleştiren ilk üç üyesini ödüllendirmiştir.

2023 İhracat Hedefleri doğrultusunda, Türk Gıda Ürünlerinin uluslararası piyasalarda rekabet gücünün, 
ihracat potansiyelinin ve bilinirliğinin artırılması ile olumlu Türk Malı imajının oluşturulması ve tutundurulması, 
yüzyılın en stratejik sektörlerinden olan Türk Gıda Sektörünün küresel itibarının geliştirilmesi, ülkemizin 
gıda imajına ve kültürel tanıtımına katkı sağlaması amacıyla hedef pazar olarak belirlenen Japonya 
ve Güney Kore pazarlarında, Genel Sekreterliğimiz bünyesindeki beş gıda Birliğinin çalışma alanında 
yer alan ürünler bazında, 2006/4 sayılı “Türk Ürünlerinin Yurtdışında Markalaşması, Türk Malı İmajının 
Yerleştirilmesi ve TURQUALITY ®’nin Desteklenmesi Hakkında Tebliğ” kapsamında bir proje hazırlanmış, 
bu proje kapsamında 24 Kasım ve 08 Mart 2017 tarihlerinde Japonya’da tanıtıma yönelik faaliyetler 
gerçekleştirilmiştir. TURQUALİTY projesi kapsamında Ekonomi Bakanlığı desteğinden faydalanılmıştır. 

Birliğimizin 31.12.2015 tarihi itibariyle 330 olan üye sayısı 31.12.2016 tarihi itibariyle 227 olmuştur. 

Yukarıda özetlediğimiz Yönetim Kurulumuzun 2016/2017 döneminde yaptığı toplantılarda görüşüp karara 
bağladığı ve yerine getirdiği çalışmalardan önemli gördüklerimizi bilgi ve onayınıza sunar, yeni dönemin 
tüm üyelerimize hayırlı ve uğurlu olması dileğiyle saygılarımızın kabulünü rica eder, bu vesile ile Genel 
Sekreterliğimiz personeline, çalışma saatlerine bağlı olmaksızın tarafsız, iyi niyetli, olumlu ve gayretli 
çalışmaları içinde huzurlarınızda bir kez daha teşekkür ederiz.

Saygılarımızla,

EGE HUBUBAT BAKLİYAT YAĞLI TOHUMLAR VE MAMULLERİ İHRACATÇILARI BİRLİĞİ 

YÖNETİM KURULU
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Güneydoğu Anadolu İhracatçı Birliği tarafından yürütülen ‘’Makarna, Bulgur, Bakliyat ve Bitkisel Yağlar 
Tanıtım Grubu’’,  İstanbul İhracatçı Birlikleri tarafından yürütülen ‘’ Şekerleme ve Şekerli Mamuller Tanıtım 
Grubu’’, Orta Anadolu İhracatçılar Birliği tarafından yürütülen ‘’Un ve Unlu Mamuller Tanıtım Grubu’’ 
tarafından 2016-2017 yıllarında yapılan çalışmalar, yapılması kararlaştırılan faaliyetler ile Tanıtım Grupları 
bütçeleri ve faaliyetleri çalışma raporunda ayrıntılı olarak bilgilerinize sunulmuştur. 

Genel Sekreterlik açıklamalarından, Ekonomi Bakanlığı İhracat Genel Müdürlüğü’nün ilgili kararları 
çerçevesinde kurulan Makarna, Bulgur, Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Tanıtım Grubu, Şekerli Mamuller Tanıtım 
Grubu ve Un ve Unlu Mamuller Tanıtım Grubu’nun  faaliyetlerine aşağıda yer verilen hususlar çerçevesinde 
son verildiği hakkında bilgi edinilmiştir. 

‘’24.02.2017 tarihli ve 29989 sayılı Resmi Gazetede yayımlanan Serbest Bölgeler Ka-
nunu ile Bazı Kanun ve Kanun Hükmünde Kararnamelerde Değişiklik Yapılmasına Dair 
Kanun”un 11. ve 12. maddeleri Sektörel Tanıtım Grupları ile ilgili olup, aşağıda yer al-
maktadır.

MADDE 11 – 18/6/2009 tarihli ve 5910 sayılı Türkiye İhracatçılar Meclisi ile İhracatçı Bir-
liklerinin Kuruluş ve Görevleri Hakkında Kanunun 18 inci maddesinin üçüncü fıkrasının 
ikinci cümlesi yürürlükten kaldırılmış ve maddenin beşinci fıkrasına aşağıdaki cümleler 
eklenmiştir.

“İhracatın geliştirilmesi ve Türk malı algısının dünya pazarlarında güçlendirilmesini teminen TİM 
nezdinde oluşturulan Türkiye Tanıtım Grubunun gelirleri, ihracat işlemleri üzerinden FOB bedelin 
onbinde üçüne kadar Bakanlıkça belirlenen oranda kesilen katkı paylarından oluşur. Türkiye 
Tanıtım Grubunun oluşumu, görev ve faaliyetleri ile çalışma usul ve esasları yönetmelikle belir-
lenir.”

MADDE 12 – 5910 sayılı Kanuna aşağıdaki geçici madde eklenmiştir.

“GEÇİCİ MADDE 2- (1) Bu maddenin yürürlüğe girdiği tarihte İhracatçı Birlikleri nezdinde 
faaliyet göstermekte olan tanıtım gruplarının tasfiyesi ile gelirleri ve diğer hak ve 
kıymetlerinin Türkiye Tanıtım Grubuna devrine ilişkin usul ve esaslar Bakanlıkça belir-
lenir.”

Bu kapsamda Kanunen Sektörel Tanıtım Grupları için ek nispi ödeme kesintisi yapılması 
imkânı kalmadığı cihetle, ayrıca 24 Şubat 2017 tarihli Ekonomi Bakanlığı yazısı ile tüm 
Sektörel Tanıtım Grupları için yapılmakta olan ek nispi ödeme kesintileri durdurulmuş, ak-
abinde 14/03/2017 tarihli ve 30007 sayılı Resmi Gazete’de yayımlanarak yürürlüğe giren 
Sektörel Tanıtım Gruplarının Kuruluşu ve Faaliyetlerine İlişkin Tebliğin (İhracat: 2010/6) 
Yürürlükten Kaldırılmasına Dair Tebliğ (İhracat: 2017/1) ile birlikte Sektörel Tanıtım Gru-
plarının faaliyetlerine son verilmiştir.

TANITIM GRUPLARI
2016-2017 DÖNEMİ 

FAALİYETLERİ
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MBTG olarak, yurt dışında ve yurt içinde Türk ürünlerinin algısını geliştirmek ve ihracatını 
artırmak amacıyla, sektörel ve/veya ürün bazında ortak pazar araştırması, markalaşma, 
AR-GE, tanıtım, pazarlama ve benzeri faaliyet ve çalışmalara ilişkin esasları düzenlemek 
ve yürütmek amacı doğrultusunda faaliyetlerimizi sürdürmekteyiz.

MBTG, Ekonomi Bakanlığınca belirlenen ihracat politikaları, stratejiler, hedef pazarlar ve 
tanıtım faaliyetleri çerçevesinde geleneksel ihraç ürünlerimizden olan makarna, bulgur, 
bakliyat ve bitkisel yağların ihracatını artırmak amacıyla değişik faaliyet ve çalışmalar 
organize etmektedir. MBTG, kuruluş amaçları doğrultusunda tanıtım faaliyetleri ile ilgili 
politika ve stratejilerin saptanmasına yardımcı olmakta ve yurtdışı tanıtım faaliyetlerine 
etkinliğin artırılması ve maliyetlerin azaltılması amacıyla hareket etmektedir. 

Bu kapsamda küresel anlamda önem taşıyan gıda fuarlarında ülkemizin ve ürünlerimizin 
tanıtımına büyük önem vermekteyiz. Beraberimizde götürdüğümüz aşçı heyeti tarafından 
pişirilen ürünler, fuarda standımızı ziyaret edenlere ikram edilmekte ve çok büyük ölçüde 
beğeni ile karşılanmaktadır. Fuar katılımları sayesinde ihracatçı bilgilerimizi standımızı 
ziyaret eden potansiyel alıcılara ulaştırabildiğimiz gibi onların bilgilerini de üyelerimize 
iletme imkânımız bulunmaktadır. Ayrıca ürünlerimizden tadım imkânı sunarak nihai 
tüketicilerde ürünlerimize karşı bir farkındalık oluşturulmaktadır.

Fuar ile eşanlı olarak veya fuardan bağımsız olarak hedef ülkelere ticaret heyeti 
götürme, ikili iş görüşmeleri, akşam yemeği, resepsiyon gibi etkinlikler ile faaliyetler 
zenginleştirilmektedir.

MBTG 
GENEL BİLGİLER

Yine hedef ülkelerden basın mensubu heyeti getirerek basında ürünlerimizin yer alması 
konusunda çalışmalar yürütülmektedir.

Özellikle yeni giriş yapılacak veya çok düşük hacimlerde ihracat yapılan pazarlarda 
muhakkak detaylı bir pazar araştırması yapılmasını önemli görmekteyiz. Bu konuda bir 
pazar araştırması raporu satın alınabileceği gibi yerinde pazar araştırması ve ön heyet 
benzeri girişimlerle o pazar hakkında firmalarımıza detaylı bilgi iletilmesi ve pazara 
giriş stratejisi oluşturulması faaliyetlerimiz için belirleyici olmaktadır. Devamında o ülke 
için belirlenen strateji doğrultusunda belirlenecek hedef odaklı faaliyetler ile tanıtım 
faaliyetlerine yön ve hız verilecektir.
 
Makarna, Bulgur, Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Tanıtım Grubu (MBTG) olarak 2015 ve 2016 
yıllarında çok sayıda tanıtım faaliyeti gerçekleştirilmiştir. Dünyanın dört bir yanında 
gerçekleşen uluslararası gıda fuarlarına ve kongrelere katılım sağlanmakla birlikte, 
sponsorluklar ve reklam ilanları aracılığı ile tanıtım faaliyetleri güçlendirilmiştir. Ayrıca 
temel pazarımız olan Irak’a yönelik bitkisel yağlar reklam filmi, 2016 Uluslararası Bakliyat 
Yılı kapsamında Çiftçi Röportajı Filmi, MBTG’nin tüm ürünlerini kapsayan bir tanıtım filmi 
ve Bakliyat ürünleri ile ilgili Kamu Spotu çekilmiştir. Bunun yanında bulgur kesesi, yemek 
tarifi kartları, çanta-önlük-eldiven seti gibi eşantiyon ürünlerle tanıtım faaliyetlerinin 
kalıcı bir iz bırakması hedeflenmiştir.
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MBTG İHRACAT RAKAM-
LARI

Tablo 1. Miktar Bazında YapılanToplam İhracat (KG) Tablo 2. Değer Bazında Yapılan Toplam İhracat (USDx1000)

MBTG Ürünleri - Miktar Bazında Yapılan Toplam İhracat MBTG Ürünleri - Değer Bazında Yapılan Toplam İhracat

*2016 yılı değerli, ilk 9 ay baz alınarak tahmin edilmiştir.

*Değişim yüzdesi, 2011-2016 yılları arasındaki değişimi ifade etmektedir. *Değişim yüzdesi, 2011-2016 yılları arasındaki değişimi ifade etmektedir.

*2016 yılı değerli, ilk 9 ay baz alınarak tahmin edilmiştir.

*2016 yılı değerleri, ilk 9 ay baz alınarak tahmin edilmiştir. *2016 yılı değerleri, ilk 9 ay baz alınarak tahmin edilmiştir.
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MİKTAR MİKTAR2011            2012        2013   2014               2015                 2016 *             Değişim* 2011            2012        2013   2014               2015                 2016 *             Değişim*

567.185

405.762

267.886

124.604

137.655
90.180

963.628

288.77

258.005

71.959

71.134
78.208

720.047

509.662

248.788

121.533

96.668
98.884

1.109.850

360.945

212.505

70.351

48.939
75.765

763.272

690.118

234.609

158.247

120.801
9.415

1.070.727

495.608

212.705
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7.756

875.367

735.319
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213.705
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22.625
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244.233

124.290

93.772
21.232

814.328

672.975

311.858

201.931

173.338
27.471
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419.044

320.415
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24.902

808.499

841.817

295.196

239.469

218.495
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898.150

447.796

332.835

99.223

76.383
46.387

43

107

10
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59
-32
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55

29

38

7
-41
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Tablo 5. ABD’ye Yapılan Toplam MBTG İhracatı

Tablo 6. Çin’e Yapılan Toplam MBTG İhracatı
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Tablo 3. MBTG Ürün Gruplarının 2015 Yılı İhracatındaki Dağılımı

Tablo 4. MBTG Ürün Gruplarında İhracat Yapılan Ülke Sayısı (2011-2015)
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Tablo 7. Rusya’ya Yapılan Toplam MBTG İhracatı

ABD’ye Yapılan 
Toplam MBTG
İhracatı 
(X1000 USD)

Çin’e Yapılan 
Toplam MBTG
İhracatı 
(X1000 USD)

Rusya’ya 
Yapılan 
Toplam MBTG 
İhracatı 
(X1000 USD)
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MBTG HEDEF ÜLKELERE YAPILAN İHRACAT MBTG HEDEF ÜLKELERE YAPILAN İHRACAT

Tablo 8. Bitkisel Yağlar İhracatında İlk 5 Ülke (x1000 USD) Tablo 10. Bakliyat İhracatında İlk 5 Ülke (x1000 USD)

Tablo 11. Bulgur İhracatında İlk 5 Ülke (x1000 USD)Tablo 9. Makarna İhracatında İlk 5 Ülke (x1000 USD)
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Eat Healthy, Live Healthy

www.mbtg.org.tr

MBTG 2012-2016 
FAALİYETLERİ
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MBTG FUAR VE KONGRE KATILIMLARI – 2012

MBTG FUAR VE KONGRE KATILIMLARI – 2013

MBTG FUAR VE KONGRE KATILIMLARI – 2014

MBTG FUAR VE KONGRE KATILIMLARI – 2015

MBTG FUAR VE KONGRE KATILIMLARI – 2016

1. Gıda İstanbul 2012 : 6-9 Eylül 2012 - İstanbul
2. Worldfood Moscow :15-18 Eylül 2012–Moskova/Rusya Federasyonu
3. SIAL Paris: 21-25 Ekim 2012 – Paris/Fransa

1. Gulfood : 8-12 Şubat 2015 – Dubai/BAE
2. Türkmenistan 6. Türk İhraç Ürünleri Fuarı : 10-12 Şubat 2015 – Aşkabat/Türkmenistan
3. Foodex Japan : 3-6 Mart 2015 – Tokyo/Japonya
4. CICILS Bakliyat Kongresi : 12-15 Nisan 2015 – Las Vegas/ABD
5. Mardin Magrotex Fuarı: 16-21 Nisan 2015 – Mardin
6. Djazagro Gıda Fuarı : 20-23 Nisan 2015 – Cezayir/Cezayir
7. SIAL Canada : 28-30 Nisan 2015 – Toronto/Kanada
8. Expo Milano Açılış Haftası : 1-6 Mayıs 2015 – Milano/İtalya
9. SIAL China : 6-8 Mayıs 2015 – Şangay/ÇHC
10. Seoul Food & Hotel : 12-15 Mayıs 2015 – Seul/Güney Kore
11. THAIFEX : 20-24 Mayıs 2015 – Bangkok/Tayland
12. Alimentaria Mexico : 26-28 Mayıs 2015 – Mexico City/Meksika
13. Africa’s Big Seven : 21-23 Haziran 2015 – Johannesburg/Güney Afrika
14. Fancy Food Summer : 28-30 Haziran 2015 – New York/ABD
15. Expo Milano : 1-15 Ağustos 2015 – Milano/İtalya
16. Worldfood Moscow : 14-17 Eylül 2015 – Moskova/Rusya Federasyonu
17. Expo Milano Türk Günü : 14 Eylül 2015 – Milano/İtalya
18. 6. Yörex Antalya Fuarı: 7-11 Ekim 2015 – Antalya
19. Anuga : 10-14 Ekim 2015 – Köln/Almanya
20. FIHAV 2015 : 2-7 Kasım 2015 – Havana/Küba
21. Foodex Saudi : 17-20 Kasım 2015 – Cidde-Suudi Arabistan

1. MBTG Çalıştayı: 8-9 Ocak 2016 – Hatay
2. FHW Mumbai: 21-23 Ocak 2016 – Mumbai/Hindistan
3. Gapfood: 4-7 Şubat 2016 – Gaziantep
4. Türkmenistan 7. Türk İhraç Ürünleri Fuarı: 9-11 Şubat 2016 – Aşkabat/Türkmenistan
5. Gulfood: 21-25 Şubat 2016 – Dubai/Bae
6. Foodex Japan: 8-11 Mart 2016 – Tokyo/Japonya
7. Horeca Lebanon: 4-7 Nisan 2016 – Beyrut/Lübnan
8. Mostar Uluslararası Ekonomi Fuarı: 12-16 Nisan 2016 – Mostar/Bosna Hersek
9. SIAL Canada: 13-15 Nisan 2016 – Montreal/Kanada
10. Mardin Magrotex Fuarı: 21-24 Nisan 2016 – Mardin
11. SIAM Meknes: 26 Nisan-1 Mayıs 2016 – Meknes/Fas
12. Seoul Food & Hotel: 10-13 Mayıs 2016 – Seul/Güney Kore
13. THAIFEX: 25-29 Mayıs 2016 – Bangkok/Tayland
14. Bulgur Festivali: 28-29 Mayıs 2016 – Gaziantep
15. Africa’s Big Seven: 19-21 Haziran 2016 – Johannesburg/Güney Afrika
16. Fancy Food Summer: 26-28 Haziran 2016 – New York/ABD
17. Thai World Halal Fest: 29-31 Temmuz 2016 – Bangkok/Tayland
18. Expo Antalya: 15-30 Ağustos 2016 – Antalya
19. Fine Food Australia: 12-15 Eylül 2016 – Melburn-Avustralya
20. Alimentaria Peru: 28-30 Eylül 2016 – Lima/Peru
21. SIAL Paris: 16-20 Ekim 2016 – Paris/Fransa
22. FIHAV Cuba: 31 Ekim-4 Kasım 2016 – Havana/Küba
23. Foodex Saudi : 21-24 Kasım 2016 – Cidde/Suudi Arabistan

 1.  Gapfood 2013 : 7-10 Şubat 2013 - Gaziantep
 2.  Gulfood 2013 : 25-28 Şubat 2013 – Dubai/BAE
 3.  Foodex Japan 2013: 5-8 Mart 2013 – Tokyo/Japonya
 4.  Trablus Uluslararası Fuarı: 2-6 Nisan 2013 – Trablus/Libya
 5.  CICILS (Uluslararası Bakliyatçılar Konfederasyonu) Kongresi: 
     15-18 Nisan 2013 - Singapur
 6.  SIAL China 2013 : 7-9 Mayıs 2013 – Şangay/ÇHC
 7.  Gastro İstanbul Festivali  9-12 Mayıs 2013 – İstanbul
 8.  GAZİANTEP, Bitkisel Yağlar Çalıştayı, 22 Haziran 2013
 9.  Fancy Food Summer: 30 Haziran-2 Temmuz 2013 – New York/ABD
10. RUSYA FEDERASYONU, Moskova, Worldfood Moscow 2013, 16-19 Eylül 2013
11. İSTANBUL, Asya Pasifik Perakende Konferansı ve Sergisi (APRCE) 23-25 Eylül 2013
12. ALMANYA, Köln, Anuga 2013, 5-9 Ekim 2013
13. İSTANBUL, 19. Türkiye-Dünya Ticaret Köprüsü 25-26 Kasım 2013  

1. Prodexpo : 10-14 Şubat 2014 – Moskova/Rusya Federasyonu
2. Gulfood : 23-27 Şubat 2014 – Dubai/BAE
3. Foodex Japan : 4-7 Mart 2014 – Tokyo/Japonya
4. SIAL China : 13-15 Mayıs 2014 – Şangay/ÇHC
5. THAIFEX : 21-25 Mayıs 2014 – Bangkok/Tayland
6. SIAL Brasil : 24-27 Haziran 2014 – Sao Paulo/Brezilya
7. Fancy Food Summer : 29 Haziran-1 Temmuz 2014 – New York/ABD
8. Worldfood Moscow : 15-18 Eylül 2014 – Moskova/Rusya Federasyonu
9. SIAL Paris: 19-23 Ekim 2014 – Paris/Fransa
10. Grain Africa Congress : 29-31 Ekim 2014 - Addis Ababa/Etiyopya
11. Gaziantep İnovasyon Haftası Etkinlikleri : 5-7 Kasım 2014 - Gaziantep
12. MBTG Çalıştayı : 12-13 Aralık 2014 - Hatay



532016/2017 Dönemi Çalışma Raporu

12 13

MBTG FUAR VE KONGRE KATILIMLARI – 2012

MBTG FUAR VE KONGRE KATILIMLARI – 2013

MBTG FUAR VE KONGRE KATILIMLARI – 2014

MBTG FUAR VE KONGRE KATILIMLARI – 2015

MBTG FUAR VE KONGRE KATILIMLARI – 2016

1. Gıda İstanbul 2012 : 6-9 Eylül 2012 - İstanbul
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8. Expo Milano Açılış Haftası : 1-6 Mayıs 2015 – Milano/İtalya
9. SIAL China : 6-8 Mayıs 2015 – Şangay/ÇHC
10. Seoul Food & Hotel : 12-15 Mayıs 2015 – Seul/Güney Kore
11. THAIFEX : 20-24 Mayıs 2015 – Bangkok/Tayland
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GULFOOD 2015 
8-12 ŞUBAT 2015 – DUBAİ/BAE

TÜRKMENİSTAN 6. TÜRK İHRAÇ ÜRÜNLERİ FUARI 
10-12 ŞUBAT 2015 – AŞKABAT/TÜRKMENİSTAN

Makarna, Bulgur, Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Tanıtım 
Grubu (MBTG), Dubai’de düzenlenen Gulfood 2015 
Fuarı’na katılarak beraberinde götürdüğü Türk aşçı 
ekibiyle birlikte fuar süresince bitkisel yağlar ile bulgur, 
makarna ve bakliyat ürünlerinden oluşan yemekleri 
ziyaretçilere ikram etmiştir. Ülkenin ticaret merkezi 
durumunda olan Dubai, rekabetin çok yoğun olduğu 
Körfez Bölgesi’nden Orta Asya ve Uzak Doğu’ya kadar 
oldukça geniş bir alana etki eden bir pazardır. Bu yıl 
World Trade Centre’da 20.si organize edilen ve 110 
ülkeden yaklaşık 100 bin ziyaretçi tarafından ziyaret 
edilen Gulfood Uluslararası Gıda ve Gıda Teknolojileri 
Fuarı’na 87 ülkeden 4.200 uluslararası firma katılım-
cı olarak temsil edilmiş ve 20 binden fazla marka 
tanıtılmıştır.

Medyada da geniş yer bulan Gulfood 2015 fuarında 
birçok ülkenin ilgili bakanlıklarından siyasetçilerin de 

Makarna, Bulgur, Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Ta-
nıtım Grubu (MBTG) olarak Türkmenistan’ın 
başkenti Aşkabat’ta 10-12 Şubat 2015 tarihleri 
arasında düzenlenen 6. Türkmenistan Türk İhraç 
Ürünleri Fuarı’na katılım sağlanmıştır. Katılımın 
Ekonomi Bakanlığı tarafından tavsiye edildiği fu-
arda, 30 m2’lik stant alanında MBTG ürünleri pi-
şirilmiş ve fuar ziyaretçilerine ikram edilmiştir. Fu-
arda yemek sunumunun yapıldığı tek stant olan 
MBTG Standı, büyük ilgi görmüş ve fuar ziyaretçi-
lerinin beğenisini toplamıştır.

3200 m2’lik bir alanda Sergi Köşgi’nde gerçekleşti-
rilen fuara, Türkiye’den 160 firma ve kurum katıl-
mıştır. Fuar, Türk İhraç Ürünlerine yönelik olduğu 
için geniş yelpazede Türk markalı ürünler sergi-
lenmiştir. 

Türkmenistan Meclis Başkanı Akca NURBERDİYEVA başta olmak üzere aralarında Dışişleri Bakanı ve Bakanlar 
Kurulu Başkan Yardımcısı Raşid MEREDOV’un da bulunduğu çok sayıda üst düzey yetkili fuarın açılış törenine 
katılmıştır. Türkmenistan’daki yabancı misyon şeflerinin de yoğun ilgi gösterdiği fuara, Türkiye’den Ekonomi 
Bakan Yardımcısı Adnan YILDIRIM, Türkiye Odalar ve Borsalar Birliği (TOBB) Başkanı Rifat HİSARCIKLIOĞLU katıl-
mıştır. 3 gün boyunca ziyaretçilere açık kalan fuarın resmi açılış töreni, Devlet Başkanı Gurbanguli 
BERDİMUHAMEDOV’un fuar katılımcılarına gönderdiği mesajla başlarken, daha sonra kürsüye gelen TOBB 
Başkanı Rıfat HISARCIKLIOĞLU, BERDİMUHAMEDOV’un başkanlığında Türkmenistan’ın dünyanın parla-
yan yıldızı olduğunu kaydetmiştir. Uluslararası Para Fonu gibi dünya finans kuruluşlarının yazdığı raporunda, 
Türkmenistan ekonomisinin yüzde 9’un üzerinde büyüyecek olmasını ifade etmesinden büyük bir mutluluk 
duyduklarını belirten TOBB Başkanı, bu fuarın Türkiye Ekonomi Bakanlığı’nın düzenlediği altıncı fuar olduğu-
nu ve bugüne kadar gerçekleştirilen fuarların arasında en yüksek katılımlı ve en büyüğünün olduğunu ifade 
etmiştir.

Türkmenistan Büyükelçimiz Sayın Şevki 
MÜTEVELLİOĞLU, MBTG standını ziyaret 
ederken yemek ikramlarımızın tadına bak-
mış ve beğenilerini belirtmişlerdir. Yaptığımız 
çalışmalardan ötürü bizleri tebrik ederken, 
Türk marka değerini arttırmada doğru yolda 
olduğumuzu ve gerçekten de damaklarda tat 
bıraktığımızı ifade etmiştir. Türkmenistan’da-
ki ticaret ataşelerimiz de aynı şekilde makar-
na, bulgur, bakliyat ve bitkisel yağ ürünlerini 
Türkmenistan’da görmekten mutlu oldukla-
rını ve Türk ürünlerinin lezzetini bütün dün-
yaya anlatmak gerektiğini belirtmiş ve bu ko-
nuda doğru adımlar attığımızı söylemişlerdir. 
Ticaret ataşelerimiz, Türkmenistan’daki gıda 
sektörü ile ilgili bilgileri paylaşmış ve Türkme-
nistan’ın Türk markalı ürünleri sevdiğini be-

lirtmişlerdir.

yer aldığı etkinliklere, büyük gıda satın alma kanalları, 
alıcı ve satıcılar ile tüketiciler ve diğer ilgili işletmelerin 
etkili üyeleri katılmaktadır.  Fuar kapsamında, MBTG 
temsilcileri ve hububat sektörü firmalarımız, Dubai Ti-
caret ve Sanayi Odası’nda bir toplantıya katılmışlardır. 
Dubai’deki ekonomik ve ticari hayat ile gıda sektörünün 
durumuyla ilgili olarak yapılan iki ayrı sunuma iştirak 
edilmiştir. Dubai Ticaret Odası yetkilileriyle yapılan 
görüşmelerde, ihracat yapacak firmalarımızın dikkat 
etmesi gereken hususlar ve Dubai Ticaret Odası’nın 
hizmetlerinden nasıl faydalanılabileceği konularında 
bilgi alınmıştır. Fuarın ilk günü standımızı T.C. Ekonomi 
Bakanlığı Müsteşarı Sn. İbrahim ŞENEL ve Bakan-
lık yetkilileri ile birlikte Abu Dabi Büyükelçimiz Sn. 
Mustafa Levent BİLGEN ve ticaret müşavirimiz ziyaret 
ederek yürütülen çalışmalar hakkında bilgi almışlar ve 
tanıtımı yapılan ürünlerin tadına bakmışlardır.
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MBTG Standı gerek Türkiye’den katılan basın mensuplarının gerekse Türkmenistan basınının ilgisini çekmiş ve 
fuar süresince röportaj yapma talebinde bulunmuşlardır. Yapılan röportajlarda; Türk makarna, bulgur, bakliyat 
ve bitkisel yağ ürünlerinin hem insan sağılığı açısından hem de ekonomik açıdan çok değerli olduğu belirtilmiş, 
Türkiye’nin üretim konusunda en son teknolojiyi kullandığı vurgulanmıştır.

MBTG’nin hâli hazırda Türkmenistan’a önemli düzeyde ihracatı bulunmaktadır. Türkmenistan’a 2014 yılında 
makarna, bulgur, bakliyat ve bitkisel yağlar ürünlerinde toplam 7 buçuk milyon dolarlık ihracat gerçekleştirilmiştir. 
En çok ihracatımız bitkisel yağlar grubunda gerçekleşirken, bitkisel yağ ihracatımız 4 milyon 800 bin doları bul-
muştur. Toplam makarna ihracatımız ise 2018 ton ile 1 milyon 480 bin dolar olarak gerçekleştirilmiştir. Toplam 
bakliyat ihracatımız 867 bin dolar, toplam bulgur ihracatımız ise 185 bin dolar olmuştur. MBTG, Türk markalı 
makarna, bulgur, bakliyat ve bitkisel yağ ürünlerini dünyaya tanıtma konusunda başarılı bir fuar daha gerçek-
leştirmiş, Türkmenistan’da ülkemizi başarılı bir şekilde temsil etmiştir.

FOODEX JAPAN 2015
3-6 MART 2015 – CHIBA/JAPONYA

CICILS BAKLİYAT KONGRESİ 
12-15 NİSAN 2015 – LAS VEGAS/ABD

MARDİN MAGROTEX FUARI 
16-21 NİSAN 2015 – MARDİN

Makarna, Bulgur, Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Ta-
nıtım Grubu (MBTG) olarak Japonya’nın Chiba 
eyaletinde düzenlenen Foodex Japan 2015 Gıda 
Fuarı’na katılım sağlanmıştır. MBTG, fuar süre-
since yaklaşık 12.000 fuar ziyaretçisine MBTG 
ürünlerini tattırmıştır. MBTG standındaki yoğun-
luk fuarın son dakikasına kadar devam etmiş 
yapılan bulgurlu suşi ile Japonların beğenisi göz-
lemlenmiştir. Japonya Büyükelçimiz Sayın Ahmet 
Bülent MERİÇ, MBTG Standını ziyaret etmiş ve 
kendilerine MBTG’nin yürüttüğü faaliyetlere yö-
nelik bilgiler verilmiştir. Bulgurun Japonlar tara-
fından pek bilinmese de damak tatlarına uygun 
bir gıda ürünü olduğunu vurgulayan Büyükelçi-
miz, Japonya basınını da davet ederek Türk günü 
etkinliklerinde de böyle bir yemek sunumu yap-
mamızın uygun olacağını ve kendilerinin de katılıp yemek sunumuna katkıda bulunabileceklerini belirtmişlerdir. 
Tokyo Yunus Emre Türk Kültür Merkezi Müdürü Sayın Telat AYDIN da yaptığımız çalışmalardan ötürü MBTG’yi 
takdir etmiştir.

Bu yıl kırkıncısı düzenlenen fuara 81 ülkeden 2.864 katılımcı katı-
lırken 77.000’den fazla ziyaretçi fuarı ziyaret etmiştir. Fuar süre-
since ziyaretçilere MBTG ürünlerine yönelik bilgilerin yer aldığı 
Japonca broşürler dağıtılırken, Japonca-Türkçe bilen tercüman 
aracılığı ile de ürünler ve ürünlerin pişirilmesi hakkında bilgiler 
verilmiştir. Dünyanın ilk 3 ekonomisi arasında yer alan Japonya 
piyasasına yerleşmek sektörün geleceği açısından büyük önem 
arz etmektedir. Japonya’ya olan makarna ihracatımız her geçen 
yıl önemli artış göstermektedir. 2013 yılında 21 milyon dolar 
olan ihracatımız, 2014 yılında 25 milyonu aşmıştır. 2013 yılında 
1 milyon 162 bin dolar olan bitkisel yağ ihracatımız ise 2014 yı-
lında 1 milyon 558 bin dolara yükselmiştir. Bakliyat ihracatımız 

ise neredeyse 2 kat artış göstermiş, 68 bin dolardan 108 bin dolara yükselmiştir. Bulgur ihracatımız 2014 yılında 
33 bin dolar olarak gerçekleşmiştir.  

Uluslararası Bakliyat Konfederasyonu (CICILS/IPTIC) gıda 
alanında en uzun soluklu uluslararası kuruluşlardan birisi 
olarak bu yıl 52. Yılını kutlamaktadır. Las Vegas’ta 12-15 
Nisan 2015 tarihleri arasında düzenlenen Kongre’ye Tanı-
tım Grubumuz Kongre katılımcısı olarak ve kongre salonu-
nun girişinde firmalar ve kuruluşlar için ayrılan bölümde 
bir masa açarak katılmıştır.

Sektörde son dönemde yaşanan önemli olayların ve 
bundan sonra olması muhtemel gelişmelerin ele alındığı 
forumlar sektör açısından oldukça faydalı olarak değer-
lendirilmiştir. MBTG masasını ziyaret eden sektör profes-
yonelleri ile yapılan görüşmeler de oldukça faydalı geç-
miştir.

CICILS Kongresi, MBTG’nin 2016 Dünya Bakliyat Yılı çerçe-
vesinde yapacağı çalışmalara ışık tutması açısından büyük 
önem arz etmektedir. MBTG bu kongrede bakliyat sektö-
rünün önde gelen firma ve kuruluşları ile fikir alışverişin-
de bulunmuştur.

Makarna Bulgur Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Tanıtım 
Grubu (MBTG) olarak, 16-21 Nisan 2016 tarihleri 
arasında Mardin Magrotex Fuarına katılım sağlan-
mıştır. 

Ortadoğu ülkelerinden çok sayıda katılımcının ve 
ziyaretçinin yer aldığı fuara MBTG yaptığı yemek 
sunumuyla damga vurmuştur. 

	
  

MBTG Ürünleri ile yapılan yemekler fuar ziyaretçilerine 
ikram edilmiş ve damaklarda lezzet bırakmıştır. 

MBTG’nin 2015 yılında yurtiçinde gerçekleştirdiği ilk faa-
liyet olan Mardin Magrotex Fuarı, özellikle Ortadoğu Pa-
zarına hitap eden bir fuar olduğundan sonuçları itibarı ile 
çok faydalı bir fuar olarak gerçekleşmiştir.
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DJAZAGRO GIDA FUARI 
20-23 NİSAN 2015 – CEZAYİR/CEZAYİR

SIAL CANADA 
28-30 NİSAN 2015 – TORONTO/KANADA

Makarna Bulgur Bakliyat ve Bitkisel 
Yağlar Tanıtım Grubu olarak, MBTG 
Başkanı Sayın M. Surur AYDIN önder-
liğinde bir heyetle Cezayir’de düzenle-
nen Djazagro 2015 Gıda Fuarına katı-
lım sağlanmıştır. Başta İtalya, Fransa ve 
Türkiye olmak üzere yaklaşık 31 ülke-
den 600 katılımcının katıldığı Djazagro 
Fuarında, MBTG, fuar ziyaretçilerine 
Arapça ve Fransızca broşürlerini dağı-
tarak bilgi vermiş, bunun yanı sıra fuar 
ziyaretçilerine ürünlerimiz tattırılmıştır.   

Kuzey Afrika’nın en önde gelen pa-
zarlarından biri olan Cezayir, son yıl-
larda ekonomik açıdan çok önemli 
gelişmeler göstermiştir. Cezayir, şu 
an Afrika’nın en büyük gıda ithalatçı-
sı konumundadır. Gıda sektöründeki 
ihtiyaçlarının %75’i ithalat yoluyla 

karşılanmaktadır.  Cezayir’in 2000 yılında gıda sektöründe 2,6 milyar dolar olan ithalatı, 2008 yılında 7,7 milyar 
dolara yükselmiştir. Kuzey Afrika’da çok önemli bir stratejik konuma sahip olan Cezayir Fas, Tunus, Libya, Nijer 
ve Mali gibi ülkelerle sınır komşusu olması, Ce-
zayir’in Kuzey Afrika pazarı için ve Orta Afrika 
pazarına açılabilmek için ne kadar önemli oldu-
ğunu göstermektedir.

Fuar esnasında, Cezayir Büyükelçimiz Sayın 
Adnan KEÇECİ ve Cezayir Ticaret Müşavirimiz 
Sayın Hasan ASLAN da MBTG standımızı ziya-
ret etmiş ve Cezayir’deki gıda sektörü hakkında 
önemli bilgiler aktarmışlardır. Fuar süresince 
en çok dikkat çeken ürünümüz bulgur olmuş-
tur. Bu doğrultuda, satın alma karar organla-
rı ile görüşmeler yapılması büyük önem arz 
etmektedir. Zira gıda sektörünün %95’i özel 
sektörün himayesi altındadır. Cezayir’in önde 
gelen süpermarket zincirleri ile yapılacak gö-
rüşmeler ürünlerimizin ihracatında ciddi bir artış sağlayacaktır. Cezayir’e hali hazırda ürün gruplarımızın tama-
mında artış gözlemlenirken, 2013 yılında 4,2 milyon dolar olan ihracatımız, 2014 yılında %88 artış göstererek 
7,9 milyon dolar olmuştur. En çok ihracat ise bakliyatta gerçekleşmiştir. Bakliyat ihracatımız %183 artarak 3,7 
milyon dolara ulaşmıştır.  

 Makarna, Bulgur, Bakliyat ve Bitki-
sel Yağlar Tanıtım Grubu (MBTG), 
Sayın M.Surur AYDIN başkanlığında 
bir heyetle Kanada’da düzenlenen 
Sial Canada 2015 Fuarı’na katılmış-
tır. MBTG, beraberinde götürdüğü 
Türk aşçı ekibi, fuar süresince bit-
kisel yağlar ile bulgur, makarna ve 
bakliyat ürünlerinden oluşan ve sü-
rekli değişen bir menü çerçevesin-
de hazırladığı yemekleri ziyaretçile-
re ikram etmiştir. 

Kuzey Amerika pazarı ile Asya eko-
nomileri arasında köprü görevi gö-
ren stratejik pozisyonu ile Kanada 
dünyanın en büyük tüketim pazar-
larından da birisidir. Dünya ithala-
tında 13. sıradadır ve payı yüzde 
2,53 düzeylerindedir. Türkiye ile 
Kanada arasındaki ikili ticaret hac-

mi, istikrarlı bir artış eğilimi izlemektedir. Kanada ile Türkiye arasındaki dış ticaret dengesi ilk defa 2012 yılında 
ülkemiz lehine gelişmeye başlamıştır. Tarım ürünleri Kanada’ya ihracatımızın yüzde 15’ini oluşturmaktadır. Bu 
yıl Direct Energy Centre’da 15.’si düzenlenen Sial Kanada Fuarı’nda 46 ülkeden 831 katılımcı ve 2 binin üzerinde 
ziyaretçi yer almıştır. Fuar kapsamında, MBTG temsilcilerimiz, Toronto Başkonsolosumuz 
Sn. Ali Rıza GÜNEY’i organize ettiği 
tanışma toplantısına katılmışlar-
dır. Toplantıda gıda ithalatçılarıy-
la görüşmeler yapılmış, Toronto 
pazarındaki payımızı artırmaya 
yönelik bilgi alışverişinde bulu-
nulmuştur. Toronto Ticaret Ataşe-
miz Sn. Mehmet TAN standımızı 
ziyaret etmişlerdir. Ataşemiz fuar 
esnasında MBTG ürünlerine olan 
talebi dile getirmiş ve ülkemizin 
ihracatını artırmaya yönelik faa-
liyetlerimizde her zaman destek-
çimiz olduğunu vurgulamışlardır. 
100’ün üzerinde ciddi taleple kar-
şılaşılan MBTG standına yemek 
ikramının da katkısıyla yüzlerce 
ziyaretçi gelmiştir. Kanada’nın 
önümüzdeki dönemde ihracatı-
mızda önemli yer tutması beklenmektedir. Bu konuda Tanıtım Grubumuzun oynayacağı en önemli rolün kaliteli 
üretimimizin önemli pazarlarda layıkıyla tanıtılması olduğu görülmektedir.
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EXPO MİLANO AÇILIŞ HAFTASI 
1-6 MAYIS 2015 – MİLANO/İTALYA

SIAL CHINA 
6-8 MAYIS 2015 – ŞANGAY/ÇHC

EXPO Milano 2015, İtalya’nın Milano kentinin kuzey batısında 1.000.0000 metrekarelik bir alana kurulmuştur. 
Günde ortalama 150.000 kişinin ziyaret ettiği etkinliğin oldukça yoğun ilgi gördüğü belirtilmelidir. Uzun ve geniş 
bir koridorda yan yana dizilmiş, birbirinden ihtişamlı ülke pavyonlarına girebilmek için ortalama 20-25 dakika 
süren kuyruklarda beklemeniz gerekiyor. Expo’nun bu yılki teması “Gezegeni beslemek ve yaşam için enerji” 
olarak belirlenmiş. Toplamda 147 ülkenin katılım gösterdiği organizasyonda ülke pavyonları, etkinliğin konseptine 
bağlı kalarak kendilerini en doğru şekilde tanıtacak temalar belirlemiş ve keyifli bir yarışa girmişlerdir.

Türkiye pavyonu ise “Geleceğin gıdası için tarihin irdelenmesi” teması dâhilinde kendini bereketin sembolü 
olarak kabul gören “Nar” ile sembolize etmiştir. Narın tarih boyunca tüm kültür ve dinlerde olumlu anlamda 
yer alması, hem tekliği hem çokluğu temsil etmesi gibi önemli unsurlar, narın Türkiye’nin logosunda yer alma-
sına zemin oluşturmuştur. Türkiye pavyonunda dolaşan nar maskotlarının da oldukça ilgi gördüğünü belirtmek 
gerekir. Türkiye pavyonu 4.170 metrekarelik bir alan üzerine yarı açık yarı kapalı olarak kurgulanmıştır.

Makarna Bulgur Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Tanıtım Grubu (MBTG) olarak, Ekonomi Bakanlığı’nın görevlendir-
mesi ile 1-6 Mayıs 2015 tarihleri arasında Expo Milano açılış haftası etkinliklerine katılım sağlamıştır. MBTG, 
bu büyük organizasyonda ziyaretçilere Türk makarnası, bulguru, bakliyat ürünleri ve bitkisel yağları ile yapılan 
çeşitli yemekleri ikram etmiştir.

Makarna Bulgur Bakliyat ve Bitkisel 
Yağlar Tanıtım Grubu olarak Şangay/
ÇİN’de düzenlenen SIAL China 2015 
Gıda Fuarına katılım sağlanmış, yak-
laşık 62 ülkeden 2734 katılımcı ve 
55 binden fazla ziyaretçinin katıldığı 
fuarda, MBTG, ürünlerini sergilemiş 
ve fuar ziyaretçilerine ürünlerimiz 
tattırıp tanıtmıştır. MBTG’nin hedef 
pazarlarından biri olan Çin, 1980-
2013 yılları arasında ortalama % 10 
büyüme oranıyla dünyanın en hızlı 
büyüyen ekonomisi olmuştur. Çin’e 
yapılan ihracatımızda son yıllarda 
dikkate değer bir artış gözlemlen-
mektedir. Ürün gruplarımızda 2013 
yılında 4,8 milyon dolar olan ihraca-
tımız, 2014 yılında %194 artış gös-
tererek 14,3 milyon dolara yüksel-
miştir. Bitkisel yağlar ihracatımız ise 

yaklaşık %400 artış göstererek 11,4 milyon dolara çıkmıştır. MBTG olarak Çin’de yapılacak faaliyetlerin ihraca-
tımıza doğrudan katkı sağlayacağını söylemek yerinde olacaktır. Bu bilinçle katıldığımız SIAL China 2015 Gıda 
fuarında Türk Şefimiz ile beraber Çinli Şef birlikte çalışmış ve ürünlerimiz hem Türk hem de Çin usulü pişirilip 
fuar ziyaretçilerine dağıtılmıştır. Ürünlerimiz büyük bir ilgi görmüş ve standımızın önündeki uzun kuyruklar fuar 
süresince devam etmiştir. Öyle ki fuar idaresi standımızın önündeki kalabalık dolayısıyla, güvenlik görevlilerini 
görevlendirmiştir. 

Çin Şangay Başkonsolosumuz 
Sn. Özcan ŞAHİN, MBTG Stan-
dımızı ziyaret etmiş, MBTG 
Standındaki yoğunluğa dikkat 
çekerek, bulgurun kesinlikle 
Çin pazarında daha fazla yer 
alması gerektiğini belirtmiş 
ve ürünlerimizin ihracatına 
yönelik yürüteceğimiz faa-
liyetlerde desteğini hiçbir 
zaman esirgemeyeceğini bil-
dirmiştir. Şangay Ticaret Ata-
şemiz Sn. Aykut AYMELEK’in 
organize ettiği Pudong CCPIT 
(Pudong Ticaret Odası) ile ta-
nışma toplantısına MBTG olarak katılım sağlanmıştır. Pudong Ticaret Odası yetkilileriyle yapılan görüşmeler de 
Tanıtım Grubumuz hakkında ve yürüttüğümüz faaliyetler hakkında bilgiler verilmiştir. Pudong Ticaret Odası yet-
kilileri MBTG standına davet edilmiştir. MBTG standını ziyaret eden yetkililer, ürünlerimizi tatmış ve beğenilerini 
ifade etmişlerdir.
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SEOUL FOOD & HOTEL 
12-15 MAYIS 2015 – SEUL/GÜNEY KORE

THAIFEX 
20-24 MAYIS 2015 – BANGKOK/TAYLAND

Makarna Bulgur Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Ta-
nıtım Grubu olarak Seul/GÜNEY KORE’de dü-
zenlenen Seoul Food & Hotel 2015 Gıda Fu-
arına katılım sağlanmıştır. Yaklaşık 50 ülkeden 
1500 katılımcı ve 40 binden fazla ziyaretçinin 
katıldığı Seoul Food & Hotel Fuarında, MBTG 
ürünlerini sergilemiş ve fuar ziyaretçilerine 
ürünlerimiz tattırılmıştır. 

Türkiye’den sonra OECD’nin en hızlı büyüyen 
ekonomisi konumunda bulunan Güney Kore, 
yaklaşık 1,116 trilyon ABD Dolarlık nominal 
GSYH’si ile dünyanın 13. büyük ekonomisine 
sahiptir. Güney Kore’nin sahip olduğu ekilebi-
lir alanın, toplam ülke alanının sadece %16’sı 
olması sebebiyle ülke tarım ve gıda ürünlerin-
de ithalata bağımlıdır. Gıda ve tarım ürünlerin-
de net ithalatçı bir ülke olan Güney Kore, dünyanın en büyük 3. gıda ve tarım ürünleri ithalatçısıdır. Ülkenin 
2011 yılı gıda ve tarım ürünleri ithalatı bir önceki seneye göre %32 artarak 26 milyar ABD doları seviyesinde 
gerçekleşmiştir.

MBTG’nin Güney Kore’deki ilk faaliyeti olan Seoul Food & Hotel Gıda Fuarı, Kore pazarı hakkında bilgi edinmek 
amacıyla faydalı bir faaliyet olmuştur. Seul Büyükelçimiz Sn. Arslan Hakan OKÇAL ve Seul Ticaret Müşavirimiz 
Sn. Bumin Kaan KÖKTÜRK standımızı ziyaret etmişler ve Kore gıda sektörü hakkında önemli bilgiler vermişlerdir. 
MBTG ürünleri bazında Güney Kore’ye ihracatımızda 2013 yılına nazaran küçük bir düşüş gözlemlenmektedir. 

2013 yılında 5,2 milyon dolar olan 
ihracatımız, 2014 yılında 4,9 mil-
yon dolara düşmüştür. Güney Kore 
pazarı özellikle makarna sektörü 
için önemli bir hedef pazar niteli-
ği taşımaktadır. Türkiye’nin 2011 
yılında Güney Kore’ye makarna ih-
racatı bir önceki yıla göre %36 ar-
tarak 2,2 milyon dolar seviyesinde 
gerçekleşmiştir. 2013 yılında ise 4,2 
milyon dolar iken, 2014 yılında 3,2 
milyon dolara düşmüştür. Büyük 
süpermarketlerin ithal ürünler re-
yonlarında Türk Malı makarna çe-
şitleri de yer almaktadır.  

Makarna, Bulgur, Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Tanıtım Grubu bir heyetle 20-24 Mayıs 2015 tarihleri arasında 
Bangkok/Tayland’da düzenlenen Thaifex 2015 Fuarı’na katılım sağlamıştır. MBTG 2 numaralı salonda 36 m2’lik 
bir stantla ürünlerini ve görsellerini sergilemiştir. Ayrıca, beraberinde götürdüğü Türk aşçı ekibi, fuar süresince 
bitkisel yağlar ile bulgur, makarna ve bakliyat ürünlerinden oluşan ve sürekli değişen bir menü çerçevesinde 
hazırladığı yemekleri ziyaretçilere ikram etmiştir. Bunun yanında 
ürünlerimizin tanıtımlarının yer aldığı Tayca broşürlerimiz vası-
tasıyla da tanıtım hizmetleri gerçekleştirilmiştir. Fuar süresince 
MBTG standına olan ilgi görülmeye değerdir.

Tayland, Güneydoğu Asya’daki stratejik konumu, okur-yazar ora-
nının yüksekliği, genç nüfusu, önemli doğal kaynakları, büyük iç 
pazarı, artan satın alma gücü, istikrarlı iç ve dış siyaseti ve eko-
nomik/mali politikaları sayesinde bölgede önemli bir güç olmaya 
başlamıştır. Tayland’ın dış ticaret hacmi, 195 milyar doları ihra-
cat, 182 milyar doları ithalat olmak üzere 377 milyar dolardır.

Bu yıl 11.’si düzenlenen THAIFEX-World of Food Asia 2015 Fua-
rı’na toplamda 32 ülkeden yaklaşık 1500 firma ve 30 binin üze-
rinde ziyaretçi katılmıştır. MBTG Milli katılım organizasyonu içinde yer alan 13 firma ve 4 Tanıtım Grubundan 
biriydi. Fuarın açılış günü verilen gala yemeğinde MBTG aşçılarının da aralarında yer aldığı bir ekiple Türk mut-
fağından çeşitli örnekler ikram edildi. 

21 Mayıs 2015 akşamı ise T.C. Bangkok Büyükelçisi Sn. Osman Bülent TULUN tarafından büyükelçilikte davet 
verilmiştir. 
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ALIMENTARIA MEXICO
26-28 MAYIS 2015 – MEXICO CITY/MEKSİKA

AFRICA’S BIG SEVEN
21-23 HAZİRAN 2015 JOHANNESBURG/GÜNEY AFRİKA

Makarna, Bulgur, Bakliyat ve Bitkisel Yağ-
lar Tanıtım Grubu (MBTG), M. Surur AYDIN 
başkanlığında bir heyetle Mexico City’de dü-
zenlenen Alimentaria Mexico 2015 Fuarı’na 
katılmıştır. MBTG, ürünlerini ve görsellerini 
sergilediği standında beraberinde götürdü-
ğü Türk aşçı ekibi ile birlikte fuar süresince 
bitkisel yağlar ile bulgur, makarna ve bakliyat 
ürünlerinden oluşan yemekleri ziyaretçilere 
ikram etmiştir. Bunun yanında ürünlerimizin 
tanıtımlarının yer aldığı İngilizce ve İspanyol-
ca broşürlerimiz vasıtasıyla da tanıtım hiz-
metleri gerçekleştirilmiştir.

MBTG Standımızı ziyaret edenler arasında 
Türkiye Cumhuriyeti Meksika Büyükelçisi Sn. 
Mustafa Oğuz Demiralp ve Ticaret Müşaviri-
miz Sn. Timur Dikbayır da yer almışlardır. Ti-
caret Müşavirliğimiz aracılığı ile dünyanın en 
büyük toptancı hali olan CONACCA ziyaret edilmiş ve kuruluşun yöneticileri ile bir toplantı yapılmıştır. İki ülke 
arasındaki ticaretin artırılmasına dönük çalışmaların ele alındığı program oldukça yararlı geçmiştir. Latin Ameri-
ka’nın en güçlü ekonomilerinden birine sahip olan Meksika, dünyanın 14. büyük ekonomisidir. 1980’li yıllardan 
itibaren geçirdiği ekonomik dönüşümün ve 1994 yılında yürürlüğe giren NAFTA’nın etkisi ile ABD ve Kanada ile 
ticareti üç kat artan Meksika, liberal bir ekonomiye sahiptir. Bu piyasaya Türk ürünlerimizin girmesi ülkemiz gıda 
ürünleri ihracatı için önemli bir gelişme olacaktır. 

Makarna, Bulgur, Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Tanıtım Grubu, MBTG Başkanı Sn. Surur Aydın ve beraberindeki he-
yetle Johannesburg’da düzenlenen Africa’s Big Seven 2015 Fuarı’na katılım sağlamıştır. Ülkemizin 2002 yılından 
itibaren uygulamakta olduğu Afrika Stratejisi başarılı sonuçlar vermiş ve kıta ile ticaretimizde kayda değer bir 
artış sağlanmıştır. 2012 yılında ihracatımız 10 yıllık dönemde 6 kat artış göstererek 13,4 milyar dolar; ithalatımız 
ise 9,6 milyar dolar olarak gerçekleşmiştir. 2013 yılında ise Afrika’ya ihracatımız 14,2 milyar dolar olarak gerçek-
leşirken ithalattaki azalma nedeniyle dış ticaret hacmi 23,4 milyar dolar olmuştur. 2014 yılında ise; ihracatımız 
bu rakamla Sahra Altı Afrika’da en fazla ihracat yaptığımız ülke olmuştur. 

Ürünlerin acente veya bayii va-
sıtasıyla satılması ilk aşamada 
çoğunlukla tercih edilen bir du-
rumdur. Komisyonlar %3 ile 20 
arasında değişmektedir. Tem-
silcilerin malın gümrük işlemle-
rini kolaylıkla gerçekleştirebile-
cek ve ülkenin 5 büyük şehrine 
ulaşabilecek özellikte olmasına 
dikkat edilmelidir. Güney Afrika 
Cumhuriyeti ülkemiz ürünle-
ri için Sahra Altı Afrika’da en 
önemli hedef ülke olarak ortaya 
çıkmakla beraber pazara giriş, 
Asya ve Avrupa Birliği ülkelerinin 
rekabet avantajının bulunduğu 
gelişmiş ve yerleşmiş bir pazar 
olması nedeniyle ciddi zorluklar 

içermektedir. Yetişmiş işgücü temini 
ve istihdamı ile ilgili sorunların bulun-
duğu ülkede siyahların istihdamı ve si-
yah sanayicilerin yaratılmasına yöne-
lik “Black Economic Empowerment” 
politikası Güney Afrika’da iş yapmayı 
özellikle yatırımı planlayan firmaların 
bilmesi gereken konular arasında bu-
lunmaktadır. 

Africa’s Big Seven 2015 Fuarı’yla 
MBTG, Afrika’da ilk defa stant açmış-
tır ve ürünlerine olan ilgi görülmeye 
değerdir. Büyükelçimiz Sn. Kaan Ese-
ner, yapılan görüşmelerde Afrika’nın 
stratejik bir pazar olduğunu ve des-
teklerini esirgemeyeceklerini dile ge-
tirmişlerdir. 



672016/2017 Dönemi Çalışma Raporu

26 27

ALIMENTARIA MEXICO
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AFRICA’S BIG SEVEN
21-23 HAZİRAN 2015 JOHANNESBURG/GÜNEY AFRİKA
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FANCY FOOD SUMMER 
28-30 HAZİRAN 2015 – NEW YORK/ABD

EXPO MILANO 
1-15 AĞUSTOS 2015 – MİLANO/İTALYA

Makarna Bulgur Bakliyat ve 
Bitkisel Yağlar Tanıtım Gru-
bu olarak MBTG Başkanı 
Sayın M. Surur AYDIN ön-
derliğinde bir heyetle, New 
York/A.B.D’de düzenlenen 
New York Summer Fancy 
Food 2015 Gıda Fuarına 
katılım sağlanmıştır. 2.500 
katılımcının ve 24 binden 
fazla ziyaretçinin katıldığı 
fuarda, MBTG, ürünlerini 
sergileyerek fuar ziyaretçi-
lerine ürünler tattırılmıştır. 
Fuar ziyaretçilerine broşür-
lerimizin yanı sıra, MBTG 
tarafından hazırlanan pro-
mosyon ürünlerimiz dağı-
tılmıştır.  ABD’de son yıllar-
da artan obezite nedeniyle 
sağlıklı ve doğal gıdalara yö-
nelme olduğu gözlemlenmektedir. Bu kapsamda tam tahıl ürünümüz olan bulgurun sağlıklı ürün konseptiyle 
ABD pazarına tanıtılması hedeflenmiş, fuar ziyaretçilerine bulgurun besinsel değerleri ve faydaları hakkında 
bilgiler verilmiştir.

ABD, dünyanın en büyük ithalatçısı olma özelliğinin dışında, dünyanın en büyük doğrudan yabancı sermaye 
kaynağı konumu ile hem gelişmiş hem de gelişmekte olan ülkelerin yöneldiği bir hedef pazardır. ABD, 10 milyar 
doların üzerindeki dış ticaret hacmiyle dünyanın en büyük mal ithalatçısı ve Çin’den sonra 2. en büyük mal 
ihracatçısı konumundadır. Hizmetler ticaretinde dünyanın en büyük ihracatçısı ve ithalatçısı olan ABD, toplam 
ihracat ve ithalatta da (hizmetler ve mal ticareti toplamı) lider konumdadır. 

MBTG’nin 3 senedir katılım sağladığı New York Summer Fancy Food 2015 Gıda Fuarı, önceki yıllardaki katılım-
lara göre daha yoğun geçmiştir. New York Başkonsolosumuz Sn. Ertan YALÇIN ve New York Ticaret Müşavirimiz 
Sn. Mustafa Ali YURDUPAK, standımızı ziyaret etmişler ve ABD gıda sektörü hakkında önemli bilgiler vermişler-
dir. MBTG ürünleri bazında ABD’ye ihracatımız her geçen yıl artış göstermektedir. 2013 yılında 9 milyon dolar 
olan ihracatımız, 2014 yılında 17,2 milyon dolara yükselmiştir. %91’lik bu artış, hedef pazarımız olan ABD’ye 
ihracatımızın artışı için umut vadeden bir gösterge olmuştur. 

1 Mayıs-31 Ekim 2015 tarihleri arasında gerçekleşen Expo Milano 2015 Fuarına, Ekonomi Bakanlığı’nın görev-
lendirmesiyle 1-15 Ağustos 2015 tarihleri arasında Makarna, Bulgur, Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Tanıtım Grubu 
(MBTG) olarak katıldık. EXPO Milano 2015, İtalya’nın Milano kentinin kuzey batısında 1.000.0000 metrekarelik 
bir alana kurulmuştur. Günde ortalama 150.000 kişinin ziyaret ettiği etkinliğin oldukça yoğun ilgi gördüğü be-
lirtilmelidir. Expo’nun bu yılki teması “Gezegeni beslemek ve yaşam için enerji” olarak belirlenmiş. Toplamda 
147 ülkenin katılım gösterdiği organizasyonda ülke pavyonları, etkinliğin konseptine bağlı kalarak kendilerini en 
doğru şekilde tanıtacak temalar belirlemiş ve keyifli bir yarışa girmişlerdir. 

Türkiye pavyonu ise “Geleceğin gıdası için ta-
rihin irdelenmesi” teması dâhilinde kendini 
bereketin sembolü olarak kabul gören “Nar” 
ile sembolize etmiştir. Narın tarih boyunca 
tüm kültür ve dinlerde olumlu anlamda yer 
alması, hem tekliği hem çokluğu temsil et-
mesi gibi önemli unsurlar, narın Türkiye’nin 
logosunda yer almasına zemin oluşturmuş-
tur. Türkiye pavyonunda dolaşan nar maskot-
larının da oldukça ilgi gördüğünü belirtmek 
gerekir. Türkiye pavyonu 4.170 metrekarelik 
bir alan üzerine yarı açık yarı kapalı olarak 
kurgulanmıştır. Dünyanın en önde gelen gıda 
faaliyeti olarak kabul edilen Expo Milano’da 
MBTG olarak ülkemiz pavyonunda çeşitli fa-
aliyetler gerçekleştirdik.
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ÜNLÜ ŞEF 
OSMAN SEZENER’İN 
SUNUMU

150.000 TABAK 
YEMEK TADIMI

1,5 TON 
BULGUR DAĞITIMI

İTALYANCA BROŞÜR VE 
YEMEK TARİFİ 
KARTLARIMIZ

ÇANTA, 
ÖNLÜK VE ELDİVEN

MBTG, ünlü şef Osman Sezener’in sunumu ile 
fuar ziyaretçilerine ürünlerimizin nasıl pişirile-
ceğini güzel bir şov ile aktardı. Şefimizin yaptığı 
sunumlar büyük beğeni toplarken ülkemiz pav-
yonuna da canlılık kazandırdı.

MBTG standında günlük 10.000 ziyaretçiye ürün-
lerimizle yapılan çeşitli tadımlık yemekler dağıtıl-
mıştır. Beraberimizde götürdüğümüz aşçı heyeti 
ile aralıksız yemek sunumu yapılmış, İtalyanlar 
bulguru çok sevmenin yanında makarnamıza da 
olumlu yorumlar yapmışlardır. Türk makarnası-
nın İtalyan makarnasından kalite yönünden hiç 
de farklı olmadığını bizzat söylemişlerdir.

Fuar ziyaretçilerine, içerisinde bulguru ve bul-
gurun özelliklerini anlatan, faydalarını ve tarifini 
içeren kartların yer aldığı 150 gramlık paketlerde 
bulgur dağıtımı yapılmıştır. 15 gün boyunca top-
lam 10.000 adet bulgur paketi dağıtılmıştır.

Expo Milano’ya özel ürünlerimizi tanıtan İtalyan-
ca’ya çevrilmiş broşürlerimiz ve ihracatçılarımı-
zın listesinin yer aldığı kataloğumuz fuar süresin-
ce ziyaretçilere dağıtılmıştır. Ürünlerimizin nasıl 
pişirileceğini anlatan yemek tarifi kartlarımız da 
ziyaretçilerin beğenisini kazanmıştır.

Baskısında ülkemizin ve ürünlerimizin tanıtımı-
nın yer aldığı çanta, önlük ve eldiven setimiz zi-
yaretçilere dağıtılmıştır. MBTG, Expo Milano’da 
ürünlerimizi, firmalarımızı ve ülkemizi en iyi şe-
kilde temsil etmeye çalışmış ve bu konuda da 
oldukça başarılı faaliyetler gerçekleştirmiştir. Ya-
pılan çalışmalar ülkemiz basınında da geniş yer 
bulmuştur. MBTG tüm dünyaya ürünlerimizi ta-
nıtmaya ve anlatmaya aralıksız devam edecektir.
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WORLDFOOD MOSCOW 
14-17 EYLÜL 2015 MOSKOVA/RUSYA FEDERASYONU
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Makarna Bulgur Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Tanıtım Grubu olarak, Moskova/RUSYA’da düzenlenen Worldfood 
Moscow 2015 Gıda Fuarına katılım sağlanmıştır. Bu yıl 24.sü düzenlenen Worldfood Moscow 2015 Fuarına 
72 ülkeden 1.674 katılımcı firma ve 30 binden fazla ziyaretçi katılmıştır. Son 2 yıldır Avrupa’dan katılan firma 
sayısında önemli bir düşüş görülmekle beraber, Avrupalı katılımcıların %25’ini Türkiye’deki firmalar oluştur-
maktadır. MBTG, fuar boyunca, ziyaretçilerine yaklaşık 12.000 tabak yemeğin yanı sıra üzerinde bulgurun fay-
dalarının ve yemek tarifinin yer aldığı 150 gramlık 3.000 adet bulgur numunesi içeren kese;  bulgur, makarna 
ve mercimek çorbası tariflerini içeren 9.000 adet Rusça yemek tarifi kartı, Rusça broşürlerimiz ve ihracatçılar 
kataloğumuz ve MBTG tarafından hazırlanan promosyon setimiz (çanta, önlük, eldiven) dağıtılmıştır.

Rusya 143,8 milyonluk nüfusu ile dünyanın en büyük ilk 10 ekonomisi arasında yer almaktadır. Rusya Federas-
yonu çok geniş bir alana yayıldığından ve komşu ülkeleriyle tarihsel açıdan ilişkileri olduğundan ziyaretçiler çok 
çeşitli şehir ve ülkelerden oluşmuştur. Doğal olarak ilk sırada Rusya olmakla beraber eski Sovyet Cumhuriyet-
lerinden ziyaretçilerin yanı sıra Asya ve Afrika ülkelerinden gelen ziyaretçiler standımızı ziyaret etmişler, çeşitli 
taleplerde bulunmuşlar ve merak ettikleri soruları yöneltmişlerdir.

Kırım ve Ukrayna’daki gelişmeler nedeniyle Batı 
ülkelerinin uyguladığı yaptırımlar ve bu yaptırım-
lara karşılık olarak Rusya’nın bu ülkelerden tarım 
ürünleri ithalatını durdurması nedeniyle Rus-
ya’nın genel ithalatında önemli düzeyde düşüş 
olduğu görülmektedir. 2012’de 316 milyar dolar 
olan Rusya’nın genel ithalatı, 2014’te 282 milyar 
dolara düşmüştür. Bu düşüşe rağmen MBTG ürün 
gruplarında Rusya’ya yapılan ihracata bakıldığın-
da, MBTG’nin kurulduğu ve ilk yurtdışı etkinliğini 
gerçekleştirdiği yıl olan 2012’de 1,8 milyon dolar 
olan ihracatımızın, 2013’te %182’lik artışla 5,2 
milyona, 2014’te ise MBTG’nin kurulduğu 2012 
yılına nazaran %383’lük artışla 8,7 milyon dolara 
yükseldiği görülmektedir.
 

MBTG için Rusya pazarı büyük önem arz etmektedir. Hem coğrafi yakınlık hem nüfusunun ve ekonomisinin 
büyüklüğü nedeniyle önümüzdeki dönemde ihracatta en önemli atılımların yaşanması beklenen bir ülkedir. 
MBTG çerçevesindeki ürünlerde de durum benzer niteliktedir. Rusya, özellikle bulgur sektörü için ciddi bir 
pazar olma potansiyeli taşımaktadır. Ülkede oldukça fazla tüketilen karabuğdaydan imal edilen “greçka” isimli 
gıda maddesinin bulgura yakın özellikler taşıdığı görülmüştür. Söz konusu ürünün fiyatları incelendiğinde hem 
bulgurdan hem de pirinçten yüksek olduğu tespit edilmiştir. Yapılan pazar araştırmasında AVM’lerde bulgurun 
ve Türk menşeli ürünlerimizin raflarda yer aldığı görülmüştür. Bulgur yarım kiloluk paketlerde 4 lira civarında 
ve raflarda yer alan diğer tahıl ürünlerinden ve greçkadan daha ucuza satılmaktadır. Bu itibarla, damak tadı ya-
kınlığı dolayısıyla ve çok daha ekonomik olduğu değerlendirilirse bulgurun Rusya pazarında tutunmasının çok 
da zor olmayacağı ve bu başarıldığı zaman sektörün çok önemli bir pazar 
kazanacağı düşünülmektedir.

Sonuç olarak, Batı menşeli tarımsal ürünlerin Rusya pazarına giremediği 
bugünlerde bu piyasada kalıcı olarak yerleşmenin mümkün olacağı de-
ğerlendirilmektedir. Öte yandan, Rusya’nın yerli tarımsal üretimini hızla 
artırmaya çalıştığı ve yakın gelecekte bu alanda önemli başarılar kazana-
bileceği düşünülürse, bu ülkeye yönelik tanıtım faaliyetlerinin hızlandı-
rılması ve yoğunlaştırılması sonucunda ürünlerimizin vakit kaybetmeden 
bu pazarda yerleşmesinin sağlanması önem taşımaktadır. Ülkede yakın 
geçmişte kurulan makarna işletmeleri buna bir örnek olarak gösterilebilir.

14 Eylül 2015 de Milano’da düzenlenen EXPO 2015 Türk 
Günü etkinliklerinde MBTG, Ekonomi Bakanı Sn. Nihat 
ZEYBEKÇİ ve Gıda ve Tarım Hayvancılık eski Bakanı Sn. 
Mehmet Mehdi EKER’den tam not aldı.

MBTG Başkanı Sn. Mehmet Surur AYDIN, beraberindeki 
bir heyetle birlikte Expo Milano 2015’e katılım sağlamış-
lardır. 14 Eylül’de gerçekleştirilen Türk Günü etkinlikleri, 
Bakan Zeybekçi’nin konuşmasının ardından başlamıştır. 
Sn. Surur AYDIN’ın da aralarında bulunduğu heyet, meh-
ter takımı ve ellerinde Türk bayraklarıyla Expo’nun bir 
ucundan Türk pavilyonuna yaklaşık 2 kilometrelik yol bo-
yunca yürüyüş yaptı. Sn. Surur AYDIN, tanıtım gruplarının 
standlarını tek tek dolaşan ve inceleyen Sn. Zeybekçi ve 
Sn. Eker’e MBTG Standında sektör ve tanıtım faaliyetleri 
hakkında bilgi verdi. İngilizce ve İtalyanca pişirme tarif-
leriyle birlikte dağıtılan 150’şer gramlık bulgur keseleri, 
Türk şeflerin hazırladığı bulgur tatlısı ve Türk makarnası 
Bakanların beğenisiyle karşılandı. Kendisine hediye edi-
len kutnu kumaştan hediyeyi kabul eden heyet, 2023 
hedefleri doğrultusunda MBTG’ye büyük görevler düştü-
ğünü belirtti. Bakan Zeybekçi başarılı tanıtım faaliyetle-
rinden dolayı MBTG’yi tebrik etti.

Makarna Bulgur Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Tanıtım Grubu 
(MBTG) olarak, 7-11 Ekim 2016 tarihleri arasında Antalya’da 
düzenlenen 6. Yörex Yöresel Ürünler Fuarına katılım sağlan-
mıştır. MBTG, yemek sunumları ile Antalya Ticaret Borsası 
tarafından “Sizin oraların nesi meşhur?” sloganıyla bu yıl 
altıncısı düzenlenen “Yörex Yöresel Ürünler Fuarı”nın ilgi 
odağı olmuştur.

Expo Center Fuar alanında yapılan açılış konuşmaları ve 
törenin ardından Türkiye Odalar ve Borsalar Birliği (TOBB) 
Başkanı Sn. Rıfat HİSARCIKLIOĞLU ve Ak Parti Genel Başkan 
Yardımcısı Sn. Mevlüt ÇAVUŞOĞLU, MBTG standını ziya-
ret ederek MBTG Başkan Yardımcısı Sn. Selami MEMİŞ’ten 
MBTG’nin yurtiçi ve yurtdışı tanıtım çalışmaları hakkında bilgi almıştır. TOBB Başkanı Sn. Rıfat HİSRACIKLIOĞLU 
kendi eliyle katılımcılara makarna ve bulgur pilavı ikram ederek MBTG’nin çalışmalarının Türkiye ekonomisi için 
çok önemli olduğunu ifade etmiştir. MBTG Başkan Yardımcısı Sn. Selami MEMİŞ, MBTG’nin dünyanın birçok 
ülkesinde faaliyetler düzenlediğini belirtmiş, önümüzdeki dönemde de faaliyetlerin 7 kıtada yoğun bir şekilde 
sürdürüleceğini söylemiştir.
 

110 hektarlık bir alana kurulu olan ve 6 aylık süre boyun-
ca yaklaşık 20 milyon ziyaretçi kabul eden EXPO 2015’de 
MBTG 10.000 adet yemek tarifleriyle birlikte bulgur ke-
sesi ve 150.000 tabak da yemek dağıtmıştır. 
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FIHAV 2015 
2-7 KASIM 2015 – HAVANA/KÜBA

Makarna, Bulgur, Bakliyat ve Bitki-
sel Yağlar Tanıtım Grubu (MBTG) 
olarak bu yıl 33.’sü düzenlenen, 
gıda sektöründe dünyanın en 
prestijli fuarlarından biri olarak 
kabul edilen Anuga 2015 Gıda fu-
arına heyetle katılım sağlanmıştır. 

Heyette Güneydoğu Anadolu Hu-
bubat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar 
ve Mamülleri İhracatçıları Birliği 
Başkanı Sn. Mahsum ALTUNKAYA, 
MBTG Başkanı Sn. Mehmet Surur 
AYDIN, Güneydoğu Anadolu Hu-
bubat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar 
ve Mamülleri İhracatçıları Birliği 
Başkan Yardımcısı Sn. Celal KADO-
OĞLU, Güneydoğu Anadolu Hu-

bubat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamülleri İhracatçıları Birliği Yönetim Kurulu Üyeleri Sn. Kemal ÇAKMAK ve 
Sn. Seyyid Yusuf AKAN, MBTG Yönetim Kurulu Üyeleri Sn. Yaşar SERPİ ve Sn. Murat UNAT yer almışlardır. MBTG, 
11.3 numaralı Hall’de açtığı bir stantta ürünlerini ve görselleri sergilemiştir. MBTG’nin beraberinde götürdüğü 
Türk aşçı ekibi, fuar süresince bakliyat, bitkisel yağlar, makarna ve bulgurdan oluşan yemekleri ziyaretçilerine 
ikram etmiştir. MBTG’ye Köln Başkonsolosu Sn. Hüseyin Emre Engin tarafından teşekkür yazısı takdim edilmiştir.

Türkiye’nin ihracat yaptığı ülkeler 
arasında 10 yıldır ilk sırada yer alan 
Almanya, ithalatta da ilk 3 ülke ara-
sında yer alıyor. 2014 yılı sonunda 
ihracat 13,7 milyar doları göste-
rirken ithalat ise 24,1 milyar dolar 
seviyelerindedir. Üretime dayalı 
ekonomik ve istikrarlı yapısı saye-
sinde Almanya, yüzde 5,4 işsizlik 
oranı en düşük ülkeler arasındadır. 
Ülkemizden Almanya’ya yapılan ih-
racatın yaklaşık %10’u tarım ve gıda 
ürünlerinden oluşmaktadır. Alman-
ya, MBTG Ürünleri ihracatında da 
önemli bir konuma sahip olup 8. 
sırada yer almaktadır. MBTG Ürün-
leri bazında Almanya’ya 2013 yılın-
da 27,9 milyon dolarlık ihracat ger-
çekleşirken, bu rakam 2014 yılında 
%12’lik artışla 31,3 milyon dolara 
yükselmiştir. 

MBTG ekibi, MBTG Başkanı Sn. 
Surur AYDIN önderliğinde bir 
heyetle Küba’da düzenlenen 
Fihav 2015 Fuarı’na katılmış-
lardır. MBTG ekibinin berabe-
rinde götürdüğü Türk aşçı eki-
bi aralıksız yemek dağıtımda 
bulunmuştur. Bulgurla ilk defa 
tanışan Kübalılar, beğenilerini 
dile getirmişlerdir. 3.11.2015 
tarihinde büyükelçi Sn. Hasan 
Servet ÖKTEM tarafından bü-
yükelçilikte davet verilmiştir. 
Büyükelçi ile yapılan görüş-
melerde Küba ile gıda teda-
riki konusunda işbirliği içinde 
bulunan firmaların Türkiye’ye 
getirtilerek bir alım heyeti yapılması öngörülmüş ve bu bağlamda işlemler başlatılmıştır. MBTG ekibi, standını 
ziyaret eden Ekonomi Bakanlığı müsteşar yardımcısı Sn. Tarık Sönmez ve ekibinin de büyük beğenisini kazan-
mıştır. MBTG’nin çalışmalarını desteklediklerini dile getiren bakanlık ekibine bulgur tatlısı ikram edilmiştir. 

Küba ekonomisinin %90’ından fazlası devlet kontrolündedir. İthalatında başlıca tedarikçi ülkeleri Çin Halk Cum-
huriyeti, İspanya, Brezilya, Kanada, Meksika ve ABD’dir. Kişi başına düşen GSMH yaklaşık 11.582 dolardır. Küba, 
aralarında Türkiye’nin de yer aldığı Dünya Ticaret Örgütü’ne (DTÖ) üye ülkelere gümrük tarifesinde düşük ücret 
uygulamaktadır. Batılı şirketlerle ortak yatırıma izin veren Yatırım Kanunu ile yatırımlar teşvik edilmektedir. Tu-
rizm yatırımları en yüksek paya sahip olmakla birlikte Minbas, Mintur, Micons, Minil, Minal, Minagri, Mintrans 
gibi devlet kurumları üretim konusunda işbirliği içindedirler. 
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 ANUGA
10-14 EKİM 2015 – KÖLN/ALMANYA

FIHAV 2015 
2-7 KASIM 2015 – HAVANA/KÜBA

Makarna, Bulgur, Bakliyat ve Bitki-
sel Yağlar Tanıtım Grubu (MBTG) 
olarak bu yıl 33.’sü düzenlenen, 
gıda sektöründe dünyanın en 
prestijli fuarlarından biri olarak 
kabul edilen Anuga 2015 Gıda fu-
arına heyetle katılım sağlanmıştır. 

Heyette Güneydoğu Anadolu Hu-
bubat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar 
ve Mamülleri İhracatçıları Birliği 
Başkanı Sn. Mahsum ALTUNKAYA, 
MBTG Başkanı Sn. Mehmet Surur 
AYDIN, Güneydoğu Anadolu Hu-
bubat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar 
ve Mamülleri İhracatçıları Birliği 
Başkan Yardımcısı Sn. Celal KADO-
OĞLU, Güneydoğu Anadolu Hu-

bubat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamülleri İhracatçıları Birliği Yönetim Kurulu Üyeleri Sn. Kemal ÇAKMAK ve 
Sn. Seyyid Yusuf AKAN, MBTG Yönetim Kurulu Üyeleri Sn. Yaşar SERPİ ve Sn. Murat UNAT yer almışlardır. MBTG, 
11.3 numaralı Hall’de açtığı bir stantta ürünlerini ve görselleri sergilemiştir. MBTG’nin beraberinde götürdüğü 
Türk aşçı ekibi, fuar süresince bakliyat, bitkisel yağlar, makarna ve bulgurdan oluşan yemekleri ziyaretçilerine 
ikram etmiştir. MBTG’ye Köln Başkonsolosu Sn. Hüseyin Emre Engin tarafından teşekkür yazısı takdim edilmiştir.

Türkiye’nin ihracat yaptığı ülkeler 
arasında 10 yıldır ilk sırada yer alan 
Almanya, ithalatta da ilk 3 ülke ara-
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aralarında Türkiye’nin de yer aldığı Dünya Ticaret Örgütü’ne (DTÖ) üye ülkelere gümrük tarifesinde düşük ücret 
uygulamaktadır. Batılı şirketlerle ortak yatırıma izin veren Yatırım Kanunu ile yatırımlar teşvik edilmektedir. Tu-
rizm yatırımları en yüksek paya sahip olmakla birlikte Minbas, Mintur, Micons, Minil, Minal, Minagri, Mintrans 
gibi devlet kurumları üretim konusunda işbirliği içindedirler. 
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FOODEX SAUDI 
17-20 KASIM 2015 – CİDDE-SUUDİ ARABİSTAN

Makarna Bulgur Bak-
liyat ve Bitkisel Yağ-
lar Tanıtım Grubu 
(MBTG) olarak, Cidde/
SUUDİ ARABİSTAN’da 
düzenlenen Foodex 
Saudi 2015 Gıda Fu-
arına heyetle katılım 
sağlanmıştır. Heyette 
MBTG Başkanı Sn. M. 
Surur AYDIN, Hubu-
bat, Bakliyat, Yağlı To-
humlar ve Mamulleri 
Sektör Kurulu Başka-
nı Sn. Şahin BATALLI, 
MBTG Üyeleri Sn. Ya-
şar SERPİ, Sn. Abdur-
rahman AVCI ve Sn. 
Mehmet KARAKUŞ 
yer almıştır. Bu yıl 3.sü 
düzenlenen ve katı-

lımcı sayısı sürekli artan Foodex Saudi 2015 Fuarına 40 ülkeden 300’den fazla katılımcı firma ve 10 binden fazla 
ziyaretçi katılmıştır. Ülkemizden 14 katılımcı firmanın stant açtığı fuarda MBTG; 36 m2lik bir alanda ürünlerini 
sergilemiş ve fuar ziyaretçilerine ürünlerimiz tattırılmıştır. Fuar esnasında Cidde Başkonsolosu Sn. Fikret ÖZER 
ve Cidde Ticaret Ataşesi Sn. Bilge DÖNMEZ, MBTG standını ziyaret etmişler ve Suudi Arabistan pazarı hakkında 
önemli bilgiler aktarmışlardır.

Körfez bölgesinde en çok nüfusa ve nüfu-
za sahip olan Suudi Arabistan, gerek petrol 
gelirlerinden dolayı halkın satın alma gücü-
nün yüksek olması, gerekse gıda sektöründe 
ithalata bağımlı bir ülke olması nedeniyle, 
gıda ihracatımızda potansiyel bir hedef ülke 
niteliği taşımaktadır. Suudi Arabistan, 2014 
yılında 347 milyar dolar ihracat gerçekleşti-
rirken bunun yaklaşık 300 milyar doları pet-
rol ihracatıdır. 2014 yılında 154 milyar dolar 
ithalat yapan Suudi Arabistan’ın, 193 milyar 
dolar dış ticaret fazlası vardır. 

Ülkemiz ihracatında 14. Sırada yer alan ve bu 
sıralamada her geçen gün daha da yükselen Suudi Arabistan’a yapılan ihracatımız 3 milyar doların üzerindedir. 
MBTG ürünleri bazında ihracatımız 2013 yılında 26 milyon dolar iken, 2014 yılında %18’lik artışla 30 milyon 
dolara yükselmiştir.

Suudi Arabistan pazarı MBTG ürünleri ihracatımız için uygun koşullar taşımaktadır. Suudi Arabistan gıda sektö-
ründe dışa bağımlı olmakla birlikte, Suudi tüketiciler Türk ürünlerine yönelik pozitif bir algı ile yaklaşmaktadırlar. 
Hali hazırda süpermarketlerde ürünlerimizi görmek mümkündür fakat bulgurun bir Türk ürünü olduğunu gös-
terecek bir ibare içermeyen küçük ambalajlı paketlerde satılması, Türk markası algısını oluşturmanın önündeki 
en büyük engeldir. Firmalarımızın kendi markaları ile Suudi Arabistan pazarına girmesi ve Türk markası algısı 
oluşturulması ihracatımıza önemli katkılar sağlayacaktır. Zira fuar süresince ziyaretçilere dağıtılan bulgurumuza 
ilgi çok yoğun olmuş ve Türk markalı ürünlerin nereden temin edilebileceği yönünde sorularla karşılaşılmıştır.

Sonuç olarak, Suudi Arabistan pazarında söz sahibi olabilmek için öncelikle Türk markası algısı oluşturmak ve 
süpermarket, distribütör ve toptancılarla bağlantı kurmak büyük önem arz etmektedir. Fuar süresince standı-
mızda 50’den fazla ciddi görüşmede bulunulmuş ve bunların büyük çoğunluğu distribütör ve toptancılar ile ger-
çekleştirilmiştir. Önümüzdeki yıllarda bu fuara milli katılım sağlanmasının ve orada yapılacak görüşmeler çer-
çevesinde ülkemize bir alım heyeti düzenlenmesinin ihracatımızı önemli düzeyde arttıracağı düşünülmektedir.



772016/2017 Dönemi Çalışma Raporu

36 37

FOODEX SAUDI 
17-20 KASIM 2015 – CİDDE-SUUDİ ARABİSTAN

Makarna Bulgur Bak-
liyat ve Bitkisel Yağ-
lar Tanıtım Grubu 
(MBTG) olarak, Cidde/
SUUDİ ARABİSTAN’da 
düzenlenen Foodex 
Saudi 2015 Gıda Fu-
arına heyetle katılım 
sağlanmıştır. Heyette 
MBTG Başkanı Sn. M. 
Surur AYDIN, Hubu-
bat, Bakliyat, Yağlı To-
humlar ve Mamulleri 
Sektör Kurulu Başka-
nı Sn. Şahin BATALLI, 
MBTG Üyeleri Sn. Ya-
şar SERPİ, Sn. Abdur-
rahman AVCI ve Sn. 
Mehmet KARAKUŞ 
yer almıştır. Bu yıl 3.sü 
düzenlenen ve katı-

lımcı sayısı sürekli artan Foodex Saudi 2015 Fuarına 40 ülkeden 300’den fazla katılımcı firma ve 10 binden fazla 
ziyaretçi katılmıştır. Ülkemizden 14 katılımcı firmanın stant açtığı fuarda MBTG; 36 m2lik bir alanda ürünlerini 
sergilemiş ve fuar ziyaretçilerine ürünlerimiz tattırılmıştır. Fuar esnasında Cidde Başkonsolosu Sn. Fikret ÖZER 
ve Cidde Ticaret Ataşesi Sn. Bilge DÖNMEZ, MBTG standını ziyaret etmişler ve Suudi Arabistan pazarı hakkında 
önemli bilgiler aktarmışlardır.

Körfez bölgesinde en çok nüfusa ve nüfu-
za sahip olan Suudi Arabistan, gerek petrol 
gelirlerinden dolayı halkın satın alma gücü-
nün yüksek olması, gerekse gıda sektöründe 
ithalata bağımlı bir ülke olması nedeniyle, 
gıda ihracatımızda potansiyel bir hedef ülke 
niteliği taşımaktadır. Suudi Arabistan, 2014 
yılında 347 milyar dolar ihracat gerçekleşti-
rirken bunun yaklaşık 300 milyar doları pet-
rol ihracatıdır. 2014 yılında 154 milyar dolar 
ithalat yapan Suudi Arabistan’ın, 193 milyar 
dolar dış ticaret fazlası vardır. 

Ülkemiz ihracatında 14. Sırada yer alan ve bu 
sıralamada her geçen gün daha da yükselen Suudi Arabistan’a yapılan ihracatımız 3 milyar doların üzerindedir. 
MBTG ürünleri bazında ihracatımız 2013 yılında 26 milyon dolar iken, 2014 yılında %18’lik artışla 30 milyon 
dolara yükselmiştir.

Suudi Arabistan pazarı MBTG ürünleri ihracatımız için uygun koşullar taşımaktadır. Suudi Arabistan gıda sektö-
ründe dışa bağımlı olmakla birlikte, Suudi tüketiciler Türk ürünlerine yönelik pozitif bir algı ile yaklaşmaktadırlar. 
Hali hazırda süpermarketlerde ürünlerimizi görmek mümkündür fakat bulgurun bir Türk ürünü olduğunu gös-
terecek bir ibare içermeyen küçük ambalajlı paketlerde satılması, Türk markası algısını oluşturmanın önündeki 
en büyük engeldir. Firmalarımızın kendi markaları ile Suudi Arabistan pazarına girmesi ve Türk markası algısı 
oluşturulması ihracatımıza önemli katkılar sağlayacaktır. Zira fuar süresince ziyaretçilere dağıtılan bulgurumuza 
ilgi çok yoğun olmuş ve Türk markalı ürünlerin nereden temin edilebileceği yönünde sorularla karşılaşılmıştır.

Sonuç olarak, Suudi Arabistan pazarında söz sahibi olabilmek için öncelikle Türk markası algısı oluşturmak ve 
süpermarket, distribütör ve toptancılarla bağlantı kurmak büyük önem arz etmektedir. Fuar süresince standı-
mızda 50’den fazla ciddi görüşmede bulunulmuş ve bunların büyük çoğunluğu distribütör ve toptancılar ile ger-
çekleştirilmiştir. Önümüzdeki yıllarda bu fuara milli katılım sağlanmasının ve orada yapılacak görüşmeler çer-
çevesinde ülkemize bir alım heyeti düzenlenmesinin ihracatımızı önemli düzeyde arttıracağı düşünülmektedir.



78 2016/2017 Dönemi Çalışma Raporu

38

Eat Healthy, Live Healthy

www.mbtg.org.tr

MBTG FUAR VE KONGRE 
KATILIMLARI 2016



792016/2017 Dönemi Çalışma Raporu

38

Eat Healthy, Live Healthy

www.mbtg.org.tr

MBTG FUAR VE KONGRE 
KATILIMLARI 2016



80 2016/2017 Dönemi Çalışma Raporu

40 41

MBTG ÇALIŞTAYI
8-9 OCAK 2016 – HATAY/TÜRKİYE

Sekretarya hizmetleri Güneydoğu Anadolu İhracatçı Birlikleri tarafından yürütülen Makarna, Bulgur, Bakliyat 
ve Bitkisel Yağlar Tanıtım Grubu (MBTG) tarafından, Türk ürünlerinin dünya pazarlarında daha etkin tanıtımını 
sağlamak için yol haritası belirlemek amacıyla 8-9 Ocak 2016 tarihlerinde Antakya’da bir çalıştay gerçekleştirildi. 
Çalıştaya kamu kurumlarından ve özel sektörden yoğun ve üst seviyede bir katılım olduğu gözlendi.
 
Çalıştayın açılış konuşmasını yapan MBTG Başkanı M. Surur AYDIN, 2015 yılında MBTG tarafından yapılan faali-
yetlerle ve 2016 yılı gündemiyle ilgili olarak çalıştay katılımcılarına bilgi verdi. AYDIN, Türkiye’de 15 tanıtım gru-
bunun faaliyette bulunduğunu, MBTG’nin diğer tanıtım gruplarından farklı bir sorumluluk üstlendiğinin farkında 
olduklarını ve bu görevi layıkıyla yerine getirme adına büyük çaba sarf ettiklerini ifade etti. Başkan AYDIN ayrıca 
katılımcılara MBTG tarafından çekilen ve Irak’ta yayınlanmaya başlanan bitkisel yağlar reklam filmini de izletti.

MBTG’DEN ÜST DÜZEY KATILIMLI ÇALIŞTAY

Gaziantep Üniversitesi Mühendislik Fakültesi Dekanı Sayın Mustafa BAYRAM’ın moderatörlüğünde gerçekleşen 
çalıştayın ilk bölümünde, kamu kurumlarından üst düzey yöneticilerin katıldığı bir panel düzenlendi. 

Panele; 
- Ekonomi Bakanlığı İhracat Genel Müdürü Sayın Veysel PARLAK,
- Gıda Tarım ve Hayvancılık Bakanlığı Gıda ve Kontrol Genel Müdür Vekili Sayın Muharrem SELÇUK,
- Toprak Mahsulleri Ofisi Daire Başkanı Sayın Cihan SOYALP,
- Gümrük ve Ticaret Bakanlığı Gümrükler Genel Müdürlüğü Daire Başkanı Sayın Erdal KARAHİSAR 
ile birlikte MBTG Başkanı Sayın Surur AYDIN iştirak etti. Güncel gelişmelerin ve önümüzdeki döneme dair 
beklentilerin değerlendirildiği panelin soru-cevap bölümünde ihracatçı firmalarımızın temsilcileri kamu üst 
düzey yöneticilerine soru yöneltme ve karşılaştıkları sorunları ilk ağızdan ifade etme imkânı buldular. 

Oldukça verimli geçen panelin ardından çalıştayın tüm katılımcıları 4 masaya bölünerek her bir sektör için 
2016 yılındaki hedef ülkelerin belirlenmesi amacıyla çalışma yürüttüler. Mevcut pazarların ve bu pazarların 
durumlarının analizi, ürün bazında ülkelerin belirlenmesi ve bu ülkelerde yapılması gereken tanıtım faaliyetleri 
konuşuldu.

Çalıştayın ikinci gününde ise PAK-DER tarafından bakliyatın sağlıklı yaşama katkılarına dair bir proje sunumu 
gerçekleştirildi. Sunumun ardından ilk günkü çalışmalardan elde edilen sonuçlar masa başkanları tarafından 
katılımcılara aktarıldı.

Çalıştayın ardından konuşan AYDIN, bu yıl düzenlenen çalıştayın ikinci çalıştayları olduğunu belirterek, özellikle 
kamu kurumlarından üst düzey katılım sağlanmasının çalıştayın kalitesini artırdığını ifade etti. Firmalarımızın 
da bu durumdan oldukça memnun kaldığını belirten M. Surur AYDIN, önümüzdeki faaliyetlerde de buna dikkat 
edeceklerini söyledi. 

Başkan AYDIN, MBTG olarak Türkiye’nin 2023 hedefine katkı sunmak istediklerine dikkat çekerek, “2023 yılına 
girildiğinde hedeflenen 500 milyar dolarlık ihracat hacmine, kendi ürünlerimiz bazında katkı sağlamak için, 
dünya pazarlarını araştırıyoruz. Bunun için bazı ülkelerde yapılan fuarlara katılıyoruz. Fuarlar dışında da he-
def ülkelerde ihracatçımızın önünü açacak girişimlerde bulunacağız. Bu konuda alım heyetleri, sektörel ticaret 
heyetleri yanı sıra görsel ve yazılı basında ürünlerimizin daha fazla yer alabilmesi için çalışmalar yapacağız.” 
dedi. Yoğun bir yıla hazırlanan MBTG, Ocak ve Şubat aylarında Hindistan, Türkmenistan ve Dubai’de yapılacak 
fuarlara katılacak.
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da bu durumdan oldukça memnun kaldığını belirten M. Surur AYDIN, önümüzdeki faaliyetlerde de buna dikkat 
edeceklerini söyledi. 

Başkan AYDIN, MBTG olarak Türkiye’nin 2023 hedefine katkı sunmak istediklerine dikkat çekerek, “2023 yılına 
girildiğinde hedeflenen 500 milyar dolarlık ihracat hacmine, kendi ürünlerimiz bazında katkı sağlamak için, 
dünya pazarlarını araştırıyoruz. Bunun için bazı ülkelerde yapılan fuarlara katılıyoruz. Fuarlar dışında da he-
def ülkelerde ihracatçımızın önünü açacak girişimlerde bulunacağız. Bu konuda alım heyetleri, sektörel ticaret 
heyetleri yanı sıra görsel ve yazılı basında ürünlerimizin daha fazla yer alabilmesi için çalışmalar yapacağız.” 
dedi. Yoğun bir yıla hazırlanan MBTG, Ocak ve Şubat aylarında Hindistan, Türkmenistan ve Dubai’de yapılacak 
fuarlara katılacak.
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FHW MUMBAİ
21-23 OCAK 2016 – MUMBAİ/HİNDİSTAN

GAPFOOD
4-7 ŞUBAT 2016 – GAZİANTEP/TÜRKİYE

Makarna Bulgur Bakliyat ve 
Bitkisel Yağlar Tanıtım Grubu 
olarak, Mumbai/HİNDİSTAN’da 
düzenlenen FHW Mumbai 
2016 Gıda Fuarına katılım sağ-
lanmıştır. Bu yıl 27.si düzenle-
nen FHW Mumbai 2016 Fua-
rına 20’den fazla ülkeden 250 
katılımcı firma ve 7 binden fazla 
ziyaretçi katılmıştır. MBTG fuar-
da ürünlerin tanıtımıyla birlikte 
yaklaşık 60 firma ile ikili görüş-
me yapmıştır. MBTG, fuara 4 
kişilik bir heyetle katılım sağla-
mıştır. Heyette, MBTG Başkanı 
Sn. Surur AYDIN, Hububat, Bak-
liyat, Yağlı Tohumlar ve Mamül-
leri Sektör Kurulu Başkanı Sn. 
Şahin BATALLI, MBTG Yönetim 
Kurulu Üyeleri Sn. Celal KADO-

OĞLU ve Sn. Murat UNAT yer almıştır. Fuarın açılışını Mumbai Başkonsolosu Sn. Erdal Sabri ERGEN ile birlikte 
MBTG Başkanı Sayın Surur AYDIN yapmışlardır.

Hindistan 1,2 milyarlık nüfusu ile dünyanın Çin’den sonra en kalabalık nüfusa sahip ülkesi konumundadır. 2011 
yılında ülkenin nominal mili geliri 1.857 milyar dolar seviyesine ulaşarak dünyadaki en büyük 10. ekonomi olma 
özelliğini sürdürmüştür. MBTG’nin ilk kez faaliyet gerçekleştirdiği Hindistan, Türkiye’nin hedef ülkeleri arasın-
da yer almaktadır. Hindistan’ın gerçekleştirdiği ithalatın %60’ı Mumbai’den yapılırken, Mumbai’de kişi başına 
düşen gelir ülke ortalamasının üç katıdır. Dolayısıyla, FHW Mumbai Fuarı katılımı MBTG’nin Hindistan pazarına 
açılması için çok uygun bir seçenek olmuştur. Fuarda ayrıca ünlü Hint şefleri hünerlerini sergilemiştir. MBTG 
Başkanı Sn. Surur AYDIN tarafından 
standımıza davet edilen şeflere ve 
fuar organizatörlerine ürünlerimiz 
tattırılmıştır. Bulgura hayran kalan 
şefler, bulgur tarifi ve numunelik 
bulgur istemiş, bulgurun kesinlikle 
Hindistan pazarında yer alması ge-
rektiğini belirtmişlerdir. 

Standımızda yaşanan yoğunluk fuar 
organizatörlerinin dikkatini çekmiş, 
fuar organizasyonunun basın ekibi 
Sayın Surur AYDIN ile bir röportaj 
gerçekleştirmiştir. Sayın Surur AYDIN 
basın ekibine, “Hindistan tanıtım 
grubumuz için önemli pazarlardan 
biri. Hindistan’da gerçekleştirdiğimiz 

ilk faaliyet olan FHW Mumbai 2016 Fuarı, beklentilerimizi karşılamıştır. Bulgurumuz gittiğimiz her ülkede beğe-
niliyor. Hintliler tarafından da bu denli beğenilmesi ve böylesine yoğun ilgi olması bizi mutlu etmiştir. Önümüz-
deki dönemlerde Hindistan’da daha çok faaliyet gerçekleştirmeyi planlıyoruz. Konsolosluğumuzun da desteği 
ile Hindistan’ın önde gelen süpermarketlerinde diğer tanıtım gruplarımız ile beraber Türk ürünlerini sergileye-
ceğimiz kapsamlı bir çalışmamız olacaktır.” dedi.

Fuar ziyaretçilerinin çoğu bulgurla ilk defa bu fuarda tanışırken, bulguru çok lezzetli bulduklarını ve kesinlikle 
Hint toplumunun damak tadına hitap ettiğini belirtmişlerdir. Hindistan, bakliyat üretimi ve tüketiminde dün-
yanın önde gelen ülkelerinden biri olmakla beraber bakliyat ithalatında da önemli bir konuma sahiptir. Dolayı-
sıyla, başta nohut ve mercimek olmak üzere bakliyat ürünlerimize de yoğun bir ilgi gösterilmiştir. Ayçiçek yağı 
ise Hindistan pazarında yeni yer almaya başlayan ama potansiyeli olan bir ürün olarak değerlendirilmektedir. 
Makarna konusunda Hintliler yerel üreticilere yönelmektedir.

Sonuç olarak, MBTG’nin tanıtım faaliyetleri açısından FHW Mumbai 2016 Fuarı başarılı geçmiş olup önümüz-
deki dönemde bu fuara katılım fayda mülahaza etmektedir.
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TÜRKMENİSTAN 7. TÜRK İHRAÇ ÜRÜNLERİ FUARI
9-11 ŞUBAT 2016 – AŞKABAT/TÜRKMENİSTAN

Fuarın açılışında Ekonomi Bakanı Sn. Mustafa ELİTAŞ, Türkmenistan Bakanlar Kurulu Başkan Yardımcısı Sn. Şa-
muhammet DURDULYYEW, Türkiye’nin Aşkabat Büyükelçisi Sn. Mustafa KAPUCU, DEİK Başkanı Sn. Ömer Ci-
hat VARDAN, TİM Başkan Vekili Sn. Mustafa ÇIKRIKÇIOĞLU ve çok sayıda üst düzey yetkili yer almıştır. Fuara 
MBTG’yi temsilen MBTG Başkanı Sn. Mehmet Surur AYDIN, Hububat Sektör Kurulu Başkanı Sn. Şahin BATALLI, 
MBTG Yönetim Kurulu Üyeleri Sn. Aydın SOYYİĞİT ve Sn. Turgay BAĞÇIVANCIOĞLU katılmışlardır. Sn. Bakanımız 
Mustafa ELİTAŞ ve beraberindeki heyet standımızı ziyaret ederken, bulgurumuzun tadına bakmış ve bulgura 
tam not vermiştir.

MBTG Başkanı Sn. Surur AYDIN: “Türkmenistan’da Türk 
ürünleri hâli hazırda piyasada egemen durumdadır. Türk-
menistan ile olan kardeşliğimizin ve ürünlerimizin kalite-
sinin bunda etkisi göz ardı edilemez. Bulguru tüm dünya-
ya tanıtma misyonumuza ara vermeden devam ediyoruz. 
Türkmen kardeşlerimizin de bulgura aşina olması ve bul-
guru sevmesi bizi sevindirmiştir. Türkmenistan’a makarna, 
bulgur, bakliyat ve bitkisel yağlar ihracatımız 2015 yılında 
yaklaşık 6 milyon dolara ulaşmıştır. Yaptığımız faaliyetlerle 
ürünlerimizin kalitesini tüm dünyaya anlattığımız gibi Türk-
menistan’da da Türk ürünlerinin ne kadar sağlıklı ve kaliteli 
olduğunu anlattık. Hedefimiz Türkmenistan’a olan ihraca-
tımızı 10 milyon doların üzerine taşımak.” dedi.

MBTG Standı gerek Türkiye’den katılan basın mensuplarının gerekse Türkmenistan basınının ilgisini çekmiş ve 
fuar süresince röportaj yapma talebinde bulunmuşlardır. Yapılan röportajlarda; Türk makarna, bulgur, bakliyat 
ve bitkisel yağ ürünlerinin hem insan sağılığı açısından hem de ekonomik açıdan çok değerli olduğu belirtilmiş, 
Türkiye’nin üretim konusunda en son teknolojiyi kullandığı vurgulanmıştır.

MBTG’nin hâli hazırda Türkmenistan’a önemli düzeyde ihracatı bulunmaktadır. Türkmenistan’a 2015 yılında 
makarna, bulgur, bakliyat ve bitkisel yağlar ürünlerinde toplam 5 milyon 811 bin dolarlık ihracat gerçekleştiril-
miştir. En çok ihracatımız bitkisel yağlar grubunda gerçekleşirken, bitkisel yağ ihracatımız 3 milyon 147 bin dola-
rı bulmuştur. Toplam makarna ihracatımız ise 1 milyon 601 bin dolar olarak gerçekleştirilmiştir. Toplam bakliyat 
ihracatımız 758 bin dolar, toplam bulgur ihracatımız ise 200 bin dolar olmuştur. MBTG, Türk markalı makarna, 
bulgur, bakliyat ve bitkisel yağ ürünlerini dünyaya tanıtma konusunda başarılı bir fuar daha gerçekleştirmiş, 
Türkmenistan’da ülkemizi başarılı bir şekilde temsil etmiştir.
 

Makarna, Bulgur, Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Tanıtım 
Grubu (MBTG) olarak Türkmenistan’ın başkenti Aşka-
bat’ta düzenlenen 7. Türkmenistan Türk İhraç Ürünleri 
Fuarı’na katılım sağlanmıştır. Katılımın Ekonomi Bakan-
lığı tarafından tavsiye edildiği fuarda MBTG ürünleri 
pişirilmiş ve fuar ziyaretçilerine ikram edilmiştir. 1900 
m2’lik bir alanda Sergi Köşgi’nde gerçekleştirilen fuara, 
Türkiye’den 93 firma ve kurum katılmıştır. Fuar, Türk İh-
raç Ürünlerine yönelik olduğu için geniş yelpazede Türk 
markalı ürünler sergilenmiştir. Fuarda sergilenen ürün 
grupları arasında gıda-içecek-ambalaj, yapı ekipman-
ları, boya ve kimyasalları, yapı materyalleri, elektrik 
ve elektronik, beyaz eşya, moda-hazır giyim, tekstil-ev 
tekstili, kozmetik ve inşaat malzemeleri yer almıştır.

Makarna, Bulgur, Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Ta-
nıtım Grubu (MBTG), Dubai’de düzenlenen Gul-
food 2016 Fuarı’na katılım göstererek ürünleri 
sergilemiş ziyaretçilere yemek sunumunda bu-
lunmuştur. Ülkenin ticaret merkezi durumunda 
olan Dubai, rekabetin çok yoğun olduğu bir pa-
zardır. Birleşik Arap Emirlikleri (BAE), bölgedeki 
diğer ülkelerin de önemli ölçüde mal ve hizmet 
tedarik ettiği bir ticaret merkezi konumundadır. 
Başta Amerikalı ve Avrupalı firmalar olmak üze-
re çok sayıda yabancı firma, özellikle Dubai’de 
temsilcilik açmak suretiyle B.A.E pazarının yanı 
sıra Suudi Arabistan, diğer Körfez ülkeleri ve ya-
kın Afrika ülkelerine ait piyasaları buradan takip 
etmektedir. Medyada geniş yer bulan Gulfood 

2016 fuarında gıda endüstrisinin neredeyse tüm sektörlerinden katılımcılar ürünlerini sergileyebilmektedir. Bir-
çok ülkenin gıda ile ilgili bakanlıklarından siyasetçilerin de yer aldığı etkinliklere, büyük gıda satın alma kanalları, 
alıcı ve satıcılar ile tüketiciler ve diğer ilgili işletmelerin etkili üyeleri katılmaktadır. Fuar kapsamında, Gaziantep 
Valisi Sn. Ali YERLİKAYA ve Gaziantep Büyükşehir Belediyesi Başkanı Sn. Fatma ŞAHİN de MBTG Standını ziyaret 
etmiş, fuar ziyaretçilerine ürünlerimizi ikram etmişlerdir. 

Foodex Japan 2016 Gıda Fuarına MBTG Stantlı katılım 
sağlamış olup, fuara MBTG’yi temsilen MBTG Üyesi ve 
Hububat Sektör Kurulu Başkanı Sn. Şahin BATALLI katıl-
mıştır. Foodex Japan 2016 Gıda Fuarına 79 ülkeden gıda 
sektöründe faaliyet gösteren 3.000’in üzerinde firma 
katılımı olmuştur. Fuar boyunca; ziyaretçilere makarna, 
bulgur, bakliyat ve bitkisel yağlarla yapılan çeşitli ye-
meklerin sunumu yapılmıştır. Türkiye’nin Japonya Büyü-
kelçisi Sn. Ahmet Bülent MERİÇ MBTG Standını ziyaret 
ederek Japonya pazarı hakkında bilgilerini aktarmışlar-
dır. Fuar süresince 50’den fazla firma ile ikili görüşme 
yapılmış olup, kendilerine MBTG hakkında bilgiler ve-
rilmiş ve ihracatçılar kataloğumuz paylaşılmıştır. Japon-
ya’nın önde gelen alışveriş merkezi zinciri olan AEON’un bakkaliye ürünleri satın alma birimi ile ikili görüşme 
yapılmış olup bilgileri üye firmalarımız ile paylaşılmıştır.

MBTG Ürünleri bazında ihracatımız 2014 yılında 26,8 milyon dolar olarak gerçekleşirken bu rakam 2015 yılın-
da %21 artış göstererek 34 milyon dolar olmuştur. Japonya’ya en çok ihracatı gerçekleşen ürün grubumuz ise 
makarna olmuştur. 2015 yılında Japonya’ya makarna ihracatımız 32,8 milyon dolar olarak gerçekleşmiştir. Ja-
ponya pazarının zor bir pazar olduğu aşikârdır. Japonlar için bir ürünün sahip olması gereken en önemli özellik 
kalitedir. Kaliteli makarna üretimi ile Japonya pazarındaki payımız, ihracatımızla beraber her geçen yıl artış gös-
termektedir. Bulgurun özellikle organik ve sağlıklı ürün kapsamında tanıtımı çok önemlidir. Zira bulgur, pirince 
alternatif olabilecek besin değerlerine ve lezzete sahiptir. Fuar süresince yapılan sözlü ankette bulgurun tadına 
bakan ziyaretçilerin %95’i bulguru sevdiklerini belirtmişlerdir.

GULFOOD
21-25 ŞUBAT 2016 – DUBAİ/BAE

FOODEX JAPAN
8-11 MART 2016 – TOKYO/JAPONYA



852016/2017 Dönemi Çalışma Raporu

44 45

TÜRKMENİSTAN 7. TÜRK İHRAÇ ÜRÜNLERİ FUARI
9-11 ŞUBAT 2016 – AŞKABAT/TÜRKMENİSTAN

Fuarın açılışında Ekonomi Bakanı Sn. Mustafa ELİTAŞ, Türkmenistan Bakanlar Kurulu Başkan Yardımcısı Sn. Şa-
muhammet DURDULYYEW, Türkiye’nin Aşkabat Büyükelçisi Sn. Mustafa KAPUCU, DEİK Başkanı Sn. Ömer Ci-
hat VARDAN, TİM Başkan Vekili Sn. Mustafa ÇIKRIKÇIOĞLU ve çok sayıda üst düzey yetkili yer almıştır. Fuara 
MBTG’yi temsilen MBTG Başkanı Sn. Mehmet Surur AYDIN, Hububat Sektör Kurulu Başkanı Sn. Şahin BATALLI, 
MBTG Yönetim Kurulu Üyeleri Sn. Aydın SOYYİĞİT ve Sn. Turgay BAĞÇIVANCIOĞLU katılmışlardır. Sn. Bakanımız 
Mustafa ELİTAŞ ve beraberindeki heyet standımızı ziyaret ederken, bulgurumuzun tadına bakmış ve bulgura 
tam not vermiştir.

MBTG Başkanı Sn. Surur AYDIN: “Türkmenistan’da Türk 
ürünleri hâli hazırda piyasada egemen durumdadır. Türk-
menistan ile olan kardeşliğimizin ve ürünlerimizin kalite-
sinin bunda etkisi göz ardı edilemez. Bulguru tüm dünya-
ya tanıtma misyonumuza ara vermeden devam ediyoruz. 
Türkmen kardeşlerimizin de bulgura aşina olması ve bul-
guru sevmesi bizi sevindirmiştir. Türkmenistan’a makarna, 
bulgur, bakliyat ve bitkisel yağlar ihracatımız 2015 yılında 
yaklaşık 6 milyon dolara ulaşmıştır. Yaptığımız faaliyetlerle 
ürünlerimizin kalitesini tüm dünyaya anlattığımız gibi Türk-
menistan’da da Türk ürünlerinin ne kadar sağlıklı ve kaliteli 
olduğunu anlattık. Hedefimiz Türkmenistan’a olan ihraca-
tımızı 10 milyon doların üzerine taşımak.” dedi.

MBTG Standı gerek Türkiye’den katılan basın mensuplarının gerekse Türkmenistan basınının ilgisini çekmiş ve 
fuar süresince röportaj yapma talebinde bulunmuşlardır. Yapılan röportajlarda; Türk makarna, bulgur, bakliyat 
ve bitkisel yağ ürünlerinin hem insan sağılığı açısından hem de ekonomik açıdan çok değerli olduğu belirtilmiş, 
Türkiye’nin üretim konusunda en son teknolojiyi kullandığı vurgulanmıştır.

MBTG’nin hâli hazırda Türkmenistan’a önemli düzeyde ihracatı bulunmaktadır. Türkmenistan’a 2015 yılında 
makarna, bulgur, bakliyat ve bitkisel yağlar ürünlerinde toplam 5 milyon 811 bin dolarlık ihracat gerçekleştiril-
miştir. En çok ihracatımız bitkisel yağlar grubunda gerçekleşirken, bitkisel yağ ihracatımız 3 milyon 147 bin dola-
rı bulmuştur. Toplam makarna ihracatımız ise 1 milyon 601 bin dolar olarak gerçekleştirilmiştir. Toplam bakliyat 
ihracatımız 758 bin dolar, toplam bulgur ihracatımız ise 200 bin dolar olmuştur. MBTG, Türk markalı makarna, 
bulgur, bakliyat ve bitkisel yağ ürünlerini dünyaya tanıtma konusunda başarılı bir fuar daha gerçekleştirmiş, 
Türkmenistan’da ülkemizi başarılı bir şekilde temsil etmiştir.
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2016 fuarında gıda endüstrisinin neredeyse tüm sektörlerinden katılımcılar ürünlerini sergileyebilmektedir. Bir-
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ederek Japonya pazarı hakkında bilgilerini aktarmışlar-
dır. Fuar süresince 50’den fazla firma ile ikili görüşme 
yapılmış olup, kendilerine MBTG hakkında bilgiler ve-
rilmiş ve ihracatçılar kataloğumuz paylaşılmıştır. Japon-
ya’nın önde gelen alışveriş merkezi zinciri olan AEON’un bakkaliye ürünleri satın alma birimi ile ikili görüşme 
yapılmış olup bilgileri üye firmalarımız ile paylaşılmıştır.

MBTG Ürünleri bazında ihracatımız 2014 yılında 26,8 milyon dolar olarak gerçekleşirken bu rakam 2015 yılın-
da %21 artış göstererek 34 milyon dolar olmuştur. Japonya’ya en çok ihracatı gerçekleşen ürün grubumuz ise 
makarna olmuştur. 2015 yılında Japonya’ya makarna ihracatımız 32,8 milyon dolar olarak gerçekleşmiştir. Ja-
ponya pazarının zor bir pazar olduğu aşikârdır. Japonlar için bir ürünün sahip olması gereken en önemli özellik 
kalitedir. Kaliteli makarna üretimi ile Japonya pazarındaki payımız, ihracatımızla beraber her geçen yıl artış gös-
termektedir. Bulgurun özellikle organik ve sağlıklı ürün kapsamında tanıtımı çok önemlidir. Zira bulgur, pirince 
alternatif olabilecek besin değerlerine ve lezzete sahiptir. Fuar süresince yapılan sözlü ankette bulgurun tadına 
bakan ziyaretçilerin %95’i bulguru sevdiklerini belirtmişlerdir.

GULFOOD
21-25 ŞUBAT 2016 – DUBAİ/BAE

FOODEX JAPAN
8-11 MART 2016 – TOKYO/JAPONYA
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HORECA LEBANON
4-7 NİSAN 2016 – BEYRUT/LÜBNAN

MOSTAR ULUSLARARASI EKONOMİ FUARI
4-7 NİSAN 2016 – BEYRUT/LÜBNAN

5-8 Nisan 2016 tarihleri arasında, Lübnan’ın başkenti Beyrut’ta gerçekleşen Horeca Lebanon Fuarına MBTG 
stantlı katılım sağlamış olup ürünlerini sergilemiştir. Fuara MBTG’yi temsilen MBTG Başkanı Sn. M. Surur AYDIN 
ve MBTG Yönetim Kurulu Üyesi Sn. Turgay BAĞÇIVANCIOĞLU katılmıştır. Ziyaretçi sayısının 15.000’i aştığı fuar-
da başta İtalya, Türkiye, Almanya ve Fransa olmak üzere 30 ülkeden gıda sektöründe faaliyet gösteren 600’ün 
üzerinde firma katılımı olmuştur. Fuar süresince 40’tan fazla firma ile ikili görüşme yapılmış olup, kendilerine 
MBTG hakkında bilgiler verilmiş ve ihracatçılar kataloğumuz paylaşılmıştır.

Lübnan Cumhuriyeti Ekonomi ve Ticaret Bakanı Sn. Alain HAKİM standı-
mızı ziyaret ederek Başkanımız Sn. M. Surur AYDIN ile görüşerek Türk fir-
malarının yoğun katılımından ötürü teşekkürlerini bildirmiştir. Beyrut Bü-
yükelçimiz Sn. Çağatay ERCİYES ve Beyrut Ticaret Müşavirimiz Sn. Emine 
LEKESİZ fuar esnasında standımızı ziyaret ederek, ürünlerimizi tatmışlar-
dır. Standımızda yapılan görüşmelerde Lübnan’da pazarın durumu ile ilgili 
bilgilerini MBTG Heyetine aktarmışlardır. MBTG Ürünleri bazında Lübnan’a 
yapılan ihracatımız 2014 yılında 57 milyon 924 bin dolar olarak gerçekle-
şirken bu rakam 2015 yılında %28’lik düşüş ile 45 milyon 282 bin dolar 
olmuştur. Lübnan’a en çok ihracatı gerçekleşen ürün grubumuz ise bitkisel 
yağlar olurken 2015 yılında Lübnan’a bitkisel yağlar ihracatımız 22.500 ton 
olarak gerçekleşmiştir. Lübnan pazarı rekabetin yoğun olduğu bir pazardır. 
Lübnan her ne kadar MBTG ürünleri bazında en çok ihracat gerçekleştiri-
len ülkeler bazında üçüncü sırada olsa da, Ukrayna ve Rusya’nın bitkisel 
yağlarda düşük fiyat politikası ile pazara girme çabası, ülkemizin pazardaki 
konumunu sarsabilir. Ülkemiz makarna ihracatında ise İtalya ile neredeyse aynı ihracat oranına sahiptir. 
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SIAL CANADA
13-15 NİSAN 2016 – MONTREAL/KANADA

SIAM MEKNES
26 NİSAN-1 MAYIS 2016 – MEKNES/FAS

MARDİN MAGROTEX FUARI
21-24 NİSAN 2016 – MARDİN/TÜRKİYE

Kral VI. Muhammed’in açılışını gerçekleştirdiği Siam Meknes 2016 Fuarına katılım sağlayan MBTG, ziyaret-
çilere ürün tanıtımları ve sunumları gerçekleştirilmiştir. Fuara MBTG’yi temsilen MBTG Başkanı Sn. M. Surur 
AYDIN, Hububat Sektör Kurulu Başkanı Sn. Şahin BATALLI, MBTG Yönetim Kurulu Üyeleri Sn. Murat UNAT ve 
Sn. Abdurrahman AVCI katılmıştır. Fuar süresince 40’tan fazla firma ile ikili görüşme yapılmıştır. Birçok dist-
ribitör bulgur ile ilgilenmiş ve bulgurun Fas pazarında yer alması için birlikte çalışmak istediklerini belirtmiş-
lerdir. Fas’ın önde gelen süpermarket zincirlerinden olan Marjan, Asima, Aswak selam ve BİM ile temasa 
geçilmiş olup önümüzdeki dönemlerde ortak bir çalışma yürütülmesi planlanmıştır. MBTG Ürünleri bazında 
Fas’a yapılan ihracatımız 2014 yılında 1 milyon 79 bin dolar olarak gerçekleşirken bu rakam 2015 yılında 
%11 artış göstererek 1 milyon 211 bin dolar olmuştur. Fas’a en çok ihracatı gerçekleşen ürün grubumuz ise 
makarna olurken 2015 yılında Fas’a makarna ihracatımız 1180 ton olarak gerçekleşmiştir.

Fuarla ilgili değerlendirmelerde bulunan MBTG Başkanı Sayın M. Surur AYDIN, “Kuzey Afrika ülkeleri, gerek 
ülkemiz gerekse MBTG ürünleri için ihracatta büyük bir potansiyel taşımaktadır. Tarımın en çok gelişmiş ol-
duğu ülkelerden biri olan Fas, Kuzey Afrika ve Orta Afrika pazarlarına giriş için kilit noktada yer almaktadır. 
Fas halkının ülkemize olan sempatisi de göz ardı edilmemelidir. Zira Fas halkı Türk markalı ürünleri Avrupa 
menşeili ürünlere tercih etmektedir. Fuar süresince pişirip ziyaretçilere ikram ettiğimiz ürünlere olan ilgi 
bizi çok memnun etmiştir. Ürünlerimizin tadına bakan fuar ziyaretçileri, ürünlerimizin tadına doyamamış, 
tekrar sıraya girerek standımızı fuarın en çok ilgi gören ve en kalabalık standı yapmışlardır. Özellikle bulgura 
olan ilgi bizi mutlu etmiştir. Bulguru bilmeyen ve ilk kez tadına bakan ziyaretçilerin yaptığı yorumlar, Fas’ın 
bulgur için potansiyel bir pazar olduğunu göstermiştir. MBTG olarak, dünyanın her yerinde tanıtım faaliyet-
lerine hız kesmeden devam edeceğiz. Kaliteli, lezzetli ve sağlıklı ürünlerimiz var. Bu ürünlerimizi dünyada 
bilmeyen kimse kalmasın istiyoruz.” dedi.
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SEOUL FOOD & HOTEL
10-13 MAYIS 2016 – SEUL/GÜNEY KORE

THAIFEX
25-29 MAYIS 2016 – BANGKOK/TAYLAND

10-13 Mayıs 2016 tarihleri arasında Seul/
Güney Kore’de gerçekleşen Seoul Food & 
Hotel Fuarına bu yıl MBTG olarak ikinci kez 
katılım sağlanmıştır. MBTG Standımızda ye-
mek sunumu olduğundan dolayı fuarın en 
ilgi çeken standı olmayı başarmıştır. Gerek 
Güney Kore halkı gerekse Koreli ithalatçı-
lar ürünlerimize büyük ilgi göstermişler-
dir. MBTG Ürünleri bazında Güney Kore’ye 
2015 yılında en çok ihracatı gerçekleşen 
ürün grubumuz 2,9 milyon dolar ile ma-
karna grubu olmuştur. Ayrıca, 2015 yılında 
firmalarımız Güney Kore’ye 1,01 milyon 
dolarlık bitkisel yağlar ihracatı gerçekleş-

tirmiştir. Güney Kore pazarı ihracatta Türkiye için geç keşfedilmiş pazardır. Ülkeye maalesef ithalatı karşılama 
oranımız % 10’un altındadır. Türkiye deki potansiyeli yeterince bilmemektedirler.

Seul Büyükelçimiz Sn. Ars-
lan Hakan OKÇAL, standımızı 
ziyaret etmiş ve MBTG gru-
bu ürünlerimiz ile pişirilen 
yemeklerin tadına bakarak 
memnuniyetini belirtmiştir. 
Ayrıca, Seul Ticaret Müşavi-
rimiz Sn. M. Alper ATİLLA ile 
Güney Kore’de sektöre yöne-
lik yürütebileceğimiz faaliyet-
ler konusunda kapsamlı bir 
toplantı yapılmıştır. Toplan-
tıda korece broşürlerimizin 
ve ihracatçılar listemizin Seul 
Ticaret Odası ve Güney Kore 
İthalatçılar Birliği ile paylaşıl-
ması kararlaştırılmıştır. Alper Bey vasıtası ile düzenli olarak irtibata geçilecek çalışmalar fuarla sınırlı kalmayacak 
aralıksız sürdürülecektir. Güney Kore’de faaliyet gösteren ithalatçılar ile temasa geçilerek nitelikli alım heyeti 
yapılması öngörülmüştür. Bu hususta standımızı ziyaret eden önemli ithalatçılarla da görüşmeler yapılacaktır. 
Faaliyetlerin bir PR ajansı aracılığı ile yürütülmesi ile ilgili fikir alışverişinde bulunulmuştur. 

Bangkok/Tayland’da gerçekleşen 
Thaifex Thailand 2016 Fuarı’na ka-
tılım gerçekleştiren MBTG fuar sü-
resince bir çok distribütör firma ile 
diyalog kurularak MBTG tanıtılmış, 
Türk ürünlerinin kalite, fiyat, raf 
ömrü ve avantajları hakkında bilgi 
verilerek kartvizit alışverişi yapıl-
mıştır. Bulgur ülke halkı için yeni bir 
ürünken tüketim alışkanlıkları gere-
ği bitkisel yağlar ve makarnaya olan 
talep oranı diğer ürünlere nazaran 
yüksektir.  

Bangkok Büyükelçiliği Müşavirimiz 
Sn. Yekta Kamil NOYAN MBTG stan-
dını ziyaret etmiş, kendisiyle pazar 

hakkında bilgi/fikir alışverişinde bulunulmuştur. Aynı günün akşamı T.C. Bangkok Büyükelçisi Sn. Osman Bülent 
TULUN tarafından fuar katılımcılarına büyükelçilik konutunda düzenlenen resepsiyona iştirak edilmiştir. Türk 
ürünlerinin distribütörlüğünü yapan firmalarla da görüşmeler yapılmış olup tüketim alışkanlıkları ve mevcut 
pazardaki Türk firmaları hakkında bilgiler alınmıştır. 

Görüşmeler sonucunda özelikle pazarda rekabet ede-
bilmek için ürünlerimizin Tayland halkının yeme-içme 
alışkanlıklarına uygun olarak paketlenmesi, tanıtılması 
konusu öne çıkmıştır. Tayland’da yatırımda bulunmak 
isteyen kişilerin öncelikle yasal süreci takip etmeleri 
çok önemlidir; şirket hissesinin %51 Taylandlı ortağa ait 
olması koşullu kanuni düzenlemeler mevcuttur. Ülke-
mizden Tayland’a 2014 yılında yaklaşık 8.338 ton olan 
bitkisel yağ ihracat miktarı 2015 yılında 4.652 tona geri-
lemiştir. Malezya, Endonezya ve Çin ülkenin bitkisel yağ 
ithalatında ilk üç sıradadır. Ülkemizden Tayland’a 2014 
yılında 170 ton makarna ihracatı gerçekleştirilirken, bu 
miktar 2015 yılında yaklaşık %53 artışla 260 tona ulaş-
mıştır. Bakliyat ihracatına baktığımızda ise 2014 yılında 
yaklaşık 578 ton olan ihracatımız 2015 yılında %38 ar-
tışla 813 tona ulaşmıştır.



912016/2017 Dönemi Çalışma Raporu

50 51

SEOUL FOOD & HOTEL
10-13 MAYIS 2016 – SEUL/GÜNEY KORE

THAIFEX
25-29 MAYIS 2016 – BANGKOK/TAYLAND

10-13 Mayıs 2016 tarihleri arasında Seul/
Güney Kore’de gerçekleşen Seoul Food & 
Hotel Fuarına bu yıl MBTG olarak ikinci kez 
katılım sağlanmıştır. MBTG Standımızda ye-
mek sunumu olduğundan dolayı fuarın en 
ilgi çeken standı olmayı başarmıştır. Gerek 
Güney Kore halkı gerekse Koreli ithalatçı-
lar ürünlerimize büyük ilgi göstermişler-
dir. MBTG Ürünleri bazında Güney Kore’ye 
2015 yılında en çok ihracatı gerçekleşen 
ürün grubumuz 2,9 milyon dolar ile ma-
karna grubu olmuştur. Ayrıca, 2015 yılında 
firmalarımız Güney Kore’ye 1,01 milyon 
dolarlık bitkisel yağlar ihracatı gerçekleş-

tirmiştir. Güney Kore pazarı ihracatta Türkiye için geç keşfedilmiş pazardır. Ülkeye maalesef ithalatı karşılama 
oranımız % 10’un altındadır. Türkiye deki potansiyeli yeterince bilmemektedirler.

Seul Büyükelçimiz Sn. Ars-
lan Hakan OKÇAL, standımızı 
ziyaret etmiş ve MBTG gru-
bu ürünlerimiz ile pişirilen 
yemeklerin tadına bakarak 
memnuniyetini belirtmiştir. 
Ayrıca, Seul Ticaret Müşavi-
rimiz Sn. M. Alper ATİLLA ile 
Güney Kore’de sektöre yöne-
lik yürütebileceğimiz faaliyet-
ler konusunda kapsamlı bir 
toplantı yapılmıştır. Toplan-
tıda korece broşürlerimizin 
ve ihracatçılar listemizin Seul 
Ticaret Odası ve Güney Kore 
İthalatçılar Birliği ile paylaşıl-
ması kararlaştırılmıştır. Alper Bey vasıtası ile düzenli olarak irtibata geçilecek çalışmalar fuarla sınırlı kalmayacak 
aralıksız sürdürülecektir. Güney Kore’de faaliyet gösteren ithalatçılar ile temasa geçilerek nitelikli alım heyeti 
yapılması öngörülmüştür. Bu hususta standımızı ziyaret eden önemli ithalatçılarla da görüşmeler yapılacaktır. 
Faaliyetlerin bir PR ajansı aracılığı ile yürütülmesi ile ilgili fikir alışverişinde bulunulmuştur. 

Bangkok/Tayland’da gerçekleşen 
Thaifex Thailand 2016 Fuarı’na ka-
tılım gerçekleştiren MBTG fuar sü-
resince bir çok distribütör firma ile 
diyalog kurularak MBTG tanıtılmış, 
Türk ürünlerinin kalite, fiyat, raf 
ömrü ve avantajları hakkında bilgi 
verilerek kartvizit alışverişi yapıl-
mıştır. Bulgur ülke halkı için yeni bir 
ürünken tüketim alışkanlıkları gere-
ği bitkisel yağlar ve makarnaya olan 
talep oranı diğer ürünlere nazaran 
yüksektir.  

Bangkok Büyükelçiliği Müşavirimiz 
Sn. Yekta Kamil NOYAN MBTG stan-
dını ziyaret etmiş, kendisiyle pazar 

hakkında bilgi/fikir alışverişinde bulunulmuştur. Aynı günün akşamı T.C. Bangkok Büyükelçisi Sn. Osman Bülent 
TULUN tarafından fuar katılımcılarına büyükelçilik konutunda düzenlenen resepsiyona iştirak edilmiştir. Türk 
ürünlerinin distribütörlüğünü yapan firmalarla da görüşmeler yapılmış olup tüketim alışkanlıkları ve mevcut 
pazardaki Türk firmaları hakkında bilgiler alınmıştır. 

Görüşmeler sonucunda özelikle pazarda rekabet ede-
bilmek için ürünlerimizin Tayland halkının yeme-içme 
alışkanlıklarına uygun olarak paketlenmesi, tanıtılması 
konusu öne çıkmıştır. Tayland’da yatırımda bulunmak 
isteyen kişilerin öncelikle yasal süreci takip etmeleri 
çok önemlidir; şirket hissesinin %51 Taylandlı ortağa ait 
olması koşullu kanuni düzenlemeler mevcuttur. Ülke-
mizden Tayland’a 2014 yılında yaklaşık 8.338 ton olan 
bitkisel yağ ihracat miktarı 2015 yılında 4.652 tona geri-
lemiştir. Malezya, Endonezya ve Çin ülkenin bitkisel yağ 
ithalatında ilk üç sıradadır. Ülkemizden Tayland’a 2014 
yılında 170 ton makarna ihracatı gerçekleştirilirken, bu 
miktar 2015 yılında yaklaşık %53 artışla 260 tona ulaş-
mıştır. Bakliyat ihracatına baktığımızda ise 2014 yılında 
yaklaşık 578 ton olan ihracatımız 2015 yılında %38 ar-
tışla 813 tona ulaşmıştır.
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BULGUR FESTİVALİ
28-29 MAYIS 2016 – GAZİANTEP/TÜRKİYE

AFRİCA’S BİG SEVEN
19-21 HAZİRAN 2016 – JOHANNESBURG/GÜNEY AFRİKA

Africa’s Big 7 Uluslararası Gıda ve Gıda Teknolojileri Fuarı, Güney Afrika’nın Johannesburg şehrinde yer alan 
Gallagher Kongre Merkezi’nde düzenlenmiştir. Afrika kıtasının en güçlü ve en dışa açık ekonomisi olan Güney 
Afrika Cumhuriyeti pazarının yanı sıra, diğer Afrika kıtası (özellikle Sahra altı Afrika) ülkelerine ulaşmak için de 
fuarın önem arz ettiği düşünülmektedir. Fuara katılım sağlayan firmalar arasında ülkemizin yanı sıra orta ve 
güney Afrika ülkeleri ile uzak doğu ülkelerinin öne çıktığı görülmüştür.

Ülkemizin Afrika kıtasına gerçekleştirmekte olduğu ihracat, 2002 yılından itibaren yürütülen Afrika stratejisi sa-
yesinde büyük artış göstermiştir. Ülkemizin Güney Afrika Cumhuriyeti’ne gerçekleştirmiş olduğu ihracat, 2015 
yılında bir önceki yıla göre %10,3 oranında düşüş ile 489,3 milyon Amerikan Doları olarak gerçekleşmiştir. Hem 
ihracatımızda hem de ithalatımızda son 3 yılda düşüş yaşanmıştır.

Makarna Bulgur Bakliyat ve Bitki-
sel Yağlar Tanıtım Grubu bünye-
sinde yer alan ürünlerin ihraca-
tında 2015 yılında bir önceki yıla 
göre %44,5’luk düşüş yaşanmış 
ve 1 milyon 402 bin Dolarlık ih-
racat gerçekleştirilmiştir. Ülkemi-
zin Güney Afrika’ya gerçekleştir-
mekte olduğu ihracatta Tanıtım 
Grubumuz bünyesindeki ürün-
lerin oranı %0,3’tür. MBTG bün-
yesindeki ürünlerin ihracatında 
%54,9 ile en yüksek paya sahip 
ürün olan makarna ihracatımız-
da, bir önceki yıla göre %63,1 
oranında düşüş yaşanmış ve ih-
racatımız 2 milyon 83 bin Dolardan 769 bin Dolara gerilemiştir. Güney Afrika, makarna ihracatımızda 57’inci 
sırada yer almakta olup, Afrika ülkelerine yapılan makarna ihracatında ise 27’nci sıradadır. MBTG bünyesindeki 
ürünler arasında %40,2’lik pay ile ikinci sırada yer alan Bakliyat grubu ürünlerin ihracatı ise 2014 yılına oranla 
%48,8’lik artış ile 563 bin Dolar olarak gerçekleşmiştir. Ne yazık ki ülkemiz menşeli bitkisel yağların, bulgurun ve 
pirincin Güney Afrika Cumhuriyeti’ne ihracatı istenen düzeyin çok altındadır. 

Fuarın açılış gününde Pretoria Ticaret Müşavirimiz Sn. Hakan Karabalık standımızı ziyaret ederek gerçekleştiri-
len tanıtım faaliyetleri ile ilgili beğeni ve takdirlerini iletmiş kendi-
siyle gerçekleştirilen görüşmelerde pazara giriş ve tutunma şartları 
ile ilgili görüşlerini paylaşmıştır. 

Güney Afrika ile iş ve yatırım yapmayı düşünen firmalarımızın, si-
yah sanayicilerin yaratılmasına yönelik “Black Economic Empower-
ment” uygulamasını dikkate almalarında yarar vardır. AB ülkeleri-
nin, yapılan STA nedeniyle pazarda rekabet avantajı bulunmaktadır. 
Ancak gelişmiş ekonomisi, finansman altyapısı ve alım gücü nede-
niyle, tercihli anlaşma düzenlemeleri ile Sahra Altı Afrika Ülkelerine 
ve AB ile ABD pazarına daha kolay giriş sağlaması nedeniyle önemli 
bir pazardır.
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BULGUR FESTİVALİ
28-29 MAYIS 2016 – GAZİANTEP/TÜRKİYE

AFRİCA’S BİG SEVEN
19-21 HAZİRAN 2016 – JOHANNESBURG/GÜNEY AFRİKA

Africa’s Big 7 Uluslararası Gıda ve Gıda Teknolojileri Fuarı, Güney Afrika’nın Johannesburg şehrinde yer alan 
Gallagher Kongre Merkezi’nde düzenlenmiştir. Afrika kıtasının en güçlü ve en dışa açık ekonomisi olan Güney 
Afrika Cumhuriyeti pazarının yanı sıra, diğer Afrika kıtası (özellikle Sahra altı Afrika) ülkelerine ulaşmak için de 
fuarın önem arz ettiği düşünülmektedir. Fuara katılım sağlayan firmalar arasında ülkemizin yanı sıra orta ve 
güney Afrika ülkeleri ile uzak doğu ülkelerinin öne çıktığı görülmüştür.

Ülkemizin Afrika kıtasına gerçekleştirmekte olduğu ihracat, 2002 yılından itibaren yürütülen Afrika stratejisi sa-
yesinde büyük artış göstermiştir. Ülkemizin Güney Afrika Cumhuriyeti’ne gerçekleştirmiş olduğu ihracat, 2015 
yılında bir önceki yıla göre %10,3 oranında düşüş ile 489,3 milyon Amerikan Doları olarak gerçekleşmiştir. Hem 
ihracatımızda hem de ithalatımızda son 3 yılda düşüş yaşanmıştır.

Makarna Bulgur Bakliyat ve Bitki-
sel Yağlar Tanıtım Grubu bünye-
sinde yer alan ürünlerin ihraca-
tında 2015 yılında bir önceki yıla 
göre %44,5’luk düşüş yaşanmış 
ve 1 milyon 402 bin Dolarlık ih-
racat gerçekleştirilmiştir. Ülkemi-
zin Güney Afrika’ya gerçekleştir-
mekte olduğu ihracatta Tanıtım 
Grubumuz bünyesindeki ürün-
lerin oranı %0,3’tür. MBTG bün-
yesindeki ürünlerin ihracatında 
%54,9 ile en yüksek paya sahip 
ürün olan makarna ihracatımız-
da, bir önceki yıla göre %63,1 
oranında düşüş yaşanmış ve ih-
racatımız 2 milyon 83 bin Dolardan 769 bin Dolara gerilemiştir. Güney Afrika, makarna ihracatımızda 57’inci 
sırada yer almakta olup, Afrika ülkelerine yapılan makarna ihracatında ise 27’nci sıradadır. MBTG bünyesindeki 
ürünler arasında %40,2’lik pay ile ikinci sırada yer alan Bakliyat grubu ürünlerin ihracatı ise 2014 yılına oranla 
%48,8’lik artış ile 563 bin Dolar olarak gerçekleşmiştir. Ne yazık ki ülkemiz menşeli bitkisel yağların, bulgurun ve 
pirincin Güney Afrika Cumhuriyeti’ne ihracatı istenen düzeyin çok altındadır. 

Fuarın açılış gününde Pretoria Ticaret Müşavirimiz Sn. Hakan Karabalık standımızı ziyaret ederek gerçekleştiri-
len tanıtım faaliyetleri ile ilgili beğeni ve takdirlerini iletmiş kendi-
siyle gerçekleştirilen görüşmelerde pazara giriş ve tutunma şartları 
ile ilgili görüşlerini paylaşmıştır. 

Güney Afrika ile iş ve yatırım yapmayı düşünen firmalarımızın, si-
yah sanayicilerin yaratılmasına yönelik “Black Economic Empower-
ment” uygulamasını dikkate almalarında yarar vardır. AB ülkeleri-
nin, yapılan STA nedeniyle pazarda rekabet avantajı bulunmaktadır. 
Ancak gelişmiş ekonomisi, finansman altyapısı ve alım gücü nede-
niyle, tercihli anlaşma düzenlemeleri ile Sahra Altı Afrika Ülkelerine 
ve AB ile ABD pazarına daha kolay giriş sağlaması nedeniyle önemli 
bir pazardır.
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FANCY FOOD SUMMER
26-28 HAZİRAN 2016 – NEW YORK/ABD

THAI WORLD HALAL FEST
29-31 TEMMUZ 2016 – BANGKOK/TAYLAND

New York Summer Fancy Food Fuarı, 28-30 
Haziran 2016 tarihleri arasında ABD’nin New 
York City şehrinde düzenlen fuara bu yıl iş 
dünyasından 47.000’den fazla profesyonel ta-
rafından ziyaret edildiği tahmin edilmektedir. 

Makarna Bulgur Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Ta-
nıtım Grubu bünyesinde yer alan ürünlerin 
ihracatında 2015 yılında bir önceki yıla göre 
%26’lık artış yaşanmış ve 21 milyon 694 bin 
Dolarlık ihracat gerçekleştirilmiştir. MBTG’nin 
kurulduğu 2012 yılından bu yana ise MBTG 
ürünleri bazında ihracatımız %220 artış gös-
termiştir. MBTG bünyesindeki ürünlerin ih-
racatında %51 ile en yüksek paya sahip ürün 
olan irmik ihracatımız 8 milyon doları aşmıştır. ABD’nin gerçekleştirdiği ithalata bakılacak olursa, MBTG bünye-
sinde yer alan ürünlerden en fazla makarna ithalatı yapıldığı görülmektedir. ABD 2015 yılında 916 milyon dolar-
lık makarna ithalatı gerçekleştirirken, ülkemizden yapılan ithalat sadece 2 milyon 881 bin dolarla sınırlı kalmış-
tır. 2012 yılından bu yana ABD’ye gerçekleştirilen makarna ihracatımızın %125’lik artış göstermesi gelecek için 
ümit vadetse de ihracatımızın tatmin edici düzeylerde olmadığı düşünülmektedir. MBTG bünyesindeki ürünler 
arasında ABD’nin ithalatında ikinci sırada yer alan Bakliyat grubu ürünlerin ihracatı ise 2014 yılına oranla %9’luk 
artış ile 4 milyon 802 bin Dolar olarak gerçekleşmiştir. Ülkemiz menşeli bitkisel yağların ABD’ye ihracatı 2011 
yılından bu yana sürekli artış göstermektedir. 2011 yılında gerçekleştirilen bitkisel yağlar ihracatımız 613 bin 
USD iken, 2015 yılında neredeyse 3 kat artış göstererek 3 milyon 800 bin USD’ye yükselmiştir. Fakat ABD’nin ay-
çiçek yağı ithalatının 156 milyon USD’yi aştığı dikkate alındığında,  bu pazarda sahip olduğumuz payın istenilen 
düzeylerde olmadığı aşikârdır. İhracatında sürekli artış sağladığımız bir diğer ürünümüz olan bulgurun ABD’deki 
en önemli tedarikçisi ülkemiz olmuştur. ABD’nin 2015 yılında gerçekleştirdiği bulgur ithalatı 3 milyon 287 bin 
USD olurken ülkemizin ABD’ye bulgur ihracatı 1 milyon 539 bin USD olarak gerçekleşmiştir.

Fuar süresince yapılan görüşmelerde ve Amerika pa-
zarı ile ilgili yapılan araştırmalarda ürünlerimizin pa-
zardaki durumu ile bilgiler elde edilmiştir. İhracatçı-
larımızın tüketici yönelimlerine göre pazara girmeleri 
büyük önem arz etmektedir. 

Ayrıca, ABD’ de obezitenin artması sonucu daha sağ-
lıklı ürünlere yönelik bir arayış başlamış olup, tüketici-
lerin ana besin maddesi konumunda bulunan buğday 
ürünleri arasında lif oranı yüksek ve düşük glisemik 
endekse sahip ürünler popüler olmaya başlamıştır. 
Bu bağlamda bulgur, ABD’de faaliyet gösteren Tam 
Buğday Konseyi (Whole Grains Council) tarafından 
tüketicilere bulgur içeren yemek tarifleri önerilmek-
te, ayrıca bulgur, Gıda Piramidinde önerilen gıdalar 

arasında yer almaktadır. Bu çerçevede önümüzdeki dönemde bulgura yönelik talebin artması beklenmekte 
olup, bulgurla tanıtım faaliyetlerine katılımın pazar potansiyelimizi artıracağı düşünülmektedir.
 

Makarna Bulgur Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Tanıtım 
Grubu olarak, 29-31 Temmuz 2016 tarihlerinde 
Bangkok/TAYLAND’ın en büyük alışveriş merkezle-
rinden biri olan Central World Shopping Complex’te 
düzenlenen Thai World Halal Fest Etkinliğine katılım 
sağlanmıştır. İlk kez bu yıl Thai Muslim Trade Asso-
ciation (Tayland Müslüman Ticaret Derneği) tarafın-
dan düzenlenen Thai World Halal Fest Etkinliğine; 
Türkiye, Malezya, Endonezya, Pakistan, Katar, Um-
man, Suudi Arabistan, Birleşik Arap Emirlikleri, Kü-
veyt, Fas ve Ürdün gibi Müslüman ülkelerden firma-
lar ve kurumlar katılmıştır. Sponsorluğunu Türk Hava 
Yolları, Etihad Havayolları gibi birçok büyük firmanın 
üstlendiği etkinlikte, MBTG 24 m2lik bir alanda ürünlerini sergilemiş ve fuar ziyaretçilerine ürünlerimiz tattırıl-
mıştır. 

Etkinlik boyunca, ziyaretçilere yaklaşık 3.000 tabak yemeğin yanı sıra üzerinde bulgurun faydalarının ve yemek 
tarifinin yer aldığı 200 gramlık 1.000 adet bulgur numunesi içeren kese; Tayca-İngilizce broşürlerimiz ve ihra-
catçılar kataloğumuz ve MBTG tarafından hazırlanan promosyon setimiz (çanta, önlük, eldiven) dağıtılmıştır. 
Fuara MBTG’yi temsilen MBTG Başkanı Sayın M. Surur AYDIN ve MBTG Yönetim Kurulu Üyesi Sayın katılmıştır. 
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FANCY FOOD SUMMER
26-28 HAZİRAN 2016 – NEW YORK/ABD

THAI WORLD HALAL FEST
29-31 TEMMUZ 2016 – BANGKOK/TAYLAND

New York Summer Fancy Food Fuarı, 28-30 
Haziran 2016 tarihleri arasında ABD’nin New 
York City şehrinde düzenlen fuara bu yıl iş 
dünyasından 47.000’den fazla profesyonel ta-
rafından ziyaret edildiği tahmin edilmektedir. 

Makarna Bulgur Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Ta-
nıtım Grubu bünyesinde yer alan ürünlerin 
ihracatında 2015 yılında bir önceki yıla göre 
%26’lık artış yaşanmış ve 21 milyon 694 bin 
Dolarlık ihracat gerçekleştirilmiştir. MBTG’nin 
kurulduğu 2012 yılından bu yana ise MBTG 
ürünleri bazında ihracatımız %220 artış gös-
termiştir. MBTG bünyesindeki ürünlerin ih-
racatında %51 ile en yüksek paya sahip ürün 
olan irmik ihracatımız 8 milyon doları aşmıştır. ABD’nin gerçekleştirdiği ithalata bakılacak olursa, MBTG bünye-
sinde yer alan ürünlerden en fazla makarna ithalatı yapıldığı görülmektedir. ABD 2015 yılında 916 milyon dolar-
lık makarna ithalatı gerçekleştirirken, ülkemizden yapılan ithalat sadece 2 milyon 881 bin dolarla sınırlı kalmış-
tır. 2012 yılından bu yana ABD’ye gerçekleştirilen makarna ihracatımızın %125’lik artış göstermesi gelecek için 
ümit vadetse de ihracatımızın tatmin edici düzeylerde olmadığı düşünülmektedir. MBTG bünyesindeki ürünler 
arasında ABD’nin ithalatında ikinci sırada yer alan Bakliyat grubu ürünlerin ihracatı ise 2014 yılına oranla %9’luk 
artış ile 4 milyon 802 bin Dolar olarak gerçekleşmiştir. Ülkemiz menşeli bitkisel yağların ABD’ye ihracatı 2011 
yılından bu yana sürekli artış göstermektedir. 2011 yılında gerçekleştirilen bitkisel yağlar ihracatımız 613 bin 
USD iken, 2015 yılında neredeyse 3 kat artış göstererek 3 milyon 800 bin USD’ye yükselmiştir. Fakat ABD’nin ay-
çiçek yağı ithalatının 156 milyon USD’yi aştığı dikkate alındığında,  bu pazarda sahip olduğumuz payın istenilen 
düzeylerde olmadığı aşikârdır. İhracatında sürekli artış sağladığımız bir diğer ürünümüz olan bulgurun ABD’deki 
en önemli tedarikçisi ülkemiz olmuştur. ABD’nin 2015 yılında gerçekleştirdiği bulgur ithalatı 3 milyon 287 bin 
USD olurken ülkemizin ABD’ye bulgur ihracatı 1 milyon 539 bin USD olarak gerçekleşmiştir.

Fuar süresince yapılan görüşmelerde ve Amerika pa-
zarı ile ilgili yapılan araştırmalarda ürünlerimizin pa-
zardaki durumu ile bilgiler elde edilmiştir. İhracatçı-
larımızın tüketici yönelimlerine göre pazara girmeleri 
büyük önem arz etmektedir. 

Ayrıca, ABD’ de obezitenin artması sonucu daha sağ-
lıklı ürünlere yönelik bir arayış başlamış olup, tüketici-
lerin ana besin maddesi konumunda bulunan buğday 
ürünleri arasında lif oranı yüksek ve düşük glisemik 
endekse sahip ürünler popüler olmaya başlamıştır. 
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arasında yer almaktadır. Bu çerçevede önümüzdeki dönemde bulgura yönelik talebin artması beklenmekte 
olup, bulgurla tanıtım faaliyetlerine katılımın pazar potansiyelimizi artıracağı düşünülmektedir.
 

Makarna Bulgur Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Tanıtım 
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mıştır. 

Etkinlik boyunca, ziyaretçilere yaklaşık 3.000 tabak yemeğin yanı sıra üzerinde bulgurun faydalarının ve yemek 
tarifinin yer aldığı 200 gramlık 1.000 adet bulgur numunesi içeren kese; Tayca-İngilizce broşürlerimiz ve ihra-
catçılar kataloğumuz ve MBTG tarafından hazırlanan promosyon setimiz (çanta, önlük, eldiven) dağıtılmıştır. 
Fuara MBTG’yi temsilen MBTG Başkanı Sayın M. Surur AYDIN ve MBTG Yönetim Kurulu Üyesi Sayın katılmıştır. 
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EXPO ANTALYA
15-30 AĞUSTOS 2016 – ANTALYA/TÜRKİYE

FINE FOOD AUSTRALIA
12-15 EYLÜL 2016 – MELBURN-AVUSTRALYA

EXPO 2016 ANTALYA fuar alanında 
Türkiye İhracatçılar Meclisi (TIM) ken-
disi için ayrılmış alanda sektörel tanı-
tım gruplarının katılımı ile Türkiye’nin 
ihraç ürünlerinin tanıtım faaliyetlerini 
gerçekleştirmektedir. Makarna, Bul-
gur, Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Tanıtım 
Grubu (MBTG),  12 sektörel tanıtım 
grubunun bulunduğu Türkiye İhracat-
çılar Meclisi (TIM) çadırında tanıtım fa-
aliyetlerini gerçekleştirmiştir. Günlük 2 
milyona yakın ziyaretçi alan EXPO 2016 
Antalya fuar alanında faaliyet gösteren 
TİM çadırı ve bu çadırda tanıtım faali-
yetlerini gerçekleştiren MBTG standı-
mız bu yoğun ilginin odağı olmuştur. 
Standımız 15-30 Ağustos tarihleri ara-
sında aktif bir şekilde beraberinde gö-
türdüğü Türk aşçı ekibi vasıtası ile ziyaretçilere ayçiçek yağı ile bulgur, makarna ve bakliyat ürünlerinden oluşan 
ve her gün değişen bir menü çerçevesinde yemek ikramında bulunulmuştur. Özellikle Avrupa ve Rusya’dan 
gelen turistler için, gerçekleştirilen bu sunumlar çok ilgi toplamış, farkındalıklarını arttırmak için tanıtım broşür-
lerimiz ve ürünlerin içerikleri detaylı bir şekilde açıklanmıştır. 

2011 yılında projesi onaylandıktan sonra,  1.7 milyar liralık yatırım bedeliyle 3 yılda hayata geçirilen EXPO Fuar 
Alanı, doğru tanıtım stratejileri ile, Türkiye’nin ve ihraç ürünlerinin daha fazla tanıtımının gerçekleştirilmesi için 
hizmet etmesi ve Türkiye’nin 2023 yılı ihracat hedeflerine ulaşması beklenmektedir.

EXPO 2016 ANTALYA, “Çiçek ve 
Çocuk” ana teması altında Tarih, 
Biyoçeşitlilik, Sürdürülebilirlik 
ve Yeşil Şehirler alt temalarını 
kapsayan “Gelecek Nesiller için 
Yeşil bir Dünya” yaratmak ama-
cını taşıyan çocuklara ve genç-
lere yönelik bir olimpiyattır. Bu 
şekilde çevre bilincinin gelişti-
rilmesi, duyarlılığının artırılması 
ve yeni nesillere aktarılmasını 
hedeflemektir.

12-15 Eylül 2016 tarihleri arasında Melburn/Avustralya’da gerçekleşen fuara ilk kez katılım gerçekleştiren 
MBTG, yemek sunumuyla fuarın en ilgi çeken standı olmayı başarmıştır. Gerek Avustralya halkı gerekse Avust-
ralya ve Yeni Zelanda, Sri Lanka, Malezya, Singapur gibi çevre ülkelerden katılan işadamları ürünlerimize büyük 
ilgi göstermişlerdir. Durum buğdayına yönelik farkındalığın giderek arttığı gözlemlenmiştir. Gelen yatırımcılarla 
birebir toplantılar geçekleştirilmiş ilgi alanları ve ihraç yelpazelerine yönelik bilgiler alınmıştır. Türkiye’den il-
gilendikleri sektörlerle irtibata geçebilmelerini sağlayabilmek adına iletişim bilgileri ve ilgi alanları kayıt altına 
alınarak bu bilgiler Türkiye’den ilgili ülkelerde faaliyet gösteren ihracatçı firmalara iletilmiştir. Türkiye’den ilgili 
ülkede faaliyet gösteren firmaların bilgileri de yatırımcılarla paylaşılmıştır.

Nüfusunun yaklaşık %9’unun gıda 
sektöründe çalıştığını bildiğimiz 
Avustralya için bu fuar ciddi bir önem 
ve potansiyel taşımaktadır. Ülke 36.4 
milyar $ değerinde gıda ve içecek it-
hal etmektedir ve gıda servislerinin 
(tüketim harcamalarının %33,5’i) 
ülke ekonomisine katkısı gıda pera-
kendeciliğine oranla daha fazladır. 
Avustralya, Dünya Ekonomik Foru-
mu tarafından 2014-2015 dönemin-
de kişi başına düşen GSMH açısın-
dan 5. sırada olup alım gücü yüksek 
bir ülkedir. Asya-Pasifik bağlantıları 
da göz önünde bulundurulduğunda 
küçük nüfusuna rağmen ciddi bir 
pazar potansiyeli taşımaktadır. 2016 
yılının 2. çeyreğinde 3.3 ‘lük büyüme 
gösteren ülke son 50 yılın en büyük 
büyüme oranına ulaşmış ve 396 milyar Avustralya Doları değerinde Gayri Safi Milli Hasıla (GSMH) elde etmiştir. 

MBTG Ürünleri bazında Avustralya’ya 2016 yılında en çok ihracatı gerçekleşen ürün grubumuz 691 bin dolar 
ile bitkisel yağlar grubu olmuştur. Ayrıca, 2016 yılında firmalarımız Avustralya’ya 238 bin dolarlık bakliyat ve 
makarna ihracatı gerçekleştirmiştir.

Makarna Bulgur Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Tanıtım Grubu bünyesinde yer alan ürünlerin Avustralya 2015 ihra-
cat oranlarına bakıldığında %50’lik payı ile ‘bulgur’un birinci sırada olduğunu görmekteyiz. ‘Bitkisel yağlar’ın 
payı % 30 iken ‘makarna’ ve ‘bakliyat’ sırasıyla % 13 ve %7’lik paylara sahiptirler. 2016 yılında ‘bulgur’ ve ‘bit-
kisel yağlar’ satış miktarlarında artış gözlenirken ‘makarna’ ve ‘bakliyat’ gruplarında düşüş gözlenmiştir. Ürün 
gruplarının 2016 yılındaki oransal değişimleri incelendiğinde durum %50’lik payı ile ‘bulgur’ için değişmezken 
‘bitkisel yağlar’ payını %5 arttırarak %35’e yükselmiş, ‘makarna’ ve ‘bakliyat’ sırasıyla % 10 ve %5’e gerilemiştir.  

 Melbourne Başkonsolosumuz Sn. Mehmet Küçüksakallı, standımızı ziyaret etmiş ve MBTG grubu ürünlerimiz 
ile pişirilen yemeklerin tadına bakarak memnuniyetini belirtmiştir. Ayrıca, Ticaret Ateşeliği’mizden Sn. Korhan 
Erkoçlu ve Sn. İdris Muslu ile Avustralya’da sektöre yönelik yürütebileceğimiz faaliyetler konusunda bilgi alın-
mıştır.
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ALIMENTARIA PERU
28-30 EYLÜL 2016 – LİMA/PERU

Alimentaria Peru 2016, 28-30 Eylül 
2016 tarihleri arasında, Peru’nun 
başkenti Lima şehrinde, Jockey Ex-
hibition Center’da gerçekleşmiştir. 
Expoalimentaria fuarı’nda Makar-
na, Bulgur, Bakliyat ve Bitkisel Yağ-
lar Tanıtım Grubu’nu;  MBTG Baş-
kanı Sn. M. Surur AYDIN, Muhasip 
Üye Sn. Abdurrahman AVCI, üye-
ler Sn. Şahin BATALLI ve Sn. Murat 
UNAT temsil etmişlerdir. MBTG 
ilk kez katılım gerçekleştirdiği bu 
fuarda Peru ve çevre ülkelerden 
gelen ithalatçı firma yetkilileriyle 
yüz yüze görüşme imkânı bulmuş-
lardır.  Gerek Peru halkı, gerekse 
Peru, Venezuela, Brezilya, Kolom-
biya gibi çevre ülkelerden katılan 
ithalatçılar ürünlerimize büyük ilgi 
göstermişlerdir.  

Fuar sonrasında Türkiye Cumhuriyeti Lima Büyükelçisi Sn. Ferda AKKERMAN, fuara katılım sağlayan Türk katı-
lımcılara Büyükelçilik rezidansında bir akşam 
yemeği resepsiyonu vermiş, Peru pazarına 
ilişkin katılımcı firmalarla görüş alışverişinde 
bulunulmuştur. Ayrıca, Ticaret Ateşeliği’miz-
den Sn. Alper Subaşı da standımızı ziyaret 
etmiş, kendilerinden Peru’da sektöre yönelik 
yürütebileceğimiz faaliyetler konusunda bilgi 
alınmıştır.

2014 yılında Peru, Latin Amerika ve Karayip-
ler Bölgesinde ihracat yaptığımız 3. ülke (Bre-
zilya ve Meksika’dan sonra), ithalat yaptığımız 
9. ülkedir. Ancak, Peru ile ticari ilişkilerimiz is-
tenilen boyutlara ulaşmamıştır. Ziyaretçilerle 
ve yatırımcılarla ürün tanıtımımızın yanı sıra, 
tanıtım broşürlerimiz, yemek tarifi kartları-
mız ve ürünlerimizin ihracatını gerçekleştiren 
Türk firmalarının bilgilerini ihtiva eden katalo-
ğumuz da paylaşılmıştır. 
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6. YÖREX FUARI - ANTALYA MBTG ÇALIŞTAYI - HATAY
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6. YÖREX FUARI - ANTALYA MBTG ÇALIŞTAYI - HATAY

1212016/2017 Dönemi Çalışma Raporu



82 83

TÜRKMENİSTAN TÜRK İHRAÇ ÜRÜNLERİ FUARI DUBAI GULFOOD

122 2016/2017 Dönemi Çalışma Raporu



82 83

TÜRKMENİSTAN TÜRK İHRAÇ ÜRÜNLERİ FUARI DUBAI GULFOOD

1232016/2017 Dönemi Çalışma Raporu



84 85

DUBAI GULFOOD BULGUR FESTİVALİ
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BULGUR FESTİVALİ MBTG LOGO DEĞİŞİKLİĞİ

MBTG WEB-SİTESİNİN GÜNCELLENMESİ www.mbtg.org.tr
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Eat Healthy, Live Healthy

www.mbtg.org.tr

MBTG
REKLAM İLANLARI
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SKYLIFE DERGİ İLANI LUFTHANSA DERGİ İLANI
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BİTKİSEL YAĞLAR REKLAM FİLMİ ULUSLARARASI BAKLİYAT YILI 
KAPSAMINDA ÇEKİLEN RÖPORTAJ FİLMİ 
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 MBTG TANITIM FİLMİ  BAKLİYAT İLE İLGİLİ KAMU SPOTU FİLMİ 
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 MBTG TANITIM FİLMİ  BAKLİYAT İLE İLGİLİ KAMU SPOTU FİLMİ 
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BULGUR KESELERİ & YEMEK TARİFLERİ & ÇANTA, 
ÖNLÜK, ELDİVEN SETİ
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Eat Healthy, Live Healthy

www.mbtg.org.tr

MBTG GELİR-GİDER DURUMU, 
BÜTÇE & EYLEM PLANI

4mx2.10m

www.mbtg.org.tr

Eat Healthy, 
Live Healthy

Turkish Bulgur Turkish PastaTurkish Pulses
Turkish 

Vegetable Oils
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100 101

MBTG 2015 YILI GELİR-GİDER DURUMU

GELİRLER GİDERLER

OCAK 2015 AYI TAHSİLATLARI 461.337,00   MTF YURTDIŞI TANITIM GİDERLERİ 3.200.815,13

ŞUBAT 2015  AYI TAHSİLATLARI 398.780,50   Yurtdışı Sergi, Fuar ve Org.Giderleri 1.996.788,48   

MART 2015  AYI TAHSİLATLARI 391.157,50   Yurtdışı Temsil, Ağırlama ve Org.Giderleri 134.083,27   

NİSAN 2015  AYI TAHSİLATLARI 351.716,00   Yurtdışı Basın, Yayın, İlan&Abonelik Giderleri 0,00   

MAYIS 2015  AYI TAHSİLATLARI 386.920,00   Yurtdışı Reklam ve İlanlar 911.447,40   

HAZİRAN 2015  AYI TAHSİLATLARI 444.226,50   Diğer Yurtdışı Tanıtım Giderleri 158.495,98   

TEMMUZ 2015  AYI TAHSİLATLARI 368.912,50   MTF YURTİÇİ TANITIM GİDERLERİ 100.110,00   

AĞUSTOS 2015  AYI TAHSİLATLARI 359.994,50   Yurtiçi Sergi ve Fuar Organizasyon Giderleri 87.750,00   

EYLÜL 2015  AYI TAHSİLATLARI 349.376,00   Yurtiçi Reklam ve İlan Giderleri 2.360,00   

EKİM 2015  AYI TAHSİLATLARI 439.917,50   Diğer Yurtçi Tanıtım Giderleri 10.000,00   

KASIM 2015  AYI TAHSİLATLARI 565.283,00   MTF DİĞER GİDERLER 1.594.339,37   

ARALIK 2015  AYI TAHSİLATLARI 466.029,50   Yurtiçi Ve Yurtdışı Seyahat Giderleri 1.227.784,21   

2015 YILI FAİZ GELİRİ 677.455,30   Temsil & Ağırlama ve Organizasyon Giderleri 19.930,06   

2015 KUR FARKI GELİRLERİ 26.662,45   Sair Giderler 140.280,35   

2015 FUAR DESTEK GELİRİ 230.714,00   Basın, Yayın, İlan ve Abonelik Giderleri 53.100,00   

2015 DİĞER GELİRLER 165,58   Seminer Giderleri 0,00   

Bilinmeyen ve Beklenmeyen Giderler 0,00  

Personel Giderleri 153.244,75  

GELİR TOPLAMI GİDER TOPLAM 4.895.264,50   5.918.647,83   

GELİR-GİDER FARKI (+) 1.023.383,33   

MBTG NİSAN 2012-ARALIK 2015 YILI GELİR-GİDER DURUMU

GELİRLER GİDERLER

2012 YILI TAHSİLATLARI 2.431.107,56   MTF YURTDIŞI TANITIM GİDERLERİ 5.997.615,18   

2012 YILI FAİZ GELİRİ 38.220,05   Yurtdışı Sergi, Fuar ve Org.Giderleri 3.888.677,18   

2013 YILI TAHSİLATLARI 3.739.145,50   Yurtdışı Temsil, Ağırlama ve Org.Giderleri 306.079,35   

2013 YILI FAİZ GELİRİ 153.496,84   Yurtdışı Basın, Yayın, İlan&Abonelik Giderleri 39.565,40   

2013 FUAR DESTEK GELİRİ 96.115,00   Yurtdışı Reklam ve İlanlar 1.378.742,66   

2013 KUR FARKI GELİRLERİ 300,97   Diğer Yurtdışı Tanıtım Giderleri 384.550,59   

2014 YILI TAHSİLATLARI 4.479.355,05   MTF YURTİÇİ TANITIM GİDERLERİ 317.080,99   

2014 YILI FAİZ GELİRİ 391.340,71   Yurtiçi Sergi ve Fuar Organizasyon Giderleri 246.740,39   

2014 KUR FARKI GELİRLERİ 405,65   Yurtiçi Reklam ve İlan Giderleri 32.851,20   

2014 FUAR DESTEK GELİRİ 97.992,00   Diğer Yurtçi Tanıtım Giderleri 37.489,40   

OCAK 2015 AYI TAHSİLATLARI 461.337,00   MTF DİĞER GİDERLER 2.995.089,44   

ŞUBAT 2015 AYI TAHSİLATLARI 398.780,50   Yurtiçi Ve Yurtdışı Seyahat Giderleri 2.219.486,95   

MART 2015 AYI TAHSİLATLARI 391.157,50   Temsil & Ağırlama ve Organizasyon Giderleri 177.163,70   

NİSAN 2015 AYI TAHSİLATLARI 351.716,00   Sair Giderler 366.291,63   

MAYIS 2015 AYI TAHSİLATLARI 386.920,00   Basın, Yayın, İlan ve Abonelik Giderleri 61.950,00   

HAZİRAN 2016 AYI TAHSİLATLARI 444.226,50   Seminer Giderleri 7.514,39   

TEMMUZ 2015 AYI TAHSİLATLARI 368.912,50   Bilinmeyen ve Beklenmeyen Giderler 9.438,02   

AĞUSTOS 2015 AYI TAHSİLATLARI 359.994,50   Personel Giderleri 153.244,75   

EYLÜL 2015 AYI TAHSİLATLARI 349.376,00   

EKİM 2015 AYI TAHSİLATLARI 439.917,50   

KASIM 2015 AYI TAHSİLATLARI 565.283,00   

ARALIK 2015 AYI TAHSİLATLARI 466.029,50   

2015 YILI FAİZ GELİRİ 677.455,30   

2015 KUR FARKI GELİRLERİ 26.662,45   

2015 FUAR DESTEK GELİRİ 230.714,00   

2015 DİĞER GELİRLER 165,58

GELİR TOPLAMI 17.346.127,16   GİDER TOPLAM 9.309.785,61   

GELİR-GİDER FARKI (+) 8.036.341,55   
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100 101

MBTG 2015 YILI GELİR-GİDER DURUMU

GELİRLER GİDERLER

OCAK 2015 AYI TAHSİLATLARI 461.337,00   MTF YURTDIŞI TANITIM GİDERLERİ 3.200.815,13

ŞUBAT 2015  AYI TAHSİLATLARI 398.780,50   Yurtdışı Sergi, Fuar ve Org.Giderleri 1.996.788,48   

MART 2015  AYI TAHSİLATLARI 391.157,50   Yurtdışı Temsil, Ağırlama ve Org.Giderleri 134.083,27   

NİSAN 2015  AYI TAHSİLATLARI 351.716,00   Yurtdışı Basın, Yayın, İlan&Abonelik Giderleri 0,00   

MAYIS 2015  AYI TAHSİLATLARI 386.920,00   Yurtdışı Reklam ve İlanlar 911.447,40   

HAZİRAN 2015  AYI TAHSİLATLARI 444.226,50   Diğer Yurtdışı Tanıtım Giderleri 158.495,98   

TEMMUZ 2015  AYI TAHSİLATLARI 368.912,50   MTF YURTİÇİ TANITIM GİDERLERİ 100.110,00   

AĞUSTOS 2015  AYI TAHSİLATLARI 359.994,50   Yurtiçi Sergi ve Fuar Organizasyon Giderleri 87.750,00   

EYLÜL 2015  AYI TAHSİLATLARI 349.376,00   Yurtiçi Reklam ve İlan Giderleri 2.360,00   

EKİM 2015  AYI TAHSİLATLARI 439.917,50   Diğer Yurtçi Tanıtım Giderleri 10.000,00   

KASIM 2015  AYI TAHSİLATLARI 565.283,00   MTF DİĞER GİDERLER 1.594.339,37   

ARALIK 2015  AYI TAHSİLATLARI 466.029,50   Yurtiçi Ve Yurtdışı Seyahat Giderleri 1.227.784,21   

2015 YILI FAİZ GELİRİ 677.455,30   Temsil & Ağırlama ve Organizasyon Giderleri 19.930,06   

2015 KUR FARKI GELİRLERİ 26.662,45   Sair Giderler 140.280,35   

2015 FUAR DESTEK GELİRİ 230.714,00   Basın, Yayın, İlan ve Abonelik Giderleri 53.100,00   

2015 DİĞER GELİRLER 165,58   Seminer Giderleri 0,00   

Bilinmeyen ve Beklenmeyen Giderler 0,00  

Personel Giderleri 153.244,75  

GELİR TOPLAMI GİDER TOPLAM 4.895.264,50   5.918.647,83   

GELİR-GİDER FARKI (+) 1.023.383,33   

MBTG NİSAN 2012-ARALIK 2015 YILI GELİR-GİDER DURUMU

GELİRLER GİDERLER

2012 YILI TAHSİLATLARI 2.431.107,56   MTF YURTDIŞI TANITIM GİDERLERİ 5.997.615,18   

2012 YILI FAİZ GELİRİ 38.220,05   Yurtdışı Sergi, Fuar ve Org.Giderleri 3.888.677,18   

2013 YILI TAHSİLATLARI 3.739.145,50   Yurtdışı Temsil, Ağırlama ve Org.Giderleri 306.079,35   

2013 YILI FAİZ GELİRİ 153.496,84   Yurtdışı Basın, Yayın, İlan&Abonelik Giderleri 39.565,40   

2013 FUAR DESTEK GELİRİ 96.115,00   Yurtdışı Reklam ve İlanlar 1.378.742,66   

2013 KUR FARKI GELİRLERİ 300,97   Diğer Yurtdışı Tanıtım Giderleri 384.550,59   

2014 YILI TAHSİLATLARI 4.479.355,05   MTF YURTİÇİ TANITIM GİDERLERİ 317.080,99   

2014 YILI FAİZ GELİRİ 391.340,71   Yurtiçi Sergi ve Fuar Organizasyon Giderleri 246.740,39   

2014 KUR FARKI GELİRLERİ 405,65   Yurtiçi Reklam ve İlan Giderleri 32.851,20   

2014 FUAR DESTEK GELİRİ 97.992,00   Diğer Yurtçi Tanıtım Giderleri 37.489,40   

OCAK 2015 AYI TAHSİLATLARI 461.337,00   MTF DİĞER GİDERLER 2.995.089,44   

ŞUBAT 2015 AYI TAHSİLATLARI 398.780,50   Yurtiçi Ve Yurtdışı Seyahat Giderleri 2.219.486,95   

MART 2015 AYI TAHSİLATLARI 391.157,50   Temsil & Ağırlama ve Organizasyon Giderleri 177.163,70   

NİSAN 2015 AYI TAHSİLATLARI 351.716,00   Sair Giderler 366.291,63   

MAYIS 2015 AYI TAHSİLATLARI 386.920,00   Basın, Yayın, İlan ve Abonelik Giderleri 61.950,00   

HAZİRAN 2016 AYI TAHSİLATLARI 444.226,50   Seminer Giderleri 7.514,39   

TEMMUZ 2015 AYI TAHSİLATLARI 368.912,50   Bilinmeyen ve Beklenmeyen Giderler 9.438,02   

AĞUSTOS 2015 AYI TAHSİLATLARI 359.994,50   Personel Giderleri 153.244,75   

EYLÜL 2015 AYI TAHSİLATLARI 349.376,00   

EKİM 2015 AYI TAHSİLATLARI 439.917,50   

KASIM 2015 AYI TAHSİLATLARI 565.283,00   

ARALIK 2015 AYI TAHSİLATLARI 466.029,50   

2015 YILI FAİZ GELİRİ 677.455,30   

2015 KUR FARKI GELİRLERİ 26.662,45   

2015 FUAR DESTEK GELİRİ 230.714,00   

2015 DİĞER GELİRLER 165,58

GELİR TOPLAMI 17.346.127,16   GİDER TOPLAM 9.309.785,61   

GELİR-GİDER FARKI (+) 8.036.341,55   
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MBTG NİSAN 2012-EYLÜL 2016 YILI GELİR-GİDER DURUMU

GELİRLER GİDERLER

2012 YILI TAHSİLATLARI 2.431.107,56     MTF YURTDIŞI TANITIM GİDERLERİ 8.170.221,12   

2012 YILI FAİZ GELİRLERİ 38.220,05      Yurtdışı Sergi, Fuar ve Org.Giderleri 5.797.879,02         

2013 YILI TAHSİLATLARI 3.739.145,50      Yurtdışı Temsil, Ağırlama ve Org.Giderleri 350.353,45

2013 YILI FAİZ GELİRLERİ 153.496,84      Yurtdışı Basın, Yayın, İlan&Abonelik Giderleri 39.565,40   

2013 YILI FUAR DESTEK GELİRİ 96.115,00   Yurtdışı Reklam ve İlanlar 1.549.842,66      

2013 KUR FARKI GELİRLERİ 300,97      Diğer Yurtdışı Tanıtım Giderleri 432.580,59      

2014 YILI TAHSİLATLARI 4.479.355,05   MTF YURTİÇİ TANITIM GİDERLERİ 1.065.805,08      

2014 YILI FAİZ GELİRİ 391.340,71      Yurtiçi Sergi ve Fuar Organizasyon Giderleri 892.711,76      

2014 KUR FARKI GELİRLERİ 405,65      Yurtiçi Reklam ve İlan Giderleri 90.203,92   

2014 FUAR DESTEK GELİRİ 97.992,00      Diğer Yurtçi Tanıtım Giderleri 82.889,40      

2015 YILI TAHSİLATLARI 4.983.650,50      MTF DİĞER GİDERLER 4.055.009,19      

2015 YILI FAİZ GELİRİ 677.455,30      Yurtiçi Ve Yurtdışı Seyahat Giderleri 3.001.556,29         

2015 YILI KUR FARKI GELİRLERİ 26.662,45      Temsil & Ağırlama ve Organizasyon Giderleri 237.150,59      

2015 YILI FUAR DESTEK GELİRİ 230.714,00      Sair Giderler 7.514,39       

2015 YILI DİĞER GELİRLER 165,58      Basın, Yayın, İlan ve Abonelik Giderleri 82.600,00      

OCAK-AĞUSTOS 2016 AYI TAHSİLATLARI 3.669.855,50      Seminer Giderleri 0,00   

OCAK-AĞUSTOS 2016 YILI FAİZ GELİRİ 504.922,14  Bilinmeyen ve Beklenmeyen Giderler 9.438,02  

EYLÜL 2016 AYI TAHSİLATLARI 383.569,50  Personel Giderleri 296.096,82     

EYLÜL 2016 YILI FAİZ GELİRİ 60.114,74   MTBG  YASAL KATILIMLAR VE YÜKÜMLÜLÜKLER 591.864,78  

2016 YILI DİĞER GELİRLER 0,00 Türkiye Markası Tanıtımı İçin Katkı Payı 591.864,78  

2016 YILI KUR FARKI GELİRLERİ 13.504,63

GELİR TOPLAMI GİDER TOPLAM 13.882.900,17      22.295.545,67      

GELİR-GİDER FARKI (+) 8.412.645,50   

MBTG OCAK-EYLÜL 2016 YILI GELİR-GİDER DURUMU

GELİRLER GİDERLER

OCAK 2016 AYI TAHSİLATLARI 406.353,00      MTF YURTDIŞI TANITIM GİDERLERİ 2.172.605,94   

ŞUBAT 2016  AYI TAHSİLATLARI 474.108,00      Yurtdışı Sergi, Fuar ve Org.Giderleri 1.909.201,84   

MART 2016  AYI TAHSİLATLARI 498.231,50      Yurtdışı Temsil, Ağırlama ve Org.Giderleri 44.274,10      

NİSAN 2016  AYI TAHSİLATLARI 452.136,00   Yurtdışı Basın, Yayın, İlan&Abonelik Giderleri 0,00   

MAYIS 2016  AYI TAHSİLATLARI 443.647,50     Yurtdışı Reklam ve İlanlar 171.100,00      

HAZİRAN 2016  AYI TAHSİLATLARI 492.225,00   Diğer Yurtdışı Tanıtım Giderleri 48.030,00      

TEMMUZ 2016  AYI TAHSİLATLARI 420.667,50      MTF YURTİÇİ TANITIM GİDERLERİ 748.724,09      

AĞUSTOS 2016  AYI TAHSİLATLARI 482.487,00      Yurtiçi Sergi ve Fuar Organizasyon Giderleri 645.971,37      

EYLÜL 2016  AYI TAHSİLATLARI 383.569,50      Yurtiçi Reklam ve İlan Giderleri 57.352,72      

2016 YILI FAİZ GELİRİ 565.036,88   Diğer Yurtçi Tanıtım Giderleri 45.400,00      

2016 KUR FARKI GELİRLERİ 13.504,63  MTF DİĞER GİDERLER 1.059.739,75      

2016 FUAR DESTEK GELİRİ 317.452,00  Yurtiçi Ve Yurtdışı Seyahat Giderleri 781.889,34   

Temsil&Ağırlama ve Organizasyon Giderleri 59.986,89  

 Sair Giderler 54.361,45   

 Basın,Yayın,İlan ve Abonelik Giderleri 20.650,00  

Seminer Giderleri 0,00  

Bilinmeyen ve Beklenmeyen Giderler 0,00

 Personel Giderleri 142.852,07  

MTBG  YASAL KATILIMLAR VE YÜKÜMLÜLÜKLER 591.864,78  

Türkiye Markası Tanıtımı İçin Katkı Payı 591.864,78  

GELİR TOPLAMI GİDER TOPLAM 4.572.934,56   4.949.418,51      

GELİR-GİDER FARKI (+) 376.483,95   
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MBTG NİSAN 2012-EYLÜL 2016 YILI GELİR-GİDER DURUMU

GELİRLER GİDERLER

2012 YILI TAHSİLATLARI 2.431.107,56     MTF YURTDIŞI TANITIM GİDERLERİ 8.170.221,12   

2012 YILI FAİZ GELİRLERİ 38.220,05      Yurtdışı Sergi, Fuar ve Org.Giderleri 5.797.879,02         

2013 YILI TAHSİLATLARI 3.739.145,50      Yurtdışı Temsil, Ağırlama ve Org.Giderleri 350.353,45

2013 YILI FAİZ GELİRLERİ 153.496,84      Yurtdışı Basın, Yayın, İlan&Abonelik Giderleri 39.565,40   

2013 YILI FUAR DESTEK GELİRİ 96.115,00   Yurtdışı Reklam ve İlanlar 1.549.842,66      

2013 KUR FARKI GELİRLERİ 300,97      Diğer Yurtdışı Tanıtım Giderleri 432.580,59      

2014 YILI TAHSİLATLARI 4.479.355,05   MTF YURTİÇİ TANITIM GİDERLERİ 1.065.805,08      

2014 YILI FAİZ GELİRİ 391.340,71      Yurtiçi Sergi ve Fuar Organizasyon Giderleri 892.711,76      

2014 KUR FARKI GELİRLERİ 405,65      Yurtiçi Reklam ve İlan Giderleri 90.203,92   

2014 FUAR DESTEK GELİRİ 97.992,00      Diğer Yurtçi Tanıtım Giderleri 82.889,40      

2015 YILI TAHSİLATLARI 4.983.650,50      MTF DİĞER GİDERLER 4.055.009,19      

2015 YILI FAİZ GELİRİ 677.455,30      Yurtiçi Ve Yurtdışı Seyahat Giderleri 3.001.556,29         

2015 YILI KUR FARKI GELİRLERİ 26.662,45      Temsil & Ağırlama ve Organizasyon Giderleri 237.150,59      

2015 YILI FUAR DESTEK GELİRİ 230.714,00      Sair Giderler 7.514,39       

2015 YILI DİĞER GELİRLER 165,58      Basın, Yayın, İlan ve Abonelik Giderleri 82.600,00      

OCAK-AĞUSTOS 2016 AYI TAHSİLATLARI 3.669.855,50      Seminer Giderleri 0,00   

OCAK-AĞUSTOS 2016 YILI FAİZ GELİRİ 504.922,14  Bilinmeyen ve Beklenmeyen Giderler 9.438,02  

EYLÜL 2016 AYI TAHSİLATLARI 383.569,50  Personel Giderleri 296.096,82     

EYLÜL 2016 YILI FAİZ GELİRİ 60.114,74   MTBG  YASAL KATILIMLAR VE YÜKÜMLÜLÜKLER 591.864,78  

2016 YILI DİĞER GELİRLER 0,00 Türkiye Markası Tanıtımı İçin Katkı Payı 591.864,78  

2016 YILI KUR FARKI GELİRLERİ 13.504,63

GELİR TOPLAMI GİDER TOPLAM 13.882.900,17      22.295.545,67      

GELİR-GİDER FARKI (+) 8.412.645,50   

MBTG OCAK-EYLÜL 2016 YILI GELİR-GİDER DURUMU

GELİRLER GİDERLER

OCAK 2016 AYI TAHSİLATLARI 406.353,00      MTF YURTDIŞI TANITIM GİDERLERİ 2.172.605,94   

ŞUBAT 2016  AYI TAHSİLATLARI 474.108,00      Yurtdışı Sergi, Fuar ve Org.Giderleri 1.909.201,84   

MART 2016  AYI TAHSİLATLARI 498.231,50      Yurtdışı Temsil, Ağırlama ve Org.Giderleri 44.274,10      

NİSAN 2016  AYI TAHSİLATLARI 452.136,00   Yurtdışı Basın, Yayın, İlan&Abonelik Giderleri 0,00   

MAYIS 2016  AYI TAHSİLATLARI 443.647,50     Yurtdışı Reklam ve İlanlar 171.100,00      

HAZİRAN 2016  AYI TAHSİLATLARI 492.225,00   Diğer Yurtdışı Tanıtım Giderleri 48.030,00      

TEMMUZ 2016  AYI TAHSİLATLARI 420.667,50      MTF YURTİÇİ TANITIM GİDERLERİ 748.724,09      

AĞUSTOS 2016  AYI TAHSİLATLARI 482.487,00      Yurtiçi Sergi ve Fuar Organizasyon Giderleri 645.971,37      

EYLÜL 2016  AYI TAHSİLATLARI 383.569,50      Yurtiçi Reklam ve İlan Giderleri 57.352,72      

2016 YILI FAİZ GELİRİ 565.036,88   Diğer Yurtçi Tanıtım Giderleri 45.400,00      

2016 KUR FARKI GELİRLERİ 13.504,63  MTF DİĞER GİDERLER 1.059.739,75      

2016 FUAR DESTEK GELİRİ 317.452,00  Yurtiçi Ve Yurtdışı Seyahat Giderleri 781.889,34   

Temsil&Ağırlama ve Organizasyon Giderleri 59.986,89  

 Sair Giderler 54.361,45   

 Basın,Yayın,İlan ve Abonelik Giderleri 20.650,00  

Seminer Giderleri 0,00  

Bilinmeyen ve Beklenmeyen Giderler 0,00

 Personel Giderleri 142.852,07  

MTBG  YASAL KATILIMLAR VE YÜKÜMLÜLÜKLER 591.864,78  

Türkiye Markası Tanıtımı İçin Katkı Payı 591.864,78  

GELİR TOPLAMI GİDER TOPLAM 4.572.934,56   4.949.418,51      

GELİR-GİDER FARKI (+) 376.483,95   
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MBTG 2017 YILI BÜTÇESİ

BÜTÇE KALEMLERİ GELİRLER BÜTÇE KALEMLERİ GİDERLER

01-EK NİSPİ ÖDEMELER (BİNDE 1)** 6.996.000 01-YURTDIŞI TANITIM GİDERLERİ 6.700.000

02-BİR ÖNCEKİ YILDAN DEVİR 6.500.000      01.01-Yurtdışı Sergi, Fuar ve Organizasyon Giderleri 4.000.000

03-DİĞER GELİRLER 1.173.000      01.02-Temsil, Ağırlama ve Organizasyon Giderleri 1.100.000

    03.01-Mevduat Faiz Gelirleri 755.000      01.03-Basın, Yayın, İlan ve Abonelik Giderleri 50.000

     03.02-Yatırım Fonu Gelirleri      01.04-Eğitim Giderleri 50.000

    03.03-Kur Farkı Gelirleri 18.000      01.05-Seminer Giderleri 100.000

     03.04-Bağış ve Yardımlar      01.06-Reklam ve İlanlar 1.200.000

    03.05-Ticaret ve Alım Heyeti 
               Organizasyon Gelirleri      01.07-Bilinmeyen, Beklenmeyen Giderler 100.000

     03.06-Eğitim ve Seminer Gelirleri      01.08-Diğer Yurtdışı Tanıtım Giderleri 100.000

    03.07-Özel Projeler kapsamında 
                alınan katkı payları

YURDIŞI TANITIM GİDERLERİNİN BÜTÇE GİDERLERİ 
İÇERİSİNDEKİ ORANI (%) 60,09 %

    03.08-Diğer Gelirler (Fuar Destek Gelirleri) 400.000 02-YURTİÇİ TANITIM GİDERLERİ 1.200.000

     02.01-Yurtiçi Sergi ve Fuar Organizasyon Giderleri 900.000

     02.02-Reklam ve İlanlar     150.000

     02.03-Diğer Yurtiçi Tanıtım Giderleri 150.000

YURTİÇİ TANITIM GİDERLERİNİN BÜTÇE GİDERLERİ 
İÇERİSİNDEKİ ORANI (%) 10,76%

03-DİĞER GİDERLER(*) 2.600.000

     03.01-Temsil, Ağırlama ve Organizasyon Giderleri 200.000

     03.02-Basın, Yayın, İlan ve Abonelik Giderleri 150.000

     03.03-Eğitim Giderleri 50.000

     03.04-Seminer Giderleri 100.000

     03.05-Yurtiçi ve Yurtdışı Seyahat Giderleri 1.500.000

     03.06-Bilinmeyen-Beklenmeyen Giderler     100.000

     03.07-Sair Giderler 100.000

     03.08-Personel Giderleri 400.000

DİĞER GİDERLERİN BÜTÇE GİDERLERİ İÇERİSİNDEKİ ORANI (%) 23,32%

04-YASAL KATILIMLAR VE YÜKÜMLÜLÜKLER 650.000

     04.01-Türkiye Markası Tanıtımı İçin Katkı Payı 650.000

YASAL KATILIMLARIN BÜTÇE GİDERLERİ İÇERİSİNDEKİ ORANI (%) 5,83%

GELİRLER TOPLAMI 14.669.000 GİDERLER TOPLAMI 11.150.000

Gelir Gider Farkı 3.519.000

GENEL TOPLAM 14.669.000 GENEL TOPLAM 14.669.000

(*)İlgili tanıtım grubunun konusuna giren yurtiçi ve yurtdışına ortak hizmet verecek nitelikteki, sektör ve/veya ürün itibariyle Türk ürünlerinin algısını geliştirme, 
markalaşma ve AR-GE’ye yönelik faaliyetler kapsamındaki giderler.  (**)2017 yılı için ihracat tahmini 2,2 milyar USD, ortalama USD Kuru 3,18 TL olarak baz alınmıştır.

Gider Bütçesi: 01.01

Sr FUAR BİLGİLERİ 2016

1. FHW Mumbai: 19-21 Ocak 2017 – Mumbai/HİNDİSTAN 120.000

2. Prodexpo: 6-10 Şubat 2017 – Moskova/RUSYA FEDERASYONU 100.000

3. 8. Türk İhraç Ürünleri Fuarı: 21-23 Şubat 2017 Aşkabat/TÜRKMENİSTAN 80.000

4. Gulfood: 26 Şubat-2 Mart 2017 – Dubai/BAE 100.000

5. Alimentaria Mexico: 7-9 Mart 2017 – Guadalajara/MEKSİKA 170.000

6. Foodex Japan: 7-10 Mart 2017 – Tokyo/JAPONYA 150.000

7. IFE London: 19-22 Mart 2017 – Londra/İNGİLTERE 120.000

8. CICILS Uluslararası Bakliyat Konf. Kongresi: Nisan 2017 Vancouver/KANADA 120.000

9. Horeca Lebanon: 4-7 Nisan 2017 – Beyrut/LÜBNAN 100.000

10. FHI 2017: 5-8 Nisan 2017 – Jakarta/ENDONEZYA 120.000

11. Djazagro: 10-13 Nisan 2017 – Cezayir/CEZAYİR 120.000

12. FHW Vietnam 2017: 25-27 Nisan 2017 – Ho Chi Minh/VİETNAM 120.000

13. SIAM-2017: 25-30 Nisan 2017 – Meknes/FAS 120.000

14. APAS 2017: 1-4 Mayıs 2017 – Sao Paulo/BREZİLYA 150.000

15. SIAL Canada: 2-4 Mayıs 2017 – Montreal/KANADA 100.000

16. Hofex 2017: 8-11 Mayıs 2017 – Hong Kong/ÇHC 120.000

17. Seoul Food And Hotel: 16-19 Mayıs 2017 – Seul/G. KORE 150.000

18. SIAL China: 17-19 Mayıs 2017 – Şangay/ÇHC 150.000

19 Food West Africa: 17-19 Mayıs 2017 – Lagos/NİJERYA 100.000

20 Thaifex: 31 Mayıs-4 Haziran 2017 – Bangkok/TAYLAND 150.000

21 Africa’s Bıg Seven: 25-27 Haziran 2017 – Johannesburg/G.AFRİKA 170.000

22 Fancy Food Summer: 25-27 Haziran 2017 – New York/ABD 170.000

23 FHW China 2017: Eylül 2017 – Guangzhou/ÇHC 170.000

24 Worldfood Moscow: 11-14 Eylül 2017 – Moskova/RUSYA FEDERASYONU 120.000

25 Fine Food Australia: 11-14 Eylül 2017 – Sydney/AVUSTRALYA 150.000

26 Anuga : 7-11 Ekim 2017 Köln/ALMANYA 150.000

27 Foodex Saudi: Kasım 2017 – Cidde/S. ARABİSTAN 120.000

28 FIHAV: Kasım 2017 – Havana/KÜBA 150.000

29 Food East Africa: 29 Kasım-2 Aralık 2017 – Nairobi/KENYA 120.000

Diğer 200.000

                  FUARLAR TOPLAM 4.000.000

  

MBTG 2017 YILI EYLEM PLANI

YURTDIŞI TANITIM GİDERLERİ

Makarna Bulgur Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Tanıtım Grubu (MBTG), 2017 yılında, sektörün önde gelen fuarlarına katılım sağlayacaktır. 
Bu fuarlarda ürün ikramları ve showların yanı sıra sponsorluk, seminer, kokteyl vb. tanıtım faaliyetlerinin gerçekleştirilmesi planlan-
maktadır.  MBTG’nin yıl içinde katılmayı planladığı fuarlar aşağıda sıralanmıştır:
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MBTG 2017 YILI BÜTÇESİ

BÜTÇE KALEMLERİ GELİRLER BÜTÇE KALEMLERİ GİDERLER

01-EK NİSPİ ÖDEMELER (BİNDE 1)** 6.996.000 01-YURTDIŞI TANITIM GİDERLERİ 6.700.000

02-BİR ÖNCEKİ YILDAN DEVİR 6.500.000      01.01-Yurtdışı Sergi, Fuar ve Organizasyon Giderleri 4.000.000

03-DİĞER GELİRLER 1.173.000      01.02-Temsil, Ağırlama ve Organizasyon Giderleri 1.100.000

    03.01-Mevduat Faiz Gelirleri 755.000      01.03-Basın, Yayın, İlan ve Abonelik Giderleri 50.000

     03.02-Yatırım Fonu Gelirleri      01.04-Eğitim Giderleri 50.000

    03.03-Kur Farkı Gelirleri 18.000      01.05-Seminer Giderleri 100.000

     03.04-Bağış ve Yardımlar      01.06-Reklam ve İlanlar 1.200.000

    03.05-Ticaret ve Alım Heyeti 
               Organizasyon Gelirleri      01.07-Bilinmeyen, Beklenmeyen Giderler 100.000

     03.06-Eğitim ve Seminer Gelirleri      01.08-Diğer Yurtdışı Tanıtım Giderleri 100.000

    03.07-Özel Projeler kapsamında 
                alınan katkı payları

YURDIŞI TANITIM GİDERLERİNİN BÜTÇE GİDERLERİ 
İÇERİSİNDEKİ ORANI (%) 60,09 %

    03.08-Diğer Gelirler (Fuar Destek Gelirleri) 400.000 02-YURTİÇİ TANITIM GİDERLERİ 1.200.000

     02.01-Yurtiçi Sergi ve Fuar Organizasyon Giderleri 900.000

     02.02-Reklam ve İlanlar     150.000

     02.03-Diğer Yurtiçi Tanıtım Giderleri 150.000

YURTİÇİ TANITIM GİDERLERİNİN BÜTÇE GİDERLERİ 
İÇERİSİNDEKİ ORANI (%) 10,76%

03-DİĞER GİDERLER(*) 2.600.000

     03.01-Temsil, Ağırlama ve Organizasyon Giderleri 200.000

     03.02-Basın, Yayın, İlan ve Abonelik Giderleri 150.000

     03.03-Eğitim Giderleri 50.000

     03.04-Seminer Giderleri 100.000

     03.05-Yurtiçi ve Yurtdışı Seyahat Giderleri 1.500.000

     03.06-Bilinmeyen-Beklenmeyen Giderler     100.000

     03.07-Sair Giderler 100.000

     03.08-Personel Giderleri 400.000

DİĞER GİDERLERİN BÜTÇE GİDERLERİ İÇERİSİNDEKİ ORANI (%) 23,32%

04-YASAL KATILIMLAR VE YÜKÜMLÜLÜKLER 650.000

     04.01-Türkiye Markası Tanıtımı İçin Katkı Payı 650.000

YASAL KATILIMLARIN BÜTÇE GİDERLERİ İÇERİSİNDEKİ ORANI (%) 5,83%

GELİRLER TOPLAMI 14.669.000 GİDERLER TOPLAMI 11.150.000

Gelir Gider Farkı 3.519.000

GENEL TOPLAM 14.669.000 GENEL TOPLAM 14.669.000

(*)İlgili tanıtım grubunun konusuna giren yurtiçi ve yurtdışına ortak hizmet verecek nitelikteki, sektör ve/veya ürün itibariyle Türk ürünlerinin algısını geliştirme, 
markalaşma ve AR-GE’ye yönelik faaliyetler kapsamındaki giderler.  (**)2017 yılı için ihracat tahmini 2,2 milyar USD, ortalama USD Kuru 3,18 TL olarak baz alınmıştır.

Gider Bütçesi: 01.01

Sr FUAR BİLGİLERİ 2016

1. FHW Mumbai: 19-21 Ocak 2017 – Mumbai/HİNDİSTAN 120.000

2. Prodexpo: 6-10 Şubat 2017 – Moskova/RUSYA FEDERASYONU 100.000

3. 8. Türk İhraç Ürünleri Fuarı: 21-23 Şubat 2017 Aşkabat/TÜRKMENİSTAN 80.000

4. Gulfood: 26 Şubat-2 Mart 2017 – Dubai/BAE 100.000

5. Alimentaria Mexico: 7-9 Mart 2017 – Guadalajara/MEKSİKA 170.000

6. Foodex Japan: 7-10 Mart 2017 – Tokyo/JAPONYA 150.000

7. IFE London: 19-22 Mart 2017 – Londra/İNGİLTERE 120.000

8. CICILS Uluslararası Bakliyat Konf. Kongresi: Nisan 2017 Vancouver/KANADA 120.000

9. Horeca Lebanon: 4-7 Nisan 2017 – Beyrut/LÜBNAN 100.000

10. FHI 2017: 5-8 Nisan 2017 – Jakarta/ENDONEZYA 120.000

11. Djazagro: 10-13 Nisan 2017 – Cezayir/CEZAYİR 120.000

12. FHW Vietnam 2017: 25-27 Nisan 2017 – Ho Chi Minh/VİETNAM 120.000

13. SIAM-2017: 25-30 Nisan 2017 – Meknes/FAS 120.000

14. APAS 2017: 1-4 Mayıs 2017 – Sao Paulo/BREZİLYA 150.000

15. SIAL Canada: 2-4 Mayıs 2017 – Montreal/KANADA 100.000

16. Hofex 2017: 8-11 Mayıs 2017 – Hong Kong/ÇHC 120.000

17. Seoul Food And Hotel: 16-19 Mayıs 2017 – Seul/G. KORE 150.000

18. SIAL China: 17-19 Mayıs 2017 – Şangay/ÇHC 150.000

19 Food West Africa: 17-19 Mayıs 2017 – Lagos/NİJERYA 100.000

20 Thaifex: 31 Mayıs-4 Haziran 2017 – Bangkok/TAYLAND 150.000

21 Africa’s Bıg Seven: 25-27 Haziran 2017 – Johannesburg/G.AFRİKA 170.000

22 Fancy Food Summer: 25-27 Haziran 2017 – New York/ABD 170.000

23 FHW China 2017: Eylül 2017 – Guangzhou/ÇHC 170.000

24 Worldfood Moscow: 11-14 Eylül 2017 – Moskova/RUSYA FEDERASYONU 120.000

25 Fine Food Australia: 11-14 Eylül 2017 – Sydney/AVUSTRALYA 150.000

26 Anuga : 7-11 Ekim 2017 Köln/ALMANYA 150.000

27 Foodex Saudi: Kasım 2017 – Cidde/S. ARABİSTAN 120.000

28 FIHAV: Kasım 2017 – Havana/KÜBA 150.000

29 Food East Africa: 29 Kasım-2 Aralık 2017 – Nairobi/KENYA 120.000

Diğer 200.000

                  FUARLAR TOPLAM 4.000.000

  

MBTG 2017 YILI EYLEM PLANI

YURTDIŞI TANITIM GİDERLERİ

Makarna Bulgur Bakliyat ve Bitkisel Yağlar Tanıtım Grubu (MBTG), 2017 yılında, sektörün önde gelen fuarlarına katılım sağlayacaktır. 
Bu fuarlarda ürün ikramları ve showların yanı sıra sponsorluk, seminer, kokteyl vb. tanıtım faaliyetlerinin gerçekleştirilmesi planlan-
maktadır.  MBTG’nin yıl içinde katılmayı planladığı fuarlar aşağıda sıralanmıştır:
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Ayrıca, her yıl düzenlenen çalıştay ve eğitim faaliyetlerinin sayısının artırılması öngörülmektedir. Bununla beraber 
sektöre yönelik kongre ve seminer gibi etkinlikler de gerçekleştirilecektir.

2017 yılında MBTG’nin gündem maddeleri arasında kapsamlı reklam ve tanıtım kampanyaları bulunmaktadır. Bu 
çerçevede Rusya Federasyonu, Amerika Birleşik Devletleri, Çin Halk Cumhuriyeti ve Arap coğrafyasında yayın yapan 
önemli medya kuruluşlarına reklam verilecektir.

Fuarlarla eşanlı olarak gerek Türk Hava Yolları’nın uçak içi dergisi Skylife’a gerekse ilgili ülke medyasında ve önemli 
fuarlara uçuş yapan ana havayolu şirketlerinin uçak içi dergilerine hem ürün tanıtımı hem fuarda yer alınmakta 
olduğunun bildirilmesi amacıyla ilan verilecektir.

Gider Bütçesi: 01.02

Sr ORGANİZASYON BİLGİLERİ 2017

1. Yerinde pazar araştırması organizasyonları 400.000

2. Sektörel Ticaret Heyeti ve tadım günleri organizasyonları 450.000

3. Alım heyeti, medya temsilcilerinin ve uluslararası kuruluş temsilcilerin ağırlanması 250.000

                  TOPLAM 1.100.000

Gider Bütçesi: 01.04

Sr EĞİTİM GİDERLERİ 2017

1. Eğitim Giderleri 50.000

Gider Bütçesi: 01.05

Sr KONGRE, SEMİNER VE ÇALIŞTAY GİDERLERİ 2017

1. Kongre, Seminer ve Çalıştay Giderleri 100.000

Gider Bütçesi: 01.06

Sr REKLAM ve İLANLAR 2017

1. Muhtelif reklam ve ilanlar 750.000

2. Havayolu dergileri reklam ve ilanları 250.000

7. Diğer 200.000

                  TOPLAM 1.200.000

Gider Bütçesi: 02.01

Sr YURTİÇİ SERGİ VE FUAR ORGANİZASYON GİDERLERİ 2017

1. Yurtiçi Sergi ve Fuar Organizasyon Giderleri 750.000

Gider Bütçesi: 02.02

Sr YURTİÇİ SERGİ VE FUAR ORGANİZASYON GİDERLERİ 2017

1. Yurtiçi Sergi ve Fuar Organizasyon Giderleri 300.000

YURTİÇİ TANITIM GİDERLERİ

Yurtiçinde düzenlenen önemli sergi, fuar ve organizasyonlara katılım sağlanarak ürünlerimizin besleyicilik ve sağlık 
değerlerine vurgu yapılacaktır. MBTG’nin 2016 yılında ilki düzenlenen Bulgur Festivali gibi ürün gruplarımızdaki ürünlere 
hitap eden önemli etkinliklerin organizasyonunu üstlenmesi öngörülmektedir.

Yurtiçi basın-yayın organlarında ürünlerimizin tanıtımı ve tüketiminin yaygınlaştırılması amacıyla reklam faaliyetlerinde 
bulunulacaktır. Öte yandan, 2016 yılında tamamladığımız bakliyat ile ilgili kamu spotunun ardından bulgur ve makarna 
ile ilgili kamu spotu çekilmesi planlanmaktadır.

MBTG faaliyetleri çerçevesinde, fuar ve kongre katılımlarının yanı sıra Rusya Federasyonu, Çin Halk Cumhuriyeti 
ve ABD’ye yönelik yerinde pazar araştırması ve vip alım heyeti düzenlenmesi; Fas ve Küba’ya yönelik alım heyeti 
gerçekleştirilmesi ve yıl içerisinde belirlenecek 3 ülkeye yönelik sektörel ticaret heyetleri ve tadım günleri düzenlenmesi 
öngörülmektedir. Rusya Federasyonu’ndan medya ve uluslararası kuruluş temsilcilerinin ülkemizde ağırlanması ve 
ikili iş görüşmeleri gerçekleştirilmesi planlanmaktadır. Ayrıca, Güneydoğu Anadolu Hububat Bakliyat Yağlı Tohum ve 
Mamulleri İhracatçıları Birliği ile ortaklaşa UR-GE projesi düzenlenmesi öngörülmektedir.

Çin ve Hindistan’a yönelik makarna sektörü ile ilgili olarak kapsamlı faaliyetler öngörülmektedir.

Rusya Federasyonu, Suudi Arabistan ve Hindistan’ın önde gelen alışveriş merkezlerinde ürünlerimizin ikramı ve tadımı 
ile ilgili faaliyetlerde bulunulacaktır.

Ayrıca, çeşitli ülkelerde düzenlenen Helal Festivallerine iştirak edilmesi öngörülmektedir.

İştirak edilen fuarlarla eş anlı olarak ticaret müşavirlikleri ile temasa geçilip gidilen ülkenin önde gelen iş adamları, devlet 
yetkilileri ve basın temsilcilerinin davet edileceği tadım etkinliklerini içeren resepsiyonlar verilmesi öngörülmektedir.

Bunlara ek olarak, gerçekleştirilecek tüm faaliyetlerde gıda sektöründe yer alan diğer tanıtım grupları ile ortaklaşa 
projeler yürütülmesi planlanmaktadır.

146 2016/2017 Dönemi Çalışma Raporu



106 107

Ayrıca, her yıl düzenlenen çalıştay ve eğitim faaliyetlerinin sayısının artırılması öngörülmektedir. Bununla beraber 
sektöre yönelik kongre ve seminer gibi etkinlikler de gerçekleştirilecektir.

2017 yılında MBTG’nin gündem maddeleri arasında kapsamlı reklam ve tanıtım kampanyaları bulunmaktadır. Bu 
çerçevede Rusya Federasyonu, Amerika Birleşik Devletleri, Çin Halk Cumhuriyeti ve Arap coğrafyasında yayın yapan 
önemli medya kuruluşlarına reklam verilecektir.

Fuarlarla eşanlı olarak gerek Türk Hava Yolları’nın uçak içi dergisi Skylife’a gerekse ilgili ülke medyasında ve önemli 
fuarlara uçuş yapan ana havayolu şirketlerinin uçak içi dergilerine hem ürün tanıtımı hem fuarda yer alınmakta 
olduğunun bildirilmesi amacıyla ilan verilecektir.

Gider Bütçesi: 01.02

Sr ORGANİZASYON BİLGİLERİ 2017

1. Yerinde pazar araştırması organizasyonları 400.000

2. Sektörel Ticaret Heyeti ve tadım günleri organizasyonları 450.000

3. Alım heyeti, medya temsilcilerinin ve uluslararası kuruluş temsilcilerin ağırlanması 250.000

                  TOPLAM 1.100.000

Gider Bütçesi: 01.04

Sr EĞİTİM GİDERLERİ 2017

1. Eğitim Giderleri 50.000

Gider Bütçesi: 01.05

Sr KONGRE, SEMİNER VE ÇALIŞTAY GİDERLERİ 2017

1. Kongre, Seminer ve Çalıştay Giderleri 100.000

Gider Bütçesi: 01.06

Sr REKLAM ve İLANLAR 2017

1. Muhtelif reklam ve ilanlar 750.000

2. Havayolu dergileri reklam ve ilanları 250.000

7. Diğer 200.000

                  TOPLAM 1.200.000

Gider Bütçesi: 02.01

Sr YURTİÇİ SERGİ VE FUAR ORGANİZASYON GİDERLERİ 2017

1. Yurtiçi Sergi ve Fuar Organizasyon Giderleri 750.000

Gider Bütçesi: 02.02

Sr YURTİÇİ SERGİ VE FUAR ORGANİZASYON GİDERLERİ 2017

1. Yurtiçi Sergi ve Fuar Organizasyon Giderleri 300.000

YURTİÇİ TANITIM GİDERLERİ

Yurtiçinde düzenlenen önemli sergi, fuar ve organizasyonlara katılım sağlanarak ürünlerimizin besleyicilik ve sağlık 
değerlerine vurgu yapılacaktır. MBTG’nin 2016 yılında ilki düzenlenen Bulgur Festivali gibi ürün gruplarımızdaki ürünlere 
hitap eden önemli etkinliklerin organizasyonunu üstlenmesi öngörülmektedir.

Yurtiçi basın-yayın organlarında ürünlerimizin tanıtımı ve tüketiminin yaygınlaştırılması amacıyla reklam faaliyetlerinde 
bulunulacaktır. Öte yandan, 2016 yılında tamamladığımız bakliyat ile ilgili kamu spotunun ardından bulgur ve makarna 
ile ilgili kamu spotu çekilmesi planlanmaktadır.

MBTG faaliyetleri çerçevesinde, fuar ve kongre katılımlarının yanı sıra Rusya Federasyonu, Çin Halk Cumhuriyeti 
ve ABD’ye yönelik yerinde pazar araştırması ve vip alım heyeti düzenlenmesi; Fas ve Küba’ya yönelik alım heyeti 
gerçekleştirilmesi ve yıl içerisinde belirlenecek 3 ülkeye yönelik sektörel ticaret heyetleri ve tadım günleri düzenlenmesi 
öngörülmektedir. Rusya Federasyonu’ndan medya ve uluslararası kuruluş temsilcilerinin ülkemizde ağırlanması ve 
ikili iş görüşmeleri gerçekleştirilmesi planlanmaktadır. Ayrıca, Güneydoğu Anadolu Hububat Bakliyat Yağlı Tohum ve 
Mamulleri İhracatçıları Birliği ile ortaklaşa UR-GE projesi düzenlenmesi öngörülmektedir.

Çin ve Hindistan’a yönelik makarna sektörü ile ilgili olarak kapsamlı faaliyetler öngörülmektedir.

Rusya Federasyonu, Suudi Arabistan ve Hindistan’ın önde gelen alışveriş merkezlerinde ürünlerimizin ikramı ve tadımı 
ile ilgili faaliyetlerde bulunulacaktır.

Ayrıca, çeşitli ülkelerde düzenlenen Helal Festivallerine iştirak edilmesi öngörülmektedir.

İştirak edilen fuarlarla eş anlı olarak ticaret müşavirlikleri ile temasa geçilip gidilen ülkenin önde gelen iş adamları, devlet 
yetkilileri ve basın temsilcilerinin davet edileceği tadım etkinliklerini içeren resepsiyonlar verilmesi öngörülmektedir.

Bunlara ek olarak, gerçekleştirilecek tüm faaliyetlerde gıda sektöründe yer alan diğer tanıtım grupları ile ortaklaşa 
projeler yürütülmesi planlanmaktadır.
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ŞEKERLİ MAMULLER TANITIM GRUBU 

 

Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu, Nisan 2012’de Ekonomi Bakanlığı’nın kontrol ve 
koordinasyonunda kuruldu. Grubun en önemli amacı; Türkiye’nin şekerli mamuller için en 
doğru kaynak olduğunu vurgulayarak, Türkiye’de üretilen şekerli mamullerin stratejik 
pazarlardaki farkındalığını arttırmak ve hedeflenen kanalları harekete geçirerek Türk 
ürünlerinin tercih edilmesini sağlamaktır. 

Şekerli mamuller ürün kategorisi Türkiye için pazar çekiciliği çok yüksek olan bir kategoridir. 
Gerek Türkiye mutfağının zengin tatlı çeşitleri gerekse Türkiye’nin şekerli mamuller üretim 
kapasitesi ve iş dünyasının bu alana olan eğilim ve yatkınlığı, bu gücün etkisini artırmaktadır. 
Tüm bunların yanında, tarihsel bağlamda Türk Lokumu’nun dünyadaki tanınırlığı ve aldığı 
beğeni ve itibar pazar çekiciliğinin temelini oluşturuyor. 

ŞTG, Türkiye’nin tüm bu özellik ve güzellikleri neticesinde Türkiye’yi Tatlı Diyarı 
“DELIGHTLAND” olarak konumlandırdı. Bu konseptle de şekerleme denildiğinde akla ilk 
olarak Türkiye’nin gelmesi hedefleniyor. 

Türkiye Şekerli Mamuller Sektörü, 2016 yılı itibariyle komşu ve çevre ülkeler ağırlıklı olmak 
üzere yaklaşık 200 ülkeye ihracat gerçekleştiriyor. Sektör, son yıllarda yaptığı yatırımlarla 
bölgesel güç olma yolunda sağlam adımlarla ilerlemesini sürdürüyor. 

2000’den fazla üyesi olan ŞTG, yeni konsept ve marka stratejisiyle dünyanın dört bir yanında 
düzenlenen uluslararası fuarlarda ülkesini ve sektör üyelerini temsil etmektedir. Her yıl 
ortalama olarak % 10 oranında büyüme gösteren Türkiye şekerli mamuller sektörünün, 2023 
ihracat hedefi  10 milyar dolar olarak belirtilmektedir. 

 

ŞEKERLİ MAMULLER TANITIM GRUBU YÖNETİM KURULU 

 

Başkan: Sn. Hidayet Kadiroğlu                                 

Başkan Yardımcısı: Sn. Zekeriya Mete                                  

Muhasip Üye: Sn. Sübet Çiçek                                                

Üyeler:   Sn. Erhan Soytürk, Sn. Kazım Taycı, Sn. Uğur Durukan, Sn. Seyyid Yusuf Akan, 
Sn. Ömer Nazım Boynukalın, Sn. Levent Çaputçu, Sn. Aydın Keleş, Sn. Kamil Özdağ 
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MYANMAR ÖZEL NİTELİKLİ ALIM HEYETİ , 07 OCAK 2016 

DIŞ TİCARET KOMPLEKSİ / İSTANBUL 

İstanbul Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri 
İhracatçıları Birliği tarafından, 07.01.2016 tarihinde İstanbul 
İhracatçı Birlikleri Genel Sekreterlik Binasında, 
Myanmar'dan Gulf Group of Companies CEO'su Bay Ko Ko 
Latt'ın katılımıyla özel nitelikli alım heyeti faaliyeti 
gerçekleştirilmiştir. Bu kapsamda yapılan etkinliğe katılan 25 
firmamız, nihai alıcı ile ikili iş görüşmesi imkanı bulmuş ve 
yapılan görüşmeler ile ilgili, firmalarımız ve Gulf Group of 
Companies CEO'su Bay Ko Ko Latt karşılıklı 
memnuniyetlerini ifade etmişlerdir. 

 

FAS ÖZEL NİTELİKLİ ALIM HEYETİ , 11 OCAK 2016 

DIŞ TİCARET KOMPLEKSİ / İSTANBUL 

İstanbul Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği tarafından, 
11.01.2016 tarihinde İstanbul İhracatçı Birlikleri Genel Sekreterlik Binasında, Benben Trading 
firmasından Abdellah Banemasour ve Nacer Benamour'un katılımıyla özel nitelikli alım heyeti 
faaliyeti gerçekleştirilmiştir. Bu kapsamda yapılan etkinliğe katılan 27 firmamız, nihai alıcı ile 
ikili iş görüşmesi imkânı bulmuştur. 
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ŞEKERLİ MAMULLER VE FINDIK SEKTÖRLERİ İŞBİRLİĞİ ÇALIŞTAYI , 23 OCAK 2016 

ÇIRAĞAN / İSTANBUL 

İlk kez iki tanıtım grubunun bir araya gelmesiyle katılımı yüksek bir akıl arama toplantısı 
gerçekleştirildi. Fındık tüketiminin şekerli mamullerde süreklilik arz eden bir artış trendinin 
sağlanması amacıyla Şekerli Mamuller Tanıtımı Grubu ve Fındık Tanıtım Grubu üyeleri 23 
Ocak 2016 Cumartesi günü Çırağan Sarayı'nda buluştu. 

Sektöründe öncü altmış firmadan yetmiş beş kişinin katılım gösterdiği akıl arama 
toplantısının moderatörlüğü sektörün tanınan ve değerli ismi Sn. Necdet Buzbaş tarafından 
yapıldı.  

 

 

 

Günün açılış konuşmaları ise; İstanbul Fındık ve Mamulleri İhracatçıları Birliği Yönetim Kurulu 
Başkanı Sn. Ali Haydar Gören, Fındık Tanıtım Grubu Başkanı Sn. İlyas Edip Sevinç, İstanbul 
Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği Yönetim Kurulu Başkanı Sn. 
Zekeriya Mete ve Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu Başkanı Sn. Hidayet Kadiroğlu tarafından 
yapıldı. 
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ISM 2016 ULUSLARARASI BİSKÜVİ VE ŞEKERLEME FUARI 

31 OCAK-03 ŞUBAT 2016, Köln / ALMANYA 

Şekerleme söz konusu olduğunda 
yıllardır akla gelen en prestijli ve 
kapsamlı fuar olarak anılan ISM 
Uluslararası Bisküvi ve Şekerleme 
Fuarı, 31 0cak – 3 Şubat 2016 tarihleri 
arasında 46. kez Almanya’nın Köln 
şehrinde sektörün temsilcilerini bir 
araya getirdi. Yaklaşık olarak 146 
ülkeden 1,600 firmanın ve 38,500 
katılımcının yer aldığı etkinlik geçen 
yıla oranla % 4’lük bir artışın somut 
göstergesi oldu. 

 

Dev billboardla etkileyici karşılama… 

Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu (ŞTG), ülke ve 
sektör tanıtımı için “Delightland” stratejisini 
her geçen gün daha da geliştirip 
zenginleştirerek dünyanın birçok noktasında 
çeşitli etkinliklerin ve projelerin içinde yer 
alıyor. ISM 2016 Fuarı için de oldukça yoğun 
çalışan ŞTG ekibi fuar alanının güney kapısına 

yerleştirdiği dev reklam panosuyla tüm katılımcıları etkili bir ilanla standına davet etti.  

Standın her köşesinde ayrı bir şov… 

ŞTG, 78 m2’lik standında geniş kadrosuyla 
Türkiye’nin lezzetli ürünlerini misafirlerine ikram 
etti. Şeker ustasının ziyaretçilerin karşısında 
şeker yapımı ve şovu, çikolata ustalarından el 
yapımı çikolatalar, ilgi çekici sunumuyla döner 
helva, 35 çeşit birbirinden lezzetli özel lokum 
ikramı, Kahraman Maraş dondurması ve tüm 
ürünlere eşlik eden Türk kahvesi sunumuyla 
“Delightland” konsepti oldukça ilgi çekti. 
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ŞTG standında oyun sürprizi: “Candy Catch” 

Şekerli mamul ikramlarının yanı sıra standa gelen misafirler için eğlenceli bir sürpriz vardı. 
“Candy Catch” olarak adlandırdığımız oyunda sensör yardımıyla oyuncu vücut hareketleriyle 
televizyon ekranındaki sepete şekerleri doldurmaya çalışıyordu. Ödül olarak iste tüm 
oyunculara şekerli mamullerden oluşan broşlar ve bisküvi şeklinde defterler hediye edildi.  

 

TÜRKİYE ŞEKER KURUMU BAŞKANI TOPLANTISI  , 9 ŞUBAT 2016 

DIŞ TİCARET KOMPLEKSİ / İSTANBUL 

Türkiye Şeker Kurumu Başkanı 
Dr. Hüsnü Tekin'in katılımıyla 9 
Şubat 2016 tarihinde Türkiye 
İhracatçılar Meclisi'nde, şeker 
sektörü ve teminine ilişkin 
sorunların istişare edildiği bir 
toplantı gerçekleştirildi. Bahsi 
geçen toplantıya İstanbul 
Hububat Bakliyat Yağlı 
Tohumlar ve Mamulleri 
İhracatçıları Birliği Başkanı 
Zekeriya Mete, Şekerli 
Mamuller Tanıtım Grubu 
Başkanı Hidayet Kadiroğlu ve 85 firmadan 150 temsilci katılım gösterdi. 

Türkiye Şeker Kurumu Başkanı Dr. Hüsnü Tekin, toplantıda sektörün temsilcilerinin 
sorunlarını ve çözüm önerilini dinledi. C şekerinde yaşana sıkıntıyı çözümleyebilmek için 
temaslarına devam ettiklerini aktaran Hüsnü Tekin, bu konuda bakanlıkla görüşmelere 
devam ettiklerini ve bu yıl C şekeriyle ilgili sıkıntı yaşanmayacağınız dile getirdi. 

 

 
Uluslararası Şeker Örgütü (ISO) İstanbul'da toplanıyor.  

Dünya şeker üretiminin % 90'ına yakının temsil eden Uluslararası Şeker Örgütü'nün 
toplantılarına 2016 yılında ev sahipliğini Türkiye yapacak. Ülkemizin de aralığında bulunduğu 
87 üyeye sahip, Londra merkezli ISO, yılda iki kez üye ülkelerin katılımıyla toplantılar 
gerçekleştirmekte, bu toplantılarda, dünya şeker piyasalarına yön veren güncel veriler 
değerlendirilip, konusunda uzman kişilerce şeker sektörünün geleceğine ilişkin 
değerlendirmeler yapılıyor. Son olarak 16-20 Kasım 2015 tarihlerinde Londra'da 
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gerçekleştirilen toplantıda, ISO 2016 Mayıs Konsey Toplantısı için oybirliği ile İstanbul ev 
sahibi olarak seçildi. 

 

KORE ÖZEL NİTELİKLİ ALIM HEYETİ , 09 ŞUBAT 2016 

DIŞ TİCARET KOMPLEKSİ / İSTANBUL 

 

İstanbul Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği tarafından, 08-
09.02.2016 tarihinde İstanbul İhracatçı Birlikleri Genel Sekreterlik Binasında, GFC 
international firmasından Tae Won Lee, Soon Gab Moon ve Yong Sung Park'ın katılımıyla özel 
nitelikli alım heyeti faaliyeti gerçekleştirilmiştir. Bu kapsamda yapılan etkinliğe katılan 34 
firmamız, nihai alıcı ile ikili iş görüşmesi imkânı bulmuştur. 

 

 

TÜRKMENİSTAN TÜRK İHRAÇ ÜRÜNLERİ FUARI 

09-11 ŞUBAT 2016, AŞKABAT / TÜRKMENİSTAN 

"7. Türkmenistan Türk İhraç Ürünleri Fuarı”, 09-11 Şubat 2016 tarihleri arasında 
Türkmenistan'ın başkenti Aşkabat'ta düzenlenmiştir. Ekonomi Bakanımız Mustafa ELİTAŞ, 
Türkmenistan Bakanlar Kurulu Başkan Yardımcısı Şamuhammet DURDULYYEW ve Aşkabat 
Büyükelçimiz Mustafa KAPUCU ile Bakanlığımız ve Türkmenistan resmi yetkilileri ile ülkemizin 
önde gelen özel sektör kuruluşları ile şirketlerinin temsilcilerinin iştirakleriyle açılışı yapılan 
fuar, 1895 metrekare büyüklüğünde bir alanda ve makine, inşaat ve inşaat malzemeleri, 
dayanıklı ev eşyaları, kozmetik, gıda, ısıtma, plastik, kimya ve mobilya sektörleri başta olmak 
üzere muhtelif sektörlerde faaliyet gösteren 94 firmanın katılımlarıyla gerçekleştirilmiştir. 
Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu bu yıl 2.defa stand ile katılmıştır.  
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Fuara gelen ziyaretçiler fuar boyunca Türk şekerli ürünlerine ilgi göstermiştir. Fuarda 
ziyaretçilere Türk şekerli mamuller sektörü hakkında ayrıntılı bilgi verilerek, katalog dağıtımı 
ve lezzetli sektör mamullerinden ve geleneksel ürünlerden ikramlar yapılmıştır. Şekerli 
Mamuller Tanıtım Grubu'nu temsilen Umut Ermiş görev almıştı. 

 

GULFOOD ULUSLARARASI GIDA VE OTEL EKİPMANLARI FUARI 

21-25 ŞUBAT 2016, DUBAİ / B.A.E.  

 

Dünyanın en önemli fuarları 
arasından yer alan GULFOOD 2016, 
21 - 25 Şubat tarihleri arasında 120 
ülkeden 4 bin 800 firmanın 
katılımının yanı sıra yaklaşık 90 bin 
alıcının iştirakiyle Dubai'de 
gerçekleşti. 106 Türk firması da 
fuardaki yerini alarak Türk 
ürünlerini tanıtma görevini başarıyla 
gerçekleştirdi. 

 

Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu (ŞTG), 20 
metrekarelik standını DELIGHTLAND 
konseptine uygun olarak tasarlayıp el 
yapımı şeker şovu ve döner helva 
sunumuyla standını ziyaret eden herkesin 
ilgini çekmeyi başardı. Türk kahvesi ve 
lokumu, baklava, çikolata, helva gibi 
birbirinden özel ürünlerin ikram edildiği 
etkinlikte özel yapım şekerleme broşları 
ve bez torbalar da hediye olarak dağıtıldı. 

Gulfood 2016'da Türk basınına konuşan ŞTG Yönetim Kurulu Başkanı Hidayet Kadiroğlu, "Bu 
coğrafyanın bizler için ne kadar değerli olduğunu biliyoruz. Afrika ve Ortadoğu'ya 
ihracatımızın yüzde 50'sini gerçekleştiriyoruz, bu pazara açılan kapı Dubai. Fuar bu anlamda 
çok önemli. Müslüman coğrafya bu fuarı bekliyor. Bizde burada ürünlerimizi ve ülkemizi en 
iyi şekilde tanıtıyoruz.” sözleriyle fuar hakkındaki düşünceleri ifade etti. 
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Türkiye'de şekerleme sektörünün büyüklüğünün 7 milyar dolar olduğunu bildiren Kadiroğlu, 
"Dünyada ilk 10 firmanın büyük bölümünün tek başına 30 milyar dolar büyüklüğü var. Bu 
veriler bile daha gidilecek çok yolumuz olduğunu ortaya koyuyor. Ama şekerleme 
sektörümüz büyümeye devam ediyor. Sektör dışarıda çok büyük satın almalar yaptı. Birkaç 
firmamızın daha Avrupa'da marka satın alma yapacağını biliyoruz.” diyerek sektör 
değerlendirmesinde bulundu.  

 

FOODEX JAPAN ULUSLARARASI GIDA VE İÇECEK FUARI 

08-11 MART 2016 , CHIBA / JAPONYA 

 

Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu (ŞTG), Japonya'nın Foodex Japan 2016 41. Uluslararası Gıda 
ve İçecek Fuarı'na info stand ile katılım gerçekleştirmiştir. 

08-11 Mart 2016 tarihleri arasında, Chiba, Japonya'da düzenlenen ve yoğunlukla şekerleme 
sektörüne hitap eden Foodex Japan 2016 41. Uluslararası Gıda ve İçecek Fuarı; 29,891 m2 
alanda 2000'den fazla firma stand açıp firmalarını tanıtırken 77,361 ziyaretçiye de ev sahipliği 
yapmıştır. ŞTG söz konusu fuara 36 m2 ile katılarak, bu fuarda Türk şekerli mamuller 
sektörünü bir kez daha temsil etmiştir. "Delightland” teması ile tasarlanan ŞTG standında 
ziyaretçilere Türk kahvesi, lokum ve baklava başta olmak üzere kurabiyeler ile bisküvi, gofret 
ve muhtelif şekerleme ürünleri ikram edilmiştir. 

Fuarda Türkiye'nin yanı sıra çok 
sayıda ülke birden çok markası ile 
katılım göstermiştir. Fuar süresince 
birçok distribütör ile diyalog 
kurularak ŞTG tanıtılmış, Türk 
ürünlerinin kalite, fiyat, raf ömrü ve 
Türkiye'nin dağıtım ağının 
gelişmişliği ön plana çıkartılarak 
avantajları hakkında bilgi verilmiş, 
söz konusu distribütörlerle kartvizit 
alışverişi yapılmış ve kendileri 
ihracatçılarımızla tanışmak üzere 
ülkemize davet edilmiştir. Şekerci 
şovu ve helva ile yüksek sayıda 
katılımcı ŞTG standına çekilmiştir. 
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EXPO ANTAD & ALIMENTARIA , 16-18 MART 2016 

GUADALAJARA / MEKSİKA 

 

16 - 18 Mart 2016 tarihleri arasında, Guadalajara / Meksika'da düzenlenen Expo 
Antad&Alimenteria 2016 Uluslararası Genel Ticaret Fuarı'na Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu 
olarak 36,75 m2'lik bir info stand ile katılım sağlanmıştır. 

Yaklaşık 55.000 m2'lik sergi alanında, gıda sektörü ağırlıklı olmak üzere hemen hemen her 
sektörde faaliyet gösteren 45 farklı ülkeden 2.400 katılımcıya ev sahipliği yapan fuarı, 
45.000'den fazla kişi ziyaret etmiştir. 

15. kez düzenlenen ve 2 holde gerçekleştirilen (Jalisco ve Guadalajara); Walmart, Soriana, 
Waldo's, Chedraui, Ley, S*Mart, Comercial Mexicana, Liverpool, Calimax, Wolwoorth, Super 
Del Norte ve Grupo Idea gibi perakende zincirlerinin direkt katılımcı olarak hazır bulunduğu 

söz konusu fuar, genel 
itibariyle Amerika kıtasına 
hitap etmektedir. Bu 
anlamda Antad, Amerika 
kıtasını hedef pazar olarak 
belirleyen veya buradaki 
mevcut pazar 
potansiyelini geliştirmek 
isteyen ihracatçılar için 
önemli bir fırsat niteliği 
taşımaktadır. 

Türkiye'nin geleneksel 
ürünleri ile yurtdışında 
boy göstererek Türk 

şekerleme, çikolata ve bisküvi sektörünün potansiyelini dünya pazarlarında en etkin şekilde 
ortaya koymak ve markalaşmasına destek olmak amacıyla çalışmalarına devam eden Şekerli 
Mamuller Tanıtım Grubu, info standını ziyaret eden katılımcılara; Türk kahvesi beraberinde; 
lokum ve baklava gibi Türk şekerleme ürünlerinden farklı tatlarda sunumlar yapılarak, 
Tanıtım Grubumuzun Faaliyetleri, ülkemiz ve sektör hakkında bilgi verilmiştir. Üye 
firmalarının bilgilerini içeren katalogların sergilendiği ve sektörümüzün tanıtıldığı info stand 
ziyaretçilerin yoğun ilgisiyle karşılaştı. Bunun yanı sıra, bölge ithalatçıları ile üye firmalarımızı 
buluşturmak amacıyla, büyük zincirlerin standları birebir ziyaret edilerek; ŞTG tanıtılmış, Türk 
ürünlerinin kalite, fiyat, raf ömrü ve Türkiye'nin dağıtım ağının gelişmişliği ön plana 
çıkartılarak avantajları hakkında bilgi verilmiş, söz konusu distribütörlerle kartvizit alışverişi 
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yapılmış ve ilgili mağaza 
zincirlerinin yetkilileri 
ihracatçılarımızla 
buluşturulmak üzere 
ülkemize davet 
edilmişlerdir. 

Diğer taraftan, Soriana, 
Walmart gibi marketlerin 
yanı sıra tesis ziyaretleri de 
yapılmış, piyasa ile ilgili 
genel bilgi edinilmiştir. 
Yaklaşık 120 milyon 
nüfusuyla Meksika, gerek 
NAFTA üyeliği gerekse hitap ettiği Latin Amerika pazarıyla şekerleme sektörümüz için önemli 
bir ülkedir. Bu doğrultuda, söz konusu coğrafyada, ihracatımızın söz sahibi olması adına 
Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu etkinliklerinin artarak devam ettirilmesi planlanmaktadır. 

Fuarın ilk günü ŞTG info standını ziyaret eden Meksika Ekonomi Sekreteri Ildefonso Guajardo 
Villarreal kendisine ikram edilen Türk kahvesi ve Türk tatlarını oldukça beğendiğini dile 
getirmiştir. 

3 gün boyunca ziyaretçilere açık olan fuara Türkiye'den, Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu 
dışında, Tören Çikolata, Elvan Çikolata ve Hleks gibi firmalar standları ile katılım 
sağlamışlardır. 

 

MIHAS , 30 MART - 02 NİSAN 2016  

KUALA LUMPUR / MALEZYA 

 

Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu (ŞTG), 
Malezya’da düzenlenen MIHAS 2016 
Fuarı’na info stand ile katılım 
gerçekleştirmiştir. 

30 Mart - 02 Nisan 2016 tarihleri arasında, 
Kuala Lumpur/Malezya’da düzenlenen ve 
Dünya’nın en önemli helal fuarları 
arasında yer alan MIHAS 2016 Fuarı’na; 29 
ülkeden 227 firma stand açmış olup 
22.000’den fazla ziyaretçiye de ev sahipliği 
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yapmıştır. ŞTG söz konusu fuara 
36 m2 ile katılarak, Türk şekerli 
mamuller sektörünü bir kez 
daha temsil etmiştir. 
"Delightland” teması ile 
tasarlanan ŞTG standında 
ziyaretçilere Türk kahvesi, lokum 
ve baklava başta olmak üzere 
bisküvi, gofret ve muhtelif 
şekerleme ürünleri ikram 
edilmiştir.  

MIHAS 2016 fuarının helal fuarlar bazında önemli bir yeri olduğu bir kez daha görülmüştür. 
Güneydoğu Asya’nın en önemli pazarlarından biri olan Malezya’da Müslüman nüfusun fazla 
olması helal gıdaya olan talebi arttırmaktadır. Konu fuar gıda ve şekerleme üzerine bölgenin 
en önemli fuarlarından bir tanesidir. İhracatımızı her geçen gün daha da fazla arttırabilmek 
hedefiyle fuar katılım ve reklam-pazarlama çalışmalarının arttırılması gerekmektedir. 

 

 

FOOD & HOTEL ASIA , 12-15 NİSAN 2016 

SINGAPUR / SINGAPUR 

 

Dünya'nın en önemli re-export ülkesi olan Singapur'da iki yılda bir yapılan Food & Hotel Asia 
2016 fuarı, yaklaşık 74 ülkeden 3.400 firmanın katılımıyla gerçekleştirildi. Fuarı yaklaşık 
72.000 kişi ziyaret ederken Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu - ŞTG fuara info stand ile katılım 
gösterdi. Tanıtım Grubu ile beraber ayrıca 33 Türk firması da fuarda yerini aldı. Fuar 
süresince ziyaretçiler ile diyalog kurularak ŞTG tanıtıldı; Türk ürünlerinin kalite, fiyat, raf 
ömrü ve Türkiye'nin dağıtım ağının gelişmişliği ön plana çıkartılarak avantajları hakkında bilgi 
verildi; ciddi ziyaretçi, distribütör ve ithalatçılarla kartvizit alışverişi yapıldı; kendileri 
ihracatçılarımızla tanışmak üzere ülkemize davet edildi. 

Ayrıca "Delightland” teması ile tasarlanan Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu standında 
ziyaretçilere Türk kahvesi, lokum ve baklava gibi geleneksel tatlar ikram edildi. Diğer taraftan 
Singapur'da faaliyet gösteren market zincirleri de ziyaret edilerek, hem Singapur hem de 
bölge ülkeler piyasası hakkında bilgi edinilmeye çalışıldı. Bu anlamda glüten ve sugar free 
ürünlerin, %70'in üzerinde kakao içeren mamullerin, fındık ve badem içerikli çikolatalı 
ürünlerin ve enerji barların piyasada trend ürün haline geldikleri görüldü. 
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Son yıllarda çikolata ve şekerleme sektöründe Türkiye'nin en önemli pazarları arasında yer 
alan çevre ülkelerdeki sıkıntıların şekerleme sektörünü �uzaklara' götürdüğünü belirten ŞTG 
Yönetim Kurulu Başkanı Sayın Hidayet Kadiroğlu; sektörün, Singapur'dan toplam 900 milyar 
dolarlık pazar büyüklüğüne sahip ülkelere ulaşmaya çalıştığına, Singapur'un da içinde olduğu 
500 milyon nüfusa sahip ASEAN ülkelerine ihracatını arttırmayı hedeflediğine vurgu yaptı.  

 

 

 

19. MOSTAR ULUSLARARASI FUARI , 12-16 NİSAN 2016 

MOSTAR / BOSNA HERSEK 

 

Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu; 
19. Mostar Uluslararası Ekonomi 
Fuarına 40,5 m2 ile katılım 
sağlamıştır. Konu fuara 24 ülkeden 
inşaat, otomotiv, elektrik-
elektronik, metal işleme, 
telekomünikasyon, ağaç ürünleri, 
tarım ve gıda ile tıbbi ekipman 
başta olmak üzere farklı alanlarda 
faaliyet gösteren birçok firmanın 
katılım göstermiştir. 
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SIAL CANADA , 13-15 NİSAN 2016 

MONTREAL / KANADA 

 

Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu (ŞTG); gıda ve içecek sektöründe, Kuzey Amerika'nın en 
önemli etkinliklerden biri olarak gösterilen Sial Canada 2016 fuarına info stand ile katılım 
gerçekleştirildi. 

13-15 Nisan 2016 tarihleri arasında Montreal/ Kanada'da gerçekleştirilen Sial Canada yaklaşık 
60 ülkeden 15.000 alıcıya ve 983 katılımcıya ev sahipliği yaparken Şekerli Mamuller Tanıtım 
Grubu Fuar'a 36 m2 ile katılarak Türk şekerleme ve şekerli mamuller sektörünü başarıyla 
temsil etti. "Delightland” teması ile tasarlanan Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu standında 
ziyaretçilere Türk kahvesi, lokum ve baklava başta olmak üzere Türk Bayrağı, Kanada Bayrağı 
ve ŞTG logosu taşıyan özel tasarım kurabiyeler, bisküvi, gofret ve şekerleme ürünleri ikram 
edildi. Fuara Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu ve Birlik Yönetim Kurulu Üyeleri Sayın Sübet 
Çiçek, Sayın Kazım Taycı iştirak ettiler. 
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EXPO ANTALYA , 23 NİSAN-23 EKİM 2016 

ANTALYA 

 

Türkiye'nin ilk EXPO'su olan EXPO 2016 Antalya, 23 Nisan - 23 Ekim 2016 tarihleri arasında 
Antalya'nın Aksu ilçesinde 1121 dekarlık alanda misafirlerini ağırlayacaktır. 

22 Nisan Cuma günü görkemli bir etkinlikle açılışını yapan ve 23 Nisan Ulusal Egemenlik ve 
Çocuk Bayramı'nda kapılarını halka açan Expo 2016 Antalya'nın felsefesi açılış günüyle ve 
şehrin iklimiyle de özdeşleşeceği şekilde "Gelecek Nesiller için Yeşil Bir Dünya”, teması "Çiçek 
ve Çocuk” sloganı ise "Geleceği Yeşertmek.” olarak planlanmıştır. EXPO 2016 Antalya'nın alt 
temaları ise şu şekilde oluşturulmuştur; tarih, biyoçeşitlilik, sürdürülebilirlik ve yeşil şehir. 
Expo'da Türkiye'nin çeşitli şehirleri ve Antalya'nın ilçeleri yörelerine uygun olacak şekilde 
bahçeler 
düzenlemiştir. 

Bu bahçelerin yanı sıra 
yaklaşık olarak 45 ülke, 
kendine özgü bahçelerini 
oluşturup tahsis 
edilen alanlarda 
etkinlikler düzenleyip 
kültürlerini anlatıyorlar. 
Expo 2016 Antalya'nın 
altı aylık takviminde 
her gün onlarca 
etkinlik yer alıyor. Hem yetişkinlerin hem de çocukların düşünüldüğü programlar; anfi tiyatro, 
salon, tema bahçeleri, Çocuk Adası gibi çeşitli yerlerde düzenlenerek daha keyifli hale 
getiriliyor. 23 Nisan Cumartesi günü 35.705 kişinin kelimenin tam anlamıyla akın ettiği alanda 
Türk Hava Kuvvetleri'nin akrobasi timi "Türk Yıldızları”nın EXPO Kulesi çevresinde 
gerçekleştirdiği cesur manevralar alanın her noktasından izlenip nefes kesmiştir. 

Expo Antalya 2016'ya katılım gösteren yaklaşık 50 ülkeden bazıları aşağıdaki gibidir; Japonya, 
Çin, Kore, Almanya, Kazakistan, Sudan, Mynmar, Makedonya, Maldivler. Türk Hava Yolları'nın 
"Çocuk Bilim ve Teknolojileri Merkezi” ve çeşitli etkinliklerin yer aldığı Çocuk Adası oldukça 
ilgi çekecek noktalar olarak belirtilebilir. Expo 2016 Antalya'ya günlük giriş yapma imkanının 
dışında sezonluk bilet alma imkanı da ziyaretçilere sunuluyor. 
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ARJANTİN-ŞİLİ ÖN TİCARET HEYETİ, 26 NİSAN-02 MAYIS 2016 

ARJANTİN-ŞİLİ 

26 Nisan – 02 Mayıs 2016 tarihleri arası İstanbul Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve 
Mamulleri İhracatçıları Birliği Başkan Yardımcısı Kazım TAYCI, arası İstanbul Hububat Bakliyat 
Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği Yönetim Kurulu Muhasip Üyesi Burhan 
BAŞAR ve arası İstanbul Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği 
Uzman’ı Burak KALKAVAN’dan oluşan özellikle şekerli ve kakaolu mamuller ile ilgili Arjantin 
ve Şili ülkelerini kapsayan ön ticaret heyeti gerçekleştirilmiştir. 

Arjantin’de heyetimiz Ticaret Müşavirimiz Sayın Bayram KAÇAR ile sabah saatlerinde bir 
araya gelerek, ilk olarak Sayın Büyükelçimiz Taner KARAKAŞ’ın evinde verdiği davete iştigal 
etmiş olup, kendisinden Arjantin ile ilgili genel bilgiler elde etmiştir. Sayın Büyük Elçi, konu 
ülkede sade tatta ürünlerin daha çok tuttuğunu belirterek, örnek olarak; ülkemizde sevilen 
fındıklı çikolata tarzı ürünlerin burada damak zevkinden dolayı tutmadığını belirtmiştir. Ayrıca 
büyük paketli ürünlerden ziyade ufak ambalajlı ürünlerin tercih edildiği bilgisini heyetimiz ile 
paylaşmıştır. Son dönemlerde özellikle yönetim alanında değişimler yaşaması ile ticaret 
politikalarında farklılaşmaya gidilip (ithalat kadar ihracatın kaldırılması) Ekonomide 
Liberalleşmenin önünün açıldığı ve ülkenin şuan ihracatçılarımız için büyük bir fırsat 
sunduğunu belirtmiştir.  

 

Buenos Aires Büyük Elçiliği Resepsiyonu 
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APAS BRAZIL , 02-05 MAYIS 2016 

SAO PAULO / BREZİLYA 

02 - 05 Mayıs 2016 tarihleri arasında Sao Paolo/Brezilya'da gerçekleştirilen APAS 2016 
Fuarı'na Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu olarak 35 m2'lik bir stand ile katılım 
gerçekleştirilmiştir. Bu yıl 32.si düzenlenen APAS 2016 Uluslararası Süpermarket Fuarı 2015 
yılında yaklaşık 110.000 m2'lik bir alanda 685 katılımcıya ve 56 ülkeden 494 profesyonel 
ziyaretçiye ev sahipliği yapmıştır. 

En büyük Süpermarket Fuarı 
olarak bugün dünya çapında 
tanınan, APAS Fuarı çeşitli 
ülkelerden gelen katılımcılar ile 
Brezilya'daki tüm süpermarket 
zincirlerini bir araya getirdi. İş 
ilişkileri için önemli bir buluşma 
yeri olmasının yanı sıra, ürün 
lansmanları, güncel haberler ve 
pazar eğilimlerini görmek için 
de büyük bir fırsat! İş 
imkânlarını genişletmek için 
mükemmel bir fırsat olan bu ve 
buna benzer potansiyelleri değerlendirme niyeti ile yola çıkan Şekerli Mamuller Tanıtım 
Grubu, özellikle yurtdışında gerçekleştireceği faaliyetler ile hedef ve mevcut pazarlarda 
piyasa araştırması yapmak, Türk çikolata ve şekerleme sektörü ile uluslararası alıcılar 
arasında koordinasyon sağlamak, sektörün temsilciliğine soyunarak dünyadaki imajını 
tazelemek ve daha da geliştirmek hedefinde� Bu doğrultuda ŞTG, Brezilya'nın Latin Amerika 
pazarına geçiş kapısı olduğunun bilinciyle, sektörüne sahip çıkarak APAS Fuarı'nı etkinlik 
takvimine eklemiştir. 02 - 05 Mayıs 2016 tarihleri arasında gerçekleştirilen APAS 2016 
Fuarı'nda Tanıtım Grubumuzu en iyi şekilde temsil edebilmek ve info standımıza ziyaretçileri 
çekebilmek adına farklı aktiviteler ve ikramlar yapılmıştır. 

İnfo standa gelen ziyaretçilerin lokum başta olmak üzere baklava, Türk kahvesi, gibi Türkiye'yi 
ön plana çıkaran ürünler yoğun ilgi çekmiştir. Bunun dışında jelly, marsmallow, draje gibi 
ürünler de genel anlamda talep gören ürünler arasında olmuştur. Ayrıca, show amaçlı renkli 
lolipop imalatı yapılmış ve ziyaretçilerden yoğun ilgi görmüştür. İnfo standımız yine 
belirlediğimiz konseptimiz "Delightland” çerçevesinde dizayn edilmiştir. Söz konusu fuara; 
İstanbul Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçı Birliği ve Tanıtım Grubu 
Yönetim Kurulu'nu temsilen; Birlik Yönetim Kurulu Başkanı Sn. Zekeriya METE, Yönetim 
Kurulu Başkan Yardımcısı Sn. Kazım TAYCI ile Yönetim Kurulu üyesi Sn. Burhan BAŞAR katılım 
göstermişlerdir. Fuar haricinde; FIESP (Sao Paolo Eyaleti Sanayi ve İşadamları Federasyonu), 
ABAD(Toptancılar, Distribütörler ve Endüstrize Edilmiş Ürünler Derneği) ve APAS 
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(Süpermarketçiler Derneği) ile 
çeşitli görüşmeler ve 
toplantılar yapılmıştır. Bunlar 
arasından ön plana çıkan 
ABAD ve APAS görüşmeleri 
Tanıtım Grubumuz ve karşı 
tarafta gayet pozitif etkiler 
bırakmıştır. 

Fuar alanında özel bir salonda, 
APAS Başkanı Mr. Carlos 
Correa ile gerçekleştirilen 
birebir görüşmede; Genel 
itibariyle Türkiye grup katılımından çok memnun olduklarını, fuar standları konusunda ülke 
olarak gayet başarılı olduğumuzu, bu fuarda özellikle en çok beğendikleri ve en renkli 
görsellerin kullanıldığı standın Tanıtım Grubu standımız olduğunu ifade etmişler ve 
Grubumuzu tebrik etmişlerdir. Karşılıklı güzel temenniler ve Tanıtım Grubumuzca APAS 
Başkanı'na Türk Lokumu hediye edilmiştir. Kendileri standımız gibi renkli olan lokum 
kutumuzu gayet başarılı bulmuş ve ayrıca teşekkürlerini iletmişlerdir. Sao Paulo'da, 02 - 05 
Mayıs 2016 tarihlerinde 14:00 - 22:00 saatleri arasında gerçekleştirilen söz konusu fuar 4 gün 
boyunca ziyaretçilere açık kalmıştır. 

 

SIAL CHINA ULUSLARARASI GIDA VE İÇECEK FUARI , 05-07 MAYIS 2016 

ŞANGHAY / ÇİN 

 
Sial China Fuarı, 05-07 Mayıs 2016 tarihleri arasında, 
Shanghai New International Expo Centre / Çin Halk 
Cumhuriyeti’nde düzenlenmiştir. Fuar toplam 11 
holde, 3.000 katılımcıya ve 66.000 ziyaretçiye ev 
sahipliği yapmış ve 126.500 m2’lik bir alanda 
gerçekleşmiştir. 

Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu (ŞTG) gıda 
sektöründe dünyanın önemli fuarları arasında 
gösterilen Sial China 2016 Fuarı’na 40 m2 ile 
katılmış, Türk şekerleme ve şekerli mamuller 
sektörünü başarıyla temsil etmiştir.  

Çin’de faaliyet gösteren yerli ithalatçılar, distribütörler ve toptancıların bizzat fuarda stand 
açması fuarın kayda değer özelliklerinden biri olarak göze çarpmıştır. Fuar süresi boyunca 21 
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distribütör ile diyalog kurularak ŞTG tanıtılmış, Türk ürünlerinin kalite, fiyat, raf ömrü ve 
Türkiye’nin dağıtım ağının gelişmişliği ön plana çıkartılarak avantajları hakkında bilgi verilmiş 
ve söz konusu ithalatçılar ile kartvizit alışverişi yapılmıştır. İlgili distibütör standlarında 
Tayland, Endonezya, Singapur ve Avrupa ürünlerinin yanı sıra Türk ürünlerine de rastlanması, 
bölgenin ürünlerimize aşina olduğunun bir kanıtı olarak dikkat çekmiştir. 

 

 

SEUL FOOD & HOTEL , 10-13 MAYIS 2016 

SEUL / GÜNEY KORE 

 

Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu (ŞTG); gıda ve içecek sektöründe, Uzakdoğu ve Pasifik 
Asya’nın nabzını tutan en önemli etkinliklerden biri olarak gösterilen Seoul Food and Hotel 
2016 fuarına info stand ile katılım gerçekleştirmiştir. 10-13 Mayıs 2016 tarihleri arasında 
Seul/Güney Kore’de gerçekleştirilen söz konusu fuarda ŞTG’yi Yönetim Kurulu Başkanı 
Hidayet KADİROĞLU temsil etmişlerdir.  

46 ülkeden 1520 firmanın katıldığı Seul Food and Hotel 2015 Fuarı, toplamda 53.406 
ziyaretçiye ev sahipliği yapmıştır. Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu fuara 36 m2 ile katılmış, 
Türk şekerleme ve şekerli mamuller sektörünü başarıyla temsil etmiştir. “Delightland” teması 
ile tasarlanan Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu standında ziyaretçilere Türk kahvesi, lokum ve 
baklava başta olmak üzere bisküvi, gofret ve şekerleme ürünleri ikram edilmiştir.  
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Şekerleme ve çikolata ürünlerimizin bu tip büyük organizasyonlarda tanıtımının yapılması ve 
ihracatçılarımız ile uluslararası satın almacıların bir araya getirilmesinde aracılık edilmesi 
amacıyla kurulan, Güney Kore’de yaygın olan kafe kültürü nedeniyle lokum&türk kahvesi 
konsepti ile dikkatleri çeken ŞTG’nin fuardaki temsili konumu; fuar boyunca gerek fuarı 
ziyaret eden T.C. Seul Büyükelçisi Sn. Arslan Hakan OKÇAL ve Ticaret Müşaviri Sayın Alper 
ATİLLA, gerek fuara katılan diğer Türk katılımcılar, gerekse fuar ziyaretçileri tarafından takdir 
ile karşılanmıştır. 

Güney Kore’de faaliyet gösteren bazı yerli ithalatçı, distribütör ve toptancıların fuarda bizzat 
stand açtığı görülmüş, fuar süresi boyunca ithalatçı, mağaza ve kafe sahipleri, distribütörler 
ile diyalog kurularak ŞTG tanıtılmış, Türk ürünlerinin kalite, fiyat, raf ömrü ve Türkiye’nin 
dağıtım ağının gelişmişliği ön plana çıkartılarak avantajları hakkında bilgi verilmiş ve kartvizit 
alışverişi yapılmıştır. Info standı ziyaret eden distribütörlerin yanı sıra, yaklaşık 10 distribütör 
Ticaret Müşaviri Sayın Alper ATİLLA ile birlikte standında ziyaret edilerek ŞTG logolu ürünler 
ikram edilmiş, Türk ürünlerinin tanıtımı yapılmıştır.  

 

 

SWEETS & SNACKS EXPO 2016 , 24-26 MAYIS 2016 

ŞİKAGO / AMERİKA BİRLEŞİK DEVLETLERİ 

 

Sweets and Snacks Uluslararası Bisküvi, 
Çikolata ve Şekerleme Fuarı 24-26 Mayıs 
2016 tarihleri arasında, Chicago/ABD'de 
gerçekleştirildi. Şekerli Mamuller Tanıtım 
Grubu söz konusu fuara info stand ile 
katılım gösterdi. 

Fuarın milli katılım organizasyonu İstanbul 
İhracatçı Birlikleri Genel Sekreterliğince 
yapılırken fuarda toplam 23 Türk firması 
katılımcı olarak yer aldı. "Delightland” 
teması ile tasarlanan Şekerli Mamuller 
Tanıtım Grubu standında ziyaretçilere Türk kahvesi, lokum ve baklava başta olmak üzere 
bisküvi, gofret ve şekerleme ürünleri ikram edildi. Tanıtım Grubunun fuardaki temsili 
konumu; fuar boyunca gerek fuarı ziyaret eden T.C. Chicago Başkonsolosu Sayın Umut Acar, 
gerek fuara katılan diğer Türk katılımcılar, gerekse fuar ziyaretçileri tarafından takdir ile 
karşılandı. 
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Türk şekerleme sektörü, Ortadoğu ve çevre ülkelerde sekteye uğrayan pazar payını ABD'de 
telafi etmeye çalışırken Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu Başkanı Sayın Hidayet Kadiroğlu, 
ABD'nin Irak'tan sonra en büyük ikinci ihracat kapısı haline geldiğini belirterek, bu yıl bu 
ülkeye sektörün ihracat hedefinin 200 milyon dolar olduğunu söyledi. Sayın Kadiroğlu 
"Toplam ihracatımızın yüzde 7'si bu ülkeye yapılıyor. 2015 yılının ilk 4 ayında 30 milyon dolar 
olan ihracatımız yılın ilk 4 ayında 60 milyon dolara çıktı. Yıl sonu ihracat hedefimiz 200 milyon 
dolar” dedi. Amerika'nın 2015 yılında şekerli mamuller sektöründe 14 milyar dolarlık ithalat 
yaptığını ifade eden Sayın Kadiroğlu, "Biz bu pastadan sadece 120 milyon dolarlık pay 
alabildik. Bu pastadan Kanada yüzde 34, Meksika ise yüzde 15 pay alıyor. Diğer rakiplerimiz 
ise Çin, Japonya ve Almanya. Türkiye olarak kaliteli ürünleri uygun fiyatlara üretebilme ve 
üretimde son teknolojiyi kullanma gücümüzle rakiplerimizden ayrışıyoruz. 2.5 milyar dolarlık 
şekerleme ihracatımızı katlanarak artırmak için tüm sektör olarak canla başla çalışıyoruz” 
dedi. 

 

 

THAIFEX WORLD OF FOOD ASIA , 25-29 MAYIS 2016 

BANGKOK / TAYLAND 

25 - 29 Mayıs 2016 tarihleri arasında 
Bankok/Brezilya'da gerçekleştirilen 
THAIFEX 2016 Fuarı'na Şekerli Mamuller 
Tanıtım Grubu olarak 36 m2'lik bir stand 
Millik atılım organizasyonu içerisinde 
güzel bir konumda iştirak edilmiştir. 
Tayland'ın Bangkok kentinde 25-29 
Mayıs 2016 tarihlerinde gerçekleştirilen 
ve bu yıl 12.'si düzenlenen THAIFEX-
World of Food Asia 2016 Fuarı'na 
Türkiye başta olmak üzere Çin, 
Kamboçya, Almanya, Endonezya, İtalya, 
Japonya, Kore, Malezya, Filipinler, Singapur, Vietnam gibi 30 ülkeden gıda sektöründe 
faaliyet gösteren yaklaşık 1.800 firma ve 30 bini aşkın ziyaretçi katıldı . 

Asya'da gerçekleşen en büyük fuar organizasyonlarından biri durumunda olan THAIFEX Fuarı 
esnasında Tanıtım Grubumuzun İnfo standa gelen ziyaretçilerin lokum başta olmak üzere 
baklava, Türk kahvesi, gibi Türkiye'yi ön plana çıkaran ürünler yoğun ilgi çekmiştir. Bunun 
dışında jelly, marsmallow, draje gibi ürünler de genel anlamda talep gören ürünler arasında 
olmuştur. 
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Diğer yandan fauar süresince, show 
amaçlı renkli lolipop imalatı yapılmış ve 
ziyaretçilerden yoğun ilgi görmüştür. 
İnfo standımız yine belirlediğimiz 
konseptimiz "Delightland” 
çerçevesinde dizayn edilmiştir. Söz 
konusu fuara; Şekerli Mamuller tanıtım 
grubu Yönetim Kurulu Başkan 
Yardımcısı Sn. Kazım TAYCI, Yönetim 
Kurulu Muhasip Üyesi Sn. Sübet çiçek 
ve Yönetim kurulu Üyesi Sn. Aydın 
Keleş katılım göstermişlerdir. 

 

İRAN FOOD & HOSPITALITY , 30 MAYIS-02 HAZİRAN 2016 

TAHRAN / İRAN 

 

İran Food and Hospitality Fuarı 30 Mayıs – 2 Haziran 2016 tarihleri arasında, Tahran/İran’da 
gerçekleştirildi. Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu söz konusu fuara 36 m2’lik info stand ile 
katılım gösterdi. 

Fuarda, çoğu makine endüstrisinde faaliyet gösteren yaklaşık 70 Türk firması katılımcı olarak 
yer alırken Danimarka, Almanya, İsviçre, İtalya, Polonya, İspanya ve Çin gibi ülkelerin milli 
katılımları da fuarda boy gösterdi. Özellikle ambargoların gevşetilmesinden sonra muhtelif 
ülkelerden İran’a yoğun ilgi olduğu görüldü. Fuarda 35 ülkeden 711 katılımcı, 12 ülke 
pavilyonu ve 40.000’in üzerinde ziyaretçi yer aldı.    

“Delightland” teması ile tasarlanan 
Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu 
standında ziyaretçilere Türk 
kahvesi, lokum ve baklava başta 
olmak üzere bisküvi, gofret ve 
şekerleme ürünleri ikram edildi. 
Tanıtım Grubunun fuardaki temsili 
konumu; fuar boyunca gerek fuarı 
ziyaret eden T.C. Tahran Ticaret 
Müşavirliği, gerek fuara katılan 
diğer Türk katılımcılar, gerekse fuar 
ziyaretçileri tarafından takdir ile 
karşılandı. 
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Tanıtım Grubu standına uğrayan ziyaretçilerden, distribütör ve ithalatçılardan alınan bilgi 
Türk, Birleşik Arap Emirlikleri, Suudi Arabistan ve Çin ürünlerine İran’da boykot olduğu, buna 
mukabil Avrupa ürünlerinin ülkeye rahatlıkla giriş yapabildiği yönünde olurken; T.C. Tahran 
Müşavirliği durumun böyle olmadığını, eski Tahran yönetiminin usulsüzlüğe kapı araladığını, 
yeni yönetimin ise bürokrasiyi sistematize etmeye çalıştığını ve usulsüzlükleri bertaraf etmek 
istediğini, dolayısıyla özellikle sağlık sertifikası sunabilen ve doğru çalışan ihracatçı ve 
ithalatçıların İran’a ithalatta herhangi bir sorun ile karşılaşmadığını ifade etmektedir.  

 

 

 

İran pazarında, çikolatalı mamullerde hammadde temini yapan Türk firmalarının önünün açık 
olduğu bilgisini veren Müşavirliğimiz, çikolatalı ve şekerli mamullerde vergilerin yüksek 
olduğunu ancak asıl sıkıntının gümrüklere sertifika temininde yaşandığını vurgulamakta; 
kaçakçılığın çok fazla olduğunu belirtmekte ama sebebini vergiye değil evraksal tedarik 
anlamında pazarda satıcıların hazır olmaması ve beyanda bulunamamasına bağlamaktadır. 
Gene Müşavirliğimizden alınan bilgi, yeni Tahran yönetiminin getirdiği yasal düzenlemenin 
aracıya müsaade etmemesi, alıcı ve satıcı firmayı direkt çalışmak durumunda bıraktığı 
yönündedir. 
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FOOD & HOTEL MYANMAR , 01-03 HAZİRAN 2016 

YANGON / MYANMAR 

 

Food & Hotel Myanmar Fuarı, 01-03 Haziran 2016 tarihleri arasında, Yangon / Myanmar’da 
düzenlenmiştir. Fuar 6.500 m2’lik tek holde, 28 ülkeden 250’den fazla katılımcıya ve 7.299 
ziyaretçiye ev sahipliği yapmıştır.  

Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu (ŞTG) gıda sektöründe önemli fuarlar arasında gösterilen 
Food & Hotel Myanmar 2016 Fuarı’na 36 m2 ile katılmış, Türk şekerleme ve şekerli mamuller 
sektörünü başarıyla temsil etmiştir. “Delightland” teması ile tasarlanan Şekerli Mamuller 
Tanıtım Grubu standında 
ziyaretçilere Türk kahvesi, lokum ve 
baklava başta olmak üzere 
bisküvi, gofret ve şekerleme 
ürünleri ikram edilmiştir.  

Myanmar’da faaliyet gösteren 
yerli, distribütörler ve 
toptancıların bizzat fuarda 
stand açması fuarın kayda 
değer özelliklerinden 
biri olarak göze çarpmıştır. Fuar 
süresi boyunca Myanmar’ın en 
büyük 2 distribütörü ile diyalog kurularak ŞTG tanıtılmış, Türk ürünlerinin kalite, fiyat, raf 
ömrü ve Türkiye’nin dağıtım ağının gelişmişliği ön plana çıkartılarak avantajları hakkında bilgi 
verilmiş ve söz konusu ithalatçılar ile kartvizit alışverişi yapılmıştır.  

 

 

ALIMENTEC , 08-11 HAZİRAN 2016 

 BOGOTA / KOLOMBİYA 

Alimentec Uluslararası Gıda Fuarı 8-11 Haziran 2016 tarihleri arasında, Bogota/Kolombiya'da 
gerçekleştirildi. Fuar 460 katılımcıya ve 32.000 ziyaretçiye ev sahipliği yaparken Şekerli 
Mamuller Tanıtım Grubu söz konusu fuara 36 m2'lik info stand ile katılım gösterdi. 

"Delightland” teması ile tasarlanan Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu standında ziyaretçilere 
Türk kahvesi, lokum ve baklava başta olmak üzere bisküvi, gofret ve şekerleme ürünleri 
ikram edildi. Ayrıca standta yapılan şekerleme şovu fuar ziyaretçileri nezdinde fuar boyunca 
büyük ilgi gördü. Standı ziyaret eden T.C. Bogota Büyükelçimiz Sayın Engin Yürür ve Ticaret 
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Müşavirimiz Sayın Soner Akdokur, Türk şekerleme ihracatçısını Kolombiya'da görmekten 
duydukları memnuniyeti dile getirdi. 

Kolombiya'nın Türk şeker ihracatçısı için önemine vurgu yapan Şekerli Mamuller Tanıtım 
Grubu Başkanı Sayın Hidayet Kadiroğlu, "Kolombiya'nın Türkiye ile ticaret hacmi 1 milyar 
dolar. Bu ticaret hacminin 200 milyon doları ihracattan oluşurken, 800 milyon dolarını ithalat 
oluşturuyor. Kolombiya'nın hububat ithalatı ise yıllık 2.6 milyar dolar. Bunun 415 milyon 
dolarını şekerli mamuller oluşturuyor. Bizim Türk şeker ihracatçısı olarak buradaki payımız 
2.5 milyon dolar. 415 milyon dolar ithalat yapan 50 milyonluk nüfusa sahip bir ülkede, 2.5 
milyon dolarlık ihracat payı gerçekten çok düşük. Birlik olarak biz burada ki potansiyeli 
gördük ve Kolombiya ile olan serbest ticaret anlaşmasına sektör olarak taraf olduk. Bizim 
burada ki güvencemiz ve gücümüz kesinlikle kalitemize dayanıyor. Sektör olarak biz 
Kolombiya için çok güçlüyüz ve burada gerçekten fark yaratabiliriz” diye vurguladı. 
Kolombiya'ya gerçekleştirilen milli katılımın Temmuz ayında gerçekleştirilecek olan alım 
heyetine de vesile olduğunu belirten Kadiroğlu "Yılbaşından bu yana Myanmar ve Güney 
Kore'den Türkiye'ye alım garantili heyetler geldi ve ürünlerimizi aldılar. Myanmar'dan 60 
konteyner sipariş verildi. Kore'nin en büyük toptancısını getirdik. Temmuz ayı içerisinde de 
Kolombiya'dan yaklaşık 15 iş insanından oluşacak alım garantili bir heyet getireceğiz” dedi. 
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SUMMER FANCY FOOD ULUSLARARASI GIDA VE İÇECEK FUARI , 26-28 HAZİRAN 2016 

NEW YORK / A.B.D. 

Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu (ŞTG); gıda ve içecek sektöründe, Kuzey Amerika’nın nabzını 
tutan en önemli etkinliklerden biri olarak gösterilen Summer Fancy Food Show’a info stand 
ile katılım gerçekleştirmiştir.  

Amerika Birleşik Devletleri’nin New York şehrinde 26-28 Haziran 2016 tarihleri arasında 62.si 
düzenlenen Summer Fancy Food 2016 Uluslararası Gıda Fuarına ülkemiz Milli Katılımı, Ege 
İhracatçı Birlikleri (EİB) tarafından organize edilmiş ve söz konusu fuara ülkemizden milli 
katılım kapsamında 40 (34 firma, 5 tanıtım grubu ve 1 Sanayi ve Ticaret Odası), bireysel 
katılımcı olarak ise 5 firma olmak üzere toplam 45 katılımcı iştirak etmiştir. Ana 
organizatörlügü Specialty Food Association tarafından gerçekleştirilen ve Tunus’un bu sene 
partner ülke olarak katıldığı Summer Fancy Food 2016 Fuarı organizasyonu, New Yorkun 
merkezi bir yerinde konumlanan Jacob K. Javits Convention Center Uluslararası Fuar Alanında 
konularına ve milli pavilyonlarına göre ayrılan ayrı salonlarda (pavilyonda) 
gerçekleştirilmiştir.  

 

Ana organizatör tarafından fuar sonrası yayımlanan istatistik çerçevesinde, yaklasık 33.500 
m2’lik alanda gerçeklestirilen bu seneki fuarda bugüne kadar yasanan en büyük yoğunluğun 
kaydedildigi, bu kapsamda yaklaşık 180 bin ürünün sergilendigi fuarda 50 ülkeden 2.670 
civarında katılımcının yer aldığı, bunların yaklaşık 400’ünün ilk kez söz konusu fuara katılan 
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firmalar olduğu; öte yandan, ortalama her yıl 25 bin ziyaretçinin ziyaret ettigi söz konusu 
fuarı bu sene 47 bin profesyonel ziyaretçinin gezdiği belirtilmektedir. ABD’de düzenlenen 
gıda fuarları arasında en büyük fuarlardan biri olarak kabul edilen fuarın düzenlendiği şehrin 
ekonomik anlamda en büyük merkezlerden birisi olması ve şehrin dünyanın en popüler 
turistik destinasyonlarından birisi olması sebebiyle, söz konusu fuar katılımcı ve ziyaretçiler 
tarafından büyük ilgi görmüştür. Üç gün süreli anılan fuarda; hazır yemekler ve çorbalar, 
içecekler, meyve suları, bisküviler, krakerler, kek ve kurabiyeler, makarna, soslar, 
sekerlemeler, reçeller, bal ve suruplar, zeytin ve zeytin yagı, peynirler, bakliyat ürünleri, 
etler, çay ve kahveler, tatlılar, çerezler, tursu ve konserveler vb ürünler sergilenmistir. 

Şekerleme ve çikolata ürünlerimizin bu tip büyük organizasyonlarda tanıtımının yapılması ve 
ihracatçılarımız ile uluslararası satın almacıların bir araya getirilmesinde aracılık edilmesi 
amacıyla kurulan ŞTG’nin fuardaki temsili konumu, fuar boyunca gerek fuara katılan diğer 
Türk katılımcılar, gerekse fuar ziyaretçileri tarafından takdir ile karşılanmıştır. 

ABD’de faaliyet gösteren bazı yerli ithalatçı, distribütör ve toptancıların fuarda bizzat stand 
açtığı görülmüş, fuar süresi boyunca distribütörler ile diyalog kurularak ŞTG tanıtılmış, Türk 
ürünlerinin kalite, fiyat, raf ömrü ve Türkiye’nin dağıtım ağının gelişmişliği ön plana 
çıkartılarak avantajları hakkında bilgi verilmiş ve söz konusu ithalatçılar ile kartvizit alışverişi 
yapılmıştır.  

Türk şekerleme sektörü, Ortadoğu ve çevre ülkelerde sekteye uğrayan pazar payını ABD'de 
telafi etmeye çalışırken Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu Başkanı Sayın Hidayet Kadiroğlu, 
ABD'nin Irak'tan sonra en büyük ikinci ihracat kapısı haline geldiğini belirterek, bu yıl bu 
ülkeye sektörün ihracat hedefinin 200 milyon dolar olduğunu söylemiştir. Sayın Kadiroğlu 
"Toplam ihracatımızın yüzde 7'si bu ülkeye yapılıyor. 2015 yılının ilk 4 ayında 30 milyon dolar 
olan ihracatımız yılın ilk 4 ayında 60 milyon dolara çıktı. Yıl sonu ihracat hedefimiz 200 milyon 
dolar” ifadesini kullanmıştır. Amerika'nın 2015 yılında şekerli mamuller sektöründe 14 milyar 
dolarlık ithalat yaptığını ifade eden Sayın Kadiroğlu, "Biz bu pastadan sadece 120 milyon 
dolarlık pay alabildik. Bu pastadan Kanada yüzde 34, Meksika ise yüzde 15 pay alıyor. Diğer 
rakiplerimiz ise Çin, Japonya ve Almanya. Türkiye olarak kaliteli ürünleri uygun fiyatlara 
üretebilme ve üretimde son teknolojiyi kullanma gücümüzle rakiplerimizden ayrışıyoruz. 2.5 
milyar dolarlık şekerleme ihracatımızı katlanarak artırmak için tüm sektör olarak canla başla 
çalışıyoruz” demiştir. 

 

 

 

1752016/2017 Dönemi Çalışma Raporu



FINE FOOD AUSTRALIA , 12-15 EYLÜL 2016 

MELBOURNE / AVUSTRALYA 

 

Fine Food Avustralya Fuarı 12 Eylül-16 Eylül - 2016 tarihleri arasında, Melbourne/Avustralya’ 
da gerçekleştirildi. Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu söz konusu fuara 36 m2'lik info stand ile 
katılım gösterdi. Fuarda, 4 tanıtım grubunun yansıra kuru meyve sektörü ve şekerli mamuller 
sektöründe yer alan 6 firma katılımcı olarak yer alırken Danimarka, Almanya, İsviçre, İtalya, 
Polonya, İspanya ve Çin gibi ülkelerin milli katılımları da fuarda boy gösterdi. Fuarda 40 
ülkeden 800 katılımcı, 12 ülke pavilyonu ve 20.000'in üzerinde ziyaretçi yer aldı. 

"Delightland” teması ile tasarlanan Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu standında ziyaretçilere 
Türk kahvesi, lokum ve baklava başta olmak üzere bisküvi, gofret ve şekerleme ürünleri 
ikram edildi. Tanıtım Grubunun fuardaki temsili konumu; fuar boyunca gerek fuarı ziyaret 
eden T.C. Melbourne Ticaret Müşavirliği, gerek fuara katılan diğer Türk katılımcılar, gerekse 
fuar ziyaretçileri tarafından takdir ile karşılandı. 

Melbourne Başkonsolosu Mehmet Sakallı genel itibariyle Türkiye grup katılımından çok 
memnun olduklarını, fuar standları konusunda ülke olarak gayet başarılı olduğumuzu, bu 
fuarda özellikle en çok beğendikleri ve en renkli görsellerin kullanıldığı standın Tanıtım Grubu 
standımız olduğunu ifade etmişler ve Grubumuzu tebrik etmişlerdir. 12 Eylül - 15 Mayıs 2016 
tarihlerinde 10:00 - 18:00 saatleri arasında gerçekleştirilen söz konusu fuar 4 gün boyunca 
ziyaretçilere açık kalmıştır.. 

Melbourne ve Sidney’de yaşayan etnik nüfusun çoğunluğu nedeniyle Türk şekerli mamuller 
ürünlerinin bu kesime hitap edeceği  Müşavirliğimiz tarafından dile getirilmiş, önümüzdeki 
dönem içinde bu bölgeye yönelik fuar katılımlarının devam etmesi gerektiği dile getirilmiştir. 

 

ÇİN-AVRASYA EXPO , 20-25 EYLÜL 2016 

URUMÇİ / ÇİN 

 

Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu (ŞTG), Çin Halk Cumhuriyeti'nin Uygur Özerk Bölgesi 
Başkenti Urumçi'de bu yıl beşincisi düzenlenen Çin-Avrasya Fuarı'na info stand ile katılım 
sağlamıştır. Turkiye milli katılımı Orta Anadolu İhracatçı Birlikleri tarafından organize edilen 
fuarın açılışına teşrif ederek Türk firmalarına başarılar dileyen T.C. Ekonomi Bakan Yardımcısı 
Sn. Fatih METİN, önümüzdeki yıl Türkiye'nin fuara daha fazla sayıda firma ile katılım 
sağlamasının iki ülke ticari ilişkilerinin geliştirilmesi açısından oldukça faydalı olacağını ifade 
etmişlerdir. 
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"Delightland” teması ile tasarlanan Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu standında ziyaretçilere 
ikram edilen Türk kahvesi, lokum ve baklava yoğun ilgi görmüş, Tanıtım Grubunun fuardaki 
temsili konumu; fuar boyunca gerek fuarı ziyaret eden Sn. Bakan Yardımcısı Fatih METİN, 
gerekse fuar ziyaretçileri tarafından takdir ile karşılanmıştır. 

 

Çin'in batıya açılan en önemli güzergâhlarından biri olan ve Uygur Türklerinin anavatanı olan 
Urumçi'de düzenlenen Çin Avrasya Fuarı, gerek Çin pazarı gerekse diğer Orta Asya ülkeleri 
pazarlarına hitap etmesi açısından kritik bir konumda yer almakta olup, fuar esnasında 
iletişime geçilen firma ve kuruluşların alım heyeti kapsamında ülkemize davet edilmesinin 
şekerli mamuller sektörümüze önemli ölçüde katkı sağlayacağı öngörülmektedir. 

 

ŞEKERLİ MAMULLER TANITIM GRUBU GELECEK STRATEJİSİ GELİŞTİRME ÇALIŞTAYI  

 28-30 EYLÜL 2016 , DIŞ TİCARET KOMPLEKSİ 

 

24 Eylül 2016 tarihinde Dış Ticaret 
Kompleksi'nde Sn. Hakan TETİK'in 
sunumlarıyla yapılan Şekerli Mamuller 
Tanıtım Grubu �Gelecek Stratejisi 
Geliştirme Programı' ilk ayağı olan ‘Stratejik 
Bakış Açısı ve Düşünme' çalıştayı 
gerçekleştirilmiştir. 
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Çalıştay'a Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu Başkanı Hidayet Kadiroğlu ile YK üyesi Uğur 
Durukan, Levent Çaputçu, Zeki Güzel, Umut Beyazpınar, Kamil Özdağ, Hububat YK üyesi 
Burhan Başar ve Çalışma Komitesi Üyeleri ile Birlik Danışmanlarından Hakan Şenbir, Doç. Dr. 
Nevzat Konar ve Prof. Dr. Nevzat Artık katılım göstermiştir. 

Konu Çalıştay'da Şekerli Mamuller Tanıtım Grubunun gelecek stratejileri görüşülmüştür. 

 

 

  

 

EXPO ALIMENTARIA , 28-30 EYLÜL 2016 

LIMA / PERU 

Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu, 28-30 Eylül 2016 tarihleri arasında Peru’nun Lima kentinde 
gerçekleştirilen Expoalimentaria 2016 Fuarı’na 40 m2 ile katılım göstermiştir. 

24,000 m2 alanda 600'den fazla firmanın stand açtığı ve 43,500'den fazla ziyaretçiye ev 
sahipliği yapan organizasyon Güney Amerika'nın en büyük genel gıda fuarı olup Türkiye'nin 
yanı sıra çok sayıda ülke, birden çok markası ile katılım göstermiştir. 

"Delightland” teması ile tasarlanan Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu standında ziyaretçilere 
Türk kahvesi, lokum ve baklava başta olmak üzere bisküvi, gofret ve şekerleme ürünleri 
ikram edilmiştir. Tanıtım Grubunun fuardaki temsili konumu; fuar boyunca gerek fuarı ziyaret 
eden T.C. Lima Ticaret Müşavirliği, gerek fuara katılan diğer Türk katılımcılar, gerekse fuar 
ziyaretçileri tarafından takdir ile karşılanmıştır. 
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KOLOMBİYA ALIM HEYETİ , 24 EKİM 2016 

DIŞ TİCARET KOMPLEKSİ / İSTANBUL 

 

İstanbul Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği ve Şekerli 
Mamuller Tanıtım Grubu koordinasyonunda, 24.10.2016 tarihinde İstanbul İhracatçı Birlikleri 
Genel Sekreterlik Binasında, Alimentec Bogota 2016 fuarı ile eş zamanlı olarak yürütülen 
pazar araştırması esnasında davet edilen Kolombiya menşeli altı firma yetkililerinin 
katılımıyla özel nitelikli alım heyeti faaliyeti gerçekleştirilmiştir. 

Bu kapsamda yapılan etkinliğe katılan 26 firmamız, nihai alıcı ile ikili iş görüşmesi imkanı 
bulmuştur. 
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SIAL PARIS , 16-20 EKİM 2016 

PARIS / FRANSA 

Dünyanın en önemli gıda fuarlarından 
biri olan SIAL Paris Gıda Fuarı, bu sene 
de 16-20 Kasım tarihleri arasında, 
100'ün üzerinde ülkeden 6 bin kadar 
şirkete ve 150 bine yakın ziyaretçiye 
ev sahipliği yapmak üzere kapılarını 
açtı. Fuarın en güçlü katılımcılarından 
biri olan ve bu sene de 300 firmayla 
katılım gösteren Türkiye, ziyaretçilerin 
yaklaşık yüzde 85'inin uluslararası 
katılımcılardan oluştuğu bu fuarda 
dünya gıda pazarındaki payını 
artırmayı hedefliyor. 

Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu da, Türk şekerleme ve tatlılarını daha geniş kitlelere 
ulaştırabilmek adına 36 m2lik standıyla, Yönetim Kurulu Başkanı Sn. Hidayet Kadiroğlu, 
Başkan Yardımcısı Sn. Zekeriya Mete ve Yönetim Kurulu Üyesi Sn. Kazım Taycı'nın da 
katılımlarıyla SIAL Paris'te yerini aldı. Fuarın en renkli standlarından birine sahip olan Şekerli 
Mamuller Tanıtım Grubu, gerçekleşen şeker şovları, çeşitli etkinlikleri ve Türk Kahvesi, lokum, 
baklava gibi ikramlarıyla 7'den 70'e tüm ziyaretçilerinin yüzlerini güldürüyor. 

Bu çerçevede söz konusu fuar döneminde irtibat kurulan yabancı firma temsilcilerinin, VIP 
alım heyeti kapsamında ülkemize getirilmesinin sektör adına yararlı olacağı mütalaa 
edilmektedir. 

 

 

WORLD HALAL DAY , 02-04 KASIM 2016 

OPATIJA / HIRVATİSTAN 

Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu; 02-04 Kasım 2016 tarihleri arasında Hırvatistan / Opatija'da 
gerçekleştirilen World Halal Day Croatia 2016 etkinliğine info stand ile katılım 
gerçekleştirmiştir. Dün başlayan söz konusu etkinlik kapsamında düzenlenen fuar 
organizasyonuna iştirak eden ziyaretçilerin Tanıtım Grubu standına yoğun ilgisi olmuştur. 

Fuar organizasyonu ilk önce açılış konuşmalarıyla başlamış olup başta Hırvatistan 
Cumhurbaşkanı Sn. Kolinda Grabar Kitaroviç, Hırvatistan Diyanet Kurumu müftüsü Sn. Aziz 
Hasanoviç ve Bakan Yardımcımız Sn. Fatih Metin'de bizzat açılış konuşmalarında yer 
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almışlardır. Açılış sonrasında Tanıtım Grubu standını ziyaret eden Hırvatistan Cumhurbaşkanı 
ve beraberindeki resmi heyete Türk kahvesi, lokum ve baklava ikram edilmiştir. 

 

 

YUMMEX MIDDLE EAST , 07-09 KASIM 2016 

DUBAİ / BİRLEŞİK ARAP EMİRLİKLERİ 

Her katıldığı fuar organizasyonunda yaptığı şovlarla ön plana çıkan Şekerli Mamuller Tanıtım 
Grubu (ŞTG) bu defa da Dubai/B.A.E.'nde Yummex Middle East (eski adı ile Sweets & Snacks 
Middle East) fuarında şeker şovu ile katılımcılardan büyük ilgi görmüştür. 7 Kasım 2016 
tarihinde 8.000'den den fazla profesyonel ziyaretçiye kapılarını açan fuarın güzel bir 
konumunda yer alan ve "Delightland” teması ile tasarlanan Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu 
standı ile Türkiye'nin geleneksel ürünleri ile yurtdışında boy göstererek Türk şekerleme, 
çikolata ve bisküvi sektörünün potansiyelini dünya pazarlarında en etkin şekilde ortaya 
koymak ve markalaşmasına destek olmak amacıyla çalışmalarına devam eden ŞTG, 
profesyonel alıcılarla kurduğu temaslarda Türk şekerli mamuller sektörünün sahip olduğu 
potansiyeli muhataplarına anlatmakta olup alıcıların ülkemiz firmalarıyla bir araya 
gelmesinde köprü vazifesi üstlenmiştir. Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu Başkan Yardımcısı 
Zekeriya METE ve Yönetim Kurulu Üyesi Kazım TAYCI fuara iştirak ederek sektöre ilişkin 
gözlemlerde bulunmuşlardır. Diğer yandan fuar döneminde temas kurulan profesyonel alıcı 
firmaların ülkemize VIP alım heyeti kapsamında getirilmesinin ileriki döneme ilişkin sektör 
adına yararlı olacağı dile getirilmiştir.  
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FOOD & HOTEL CHINA , 07-09 KASIM 2016 

ŞANGHAY / ÇİN 

 

7-9 Kasım 2016 tarihleri arasında, Şangay/Çin’de 
gerçekleştirilen Food Hotel China Fuarı 73.500 m2 
alanda, 66 ülkeden 2.350 katılımcıya ve 72.246 
ziyaretçiye ev sahipliği yapmış; Şekerli Mamuller 
Tanıtım Grubu söz konusu gıda ve içecek fuarına info 
stand ile katılım göstermiştir.  

Baklava, lokum, Türk kahvesi gibi geleneksel Türk 
ürünlerini ziyaretçilerin beğenisine sunan Tanıtım 
Grubu standı büyük ilgi görmüş; fuar süresince birçok 
distribütör ile diyalog kurularak kendileri Türkiye’ye, 
ihracatçılarımızla buluşmak üzere davet edilmiştir. 
Fuarda kurulan yoğun temaslar, Aralık 2016’da 
Türkiye’ye getirilen ve 25 Çin firmasından oluşan bir 
alım heyeti organizasyonu ile taçlandırılmıştır.   
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ANUFOOD CHINA , 16-18 KASIM 2016 

PEKİN / ÇİN 

Anufood China Fuarı, 16-18 Kasım 2016 tarihleri arasında, Pekin / Çin Halk Cumhuriyeti’nde 
düzenlenmiştir. Fuar toplam 2 holde, 607 katılımcıya ve 24.000 ziyaretçiye ev sahipliği 
yapmış ve 36.000 m2 ’lik bir alanda gerçekleşmiştir.  

Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu (ŞTG) söz konusu fuara 36 m2 ile katılmış, Türk şekerleme ve 
şekerli mamuller sektörünü başarıyla temsil etmiştir. “Delightland” teması ile tasarlanan 
Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu standında ziyaretçilere Türk kahvesi, lokum ve baklava başta 
olmak üzere çikolata, gofret ve şekerleme ürünleri ikram edilmiştir.  

 

 

Fuar süresince yerli ithalatçılar, distribütörler ve toptancılar ile diyalog kurularak ŞTG 
tanıtılmış, Türk ürünlerinin kalite, fiyat, raf ömrü ve Türkiye’nin dağıtım ağının gelişmişliği ön 
plana çıkartılarak avantajları hakkında bilgi verilmiş ve söz konusu ithalatçılar ile kartvizit 
alışverişi yapılmıştır. Ticaret müşaviri Sn. Halil Madazlı ŞTG standına teşrif etmiş ve 
kendisinden Çin pazarı hakkında bilgi edinilmiştir. Çinlilerin içerikten çok ambalaja önem 
verdiğinin üstüne basarak altını çizen Halil Bey, konu pazara giriş yapmak isteyen firmaların 
bu konuya dikkat etmesi gerektiğini vurguladı. 
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FOODEX SAUDİ , 21-24 KASIM 2016 

CİDDE / S.ARABİSTAN 

21-24 Kasım 2016 tarihleri arasında düzenlenen, 9800 metrekarelik bir alanda 32 ülkeden 
200'ün üzerinde ihracatçı ve 5000'in üzerinde katılımcıya ev sahipliği yapan Foodex Saudi 
2016 fuarında Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu, 36 metrekarelik info standıyla katılım 
gösterirken ülkemizin şekerli mamullerinin tanıtımına yönelik çalışmalarda bulunmuştur. 

 

 

Ekonomik standardı ve potansiyeli yüksek bir ülke olması sebebiyle Suudi Arabistan ülkemiz 
şekerleme sektörü için önemli bir ülke olarak anılmaktadır. İhracatımızı her geçen gün daha 
da fazla arttırabilmek hedefiyle fuar katılım ve reklam-pazarlama çalışmalarının 
arttırılmasında fayda olabilir. 

 

 

ARJANTİN ÖZEL NİTELİKLİ ALIM HEYETİ , 19 ARALIK 2016 

DIŞ TİCARET KOMPLEKSİ / İSTANBUL 

İstanbul Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği ve Şekerli 
Mamuller Tanıtım Grubu koordinasyonunda, 19.12.2016 tarihinde İstanbul İhracatçı Birlikleri 
Genel Sekreterlik Binasında, Arjantin Tadım Etkinliği sırasında tanışılan Arjantin menşeli 
General Candies Distributions firma yetkililerinin katılımıyla özel nitelikli alım heyeti faaliyeti 
gerçekleştirilmiştir. 
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ÇİN ÖZEL NİTELİKLİ ALIM HEYETİ , 28-29 ARALIK 2016 

DIŞ TİCARET KOMPLEKSİ / İSTANBUL 

 

İstanbul Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği ile Şekerli 
Mamuller Tanıtım Grubu koordinasyonunda, T.C. Ekonomi Bakanlığı'nın 2010/8 sayılı 
"Uluslararası Rekabetçiliğin Geliştirilmesinin Desteklenmesi Hakkındaki Tebliğ” çerçevesinde 
yürütülen Hububat Şekerli Ur-Ge Kümelenmesi projesi dahilinde Çin'in Şangay, Pekin ve 
Guangzhou şehirlerinde mukim yirmi dört firmanın üst düzey temsilcilerinin katılımıyla, ürün 
teminine yönelik "Özel Nitelikli Alım Heyeti Programı” gerçekleştirilmiştir. 

29 Aralık Perşembe günü bütün İstanbul Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri 
İhracatçıları Birliği ve Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu üyelerine açık olarak yapılmış olan 
görüşmelerden ayrı olarak 28 Aralık Çarşamba günü bahsi geçen firmalar özel olarak Ur-Ge 
firmaları ile görüşmüşler, alım heyeti organizasyonu sonucunda 60 ihracatçı firmaya 
ulaşmışlardır. 
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EKONOMİ GAZETECİLERİ DERNEĞİ GELENEKSEL YILBAŞI BULUŞMASI , 29 ARALIK 2016 

DIŞ TİCARET KOMPLEKSİ / İSTANBUL 

 

Ekonomi Gazetecileri Derneği'nin geleneksel hale gelen yılbaşı 
resepsiyonu bu sene 29.12.2016 tarihinde Dış Ticaret 
Kompleksi'nde gerçekleşmiş olup bahse konu etkinlik sırasında 
sekreterya hizmetleri Genel Sekreterliğimiz tarafından 
yürütülen Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu'nca açılan stand ve 
ikram edilen lokumlar resepsiyon süresince katılımcılar 
tarafından büyük ilgi gördü. 
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ISM 2017 ULUSLARARASI BİSKÜVİ VE ŞEKERLEME FUARI 

29 OCAK-01 ŞUBAT 2017, Köln / ALMANYA 

 

ISM Uluslararası Şekerleme ve Bisküvi 
Fuarı, 29 Ocak-01 Şubat 2017 tarihleri 
arasında, Köln / Almanya’da 
düzenlenmiştir. Fuar 1.061 katılımcıya ve 
38.500 ziyaretçiye ev sahipliği yapmış ve 
110.000 m2 ’lik bir alanda gerçekleşmiştir. 

Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu (ŞTG), 
konu fuara 78 m2’lik info stand ile katılım 
göstermiştir. Ülke ve sektör tanıtımı için 
“Delightland” stratejisini her geçen gün 
daha da geliştirip zenginleştirerek 
dünyanın birçok noktasında çeşitli 
etkinliklerin ve projelerin içinde yer alıyor. ISM 2016 Fuarı için de oldukça yoğun çalışan ŞTG 
ekibi fuar alanının güney ve doğu kapısına yerleştirdiği dev reklam panolarıyla tüm 
katılımcıları etkili bir ilanla standına davet etti.  

ŞTG, 78 m2’lik standında geniş kadrosuyla Türkiye’nin lezzetli ürünlerini misafirlerine ikram 
etti. Şeker ustasının ziyaretçilerin karşısında şeker yapımı ve şovu, çikolata ustalarından el 
yapımı çikolatalar, 35 çeşit birbirinden lezzetli özel lokum ikramı ve tüm ürünlere eşlik eden 
Türk kahvesi sunumuyla “Delightland” konsepti oldukça ilgi çekti. 

Almanya’da faaliyet gösteren yerli, distribütörler ve toptancıların bizzat fuarda stand açması 
fuarın kayda değer özelliklerinden biri olarak göze çarpmıştır. Fuar süresi boyunca 
distribütörler ile diyalog kurularak ŞTG tanıtılmış, Türk ürünlerinin kalite, fiyat, raf ömrü ve 
Türkiye’nin dağıtım ağının gelişmişliği ön plana çıkartılarak avantajları hakkında bilgi verilmiş 
ve söz konusu ithalatçılar ile kartvizit alışverişi yapılmıştır.  
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PRODEXPO , 06-10 Şubat 2017 

MOSKOVA / RUSYA 

6-10 Şubat 2017 tarihleri arasında Rusya’nın başkenti Moskova’da 24’üncüsü düzenlenen, 
genel gıda sektöründe Rusya ve bölgesinin en büyük fuarı olarak kabul edilen Prodexpo 2017 
Uluslararası Gıda, İçecek ve Gıda Hammaddeleri Fuarı, bu sene de 100.000 m2’nin üzerinde 
alan, 2000’den fazla katılımcı ve 57 ülkeden 29 milli pavilyon ile 10.000’lerce ziyaretçiye ev 
sahipliği yaptı. 

 

Hububat Bakliyat Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği organizasyonunda, 2 ayrı 
holde 19 firma ve toplamda 335 m²’lik stant ile ülkemizin temsil edildiği fuarda, 2012 yılında 
kurulan Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu olarak da 4’üncü kez katılım sağlayarak, 21 m²’lik 
standımızda, Yönetim Kurulu Başkan’ı Hidayet Kadiroğlu’nun da katılımıyla Türkiye şekerli 
mamuller sektörünü ve ihracatçı firmalarımızın reklam ve tanıtımını en iyi şekilde yapmaya 
çalıştık. 

Çok sayıda ziyaretçinin katılım sağladığı fuarda, ŞTG standında ziyaretçilere sunulan çeşitli 
ürünler ve ikram edilen baklava ve lokum Türk kahvesi ikilisinin yanında artık bir ritüel ve bir 
‘marka’ haline gelen ve tüm dikkatleri Türk Şekerleme standına çeken Şeker Şovu ile birlikte 
ziyaretçilerin odak noktası yine Delightland temalı Türkiye standı oldu.  

188 2016/2017 Dönemi Çalışma Raporu



Ülkemiz ile Rusya arasında yaşanan malumunuz üzere talihsiz bir takım olaylar sonrasında 
gerginleşen siyasi ortam sebebi ile 2016 yılında katılamadığımız bu önemli fuara geri 
dönüşümüz oldukça önemliydi. Gerek yaptığımız görüşmeler, gerek de firmalarımızın yaptığı 
ikili görüşmeler neticesinde aldığımız geri dönüşler fuarın oldukça verimli olduğu 
yönündeydi. 

Süt ve süt ürünleri, alkollü ve alkolsüz içecekler, çay, kahve, soslar ve baharatlar, bisküvi, 
çikolata ve şekerli mamüller, et ve et mamülleri ile şarküteri ürünleri, kümes hayvanları 
mamülleri, hububat-bakliyat mamülleri, unlu mamüller ve pastacılık ürünleri, su ürünleri, katı 
ve sıvı yağlar, kuruyemiş, incir, kayısı ve gıda ambalaj ürünleri gibi çeşitli ürün gruplarının 
sergilendiği fuar, 6-10 Şubat 2017 tarihleri arasında 5 gün boyunca, 10.00 – 18.00 saatleri 
arasında ziyaretçilere açık tutulmuştur. 

 

TÜRKMENİSTAN TÜRK İHRAÇ ÜRÜNLERİ FUARI 

21-23 ŞUBAT 2017, AŞKABAT / TÜRKMENİSTAN 

Türkmenistan'ın Başkenti Aşkabat'ta 21-23 Şubat 2017 tarihleri arasında Ekonomi 
Bakanlığı'nın himayesinde milli katılım organizasyonu gerçekleştirilen Türkmenistan Türk 
İhraç Ürünleri Fuarı kapılarını ziyaretçilere açtı. Ülkemizi temsilen bahse konu fuara iştirak 
eden Ekonomi Bakanlığımız Müsteşarı Sn. İbrahim Şenel info standımızı ziyaret etmiş olup, 
Tanıtım Grubumuz faaliyetleri hakkında bilgi almışlar ve başarılar dilemişlerdir. Söz konusu 
fuara info stand ile iştirak eden Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu güzel bir konumda klasik 
Türk tatları olan lokum, baklava ve Türk kahvesi ikramı ile Türkmenistan Türk İhraç Ürünleri 
Fuarının gözde standı haline geldi. 
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DELIGHTLAND DERGİSİ 

Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu tarafından çıkarılan “Delightland” dergisinin ilk sayısı 
Ocak 2015’de yayımlanmış olup bu güne kadar 3 sayı hazırlanmıştır. Bu sene sonuna kadar 
bir sayı daha çıkarılacaktır. Her sene yaklaşık 25 yurtdışı fuar katılımı ile yurtiçi etkinlikler, 

alım heyetleri ve ticaret heyetlerinde tanıtım amaçlı dağıtılmaktadır. 
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ŞEKERLİ MAMULLER TANITIM GRUBU  

PAZAR ARAŞTIRMALARI 

Kitap Çalışmaları: 

1. Şekerli Mamuller Afrika, Orta Doğu, Uzak Doğu ve Amerika Pazar Araştırması – 
2015 

2. Pastacılık Ürünleri ve Yemek Katkıları Afrika, Orta Doğu, Uzak Doğu ve Amerika 
Pazar Araştırması – 2015  

3. Şekerli Mamuller Pazar Araştırması – 2016 
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ŞEKERLİ MAMULLER TANITIM GRUBU ’NUN 2016 YILI ÇALIŞMA 
PROGRAMI 

 2016 Yılında Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu’nun info stand ile katılım gerçekleştirilmesi 
planlanan uluslararası fuarlar aşağıda sıralanmaktadır. 
 

NO FUAR ADI FUAR TARİHİ ŞEHİR/ÜLKE 

1 ISM Uluslararası Şekerleme ve Bisküvi 
Fuarı 31 Ocak - 3 Şubat 2016 Köln / Almanya 

2 Türk İhraç Ürünleri Fuarı 09 - 11 Şubat 2016 Aşkabat / Türkmenistan 

3 
GULFOOD Uluslararası Gıda ve Otel 
Ekipmanları Fuarı 21 - 25 Şubat 2016 Dubai / B.A.E. 

4 Foodex Japan 08 - 11 Mart 2016 Chiba / Japonya 

5 
Expo Antad & Alimentaria Uluslararası 
Genel Ticaret Fuarı 16 - 18 Mart 2016 Guadalajara / Meksika 

6 MIHAS 2016 
30 Mart - 02 Nisan 

2016 Kuala Lumpur / Malezya 

7 Food & Hotel Asia 12 - 15 Nisan 2016  Singapur / Singapur 

8 19. Mostar Uluslararası Fuarı 12 - 16 Nisan 2016 Mostar / Bosna Hersek 

9 Sial Canada 13 - 15 Nisan 2016 Montreal / Kanada 

10 APAS BRASIL 02 - 05 Mayıs 2016 Sao Paulo / Brezilya 

11 Sial China 05 - 07 Mayıs 2016 Şanghay / Çin 

12 Seul Food & Hotel 10 - 13 Mayıs 2016 Seul / Güney Kore 

13 Sweets & Snacks Expo 24 - 26 Mayıs 2016 Chicago / A.B.D. 

  14 THAIFEX World Of Food Asia 25 - 29 Mayıs 2016 Bangkok / Tayland  

15 İran Food & Hospitality 
30 Mayıs - 02 Haziran 

2016 Tahran / İran 
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16 Food & Hotel Myanmar 01 - 03 Haziran 2016 Yangon / Myanmar 

17 Alimentec  08 - 11 Haziran 2016 Bogota / Kolombiya 

18 Summer Fancy Food 26 - 28 Haziran 2016 New York / A.B.D. 

19 Fine Food Australia 12 - 15 Eylül 2016 Melbourne / Avustralya 

20 Çin - Avrasya Expo 20 - 25 Eylül 2016 Urumçi / Çin 

21 Expo Alimentaria 28 - 30 Eylül 2016 Lima / Peru 

22 Sial Paris 16 - 20 Ekim 2016 Paris / Fransa 

23 World Halal Day 02 - 04 Kasım 2016 Opatija / Hırvatistan 

24 Yummex Middle East 07 - 09 Kasım 2016 Dubai / B.A.E. 

25 Food & Hotel China 07 - 09 Kasım 2016 Şanghay / Çin 

26 Anufood China 16 - 18 Kasım 2016 Pekin / Çin 

27 Foodex Saudi 21 - 24 Kasım 2016 Cidde / Suudi Arabistan 
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BÜTÇE KALEMLERİ-GELİRLER TUTAR-TL BÜTÇE KALEMLERİ-GİDERLER TUTAR-TL

01-EK NİSPİ ÖDEMELER (BİN BİR)*** 7.550.000  01-YURTDIŞI TANITIM GİDERLERİ 9.602.000                                              
02-BİR ÖNCEKİ YILDAN DEVREDEN GELİR FAZLASI 6.200.000      01.01-Yurtdışı Sergi ve Fuar Organizasyon Giderleri 5.462.000                                                
03-DİĞER GELİRLER 320.000      Winter Fancy Food 185.000                                                   
    03.01-Mevduat Faiz Gelirleri 300.000        ISM Uluslararası Şekerleme ve Bisküvi Fuarı 625.000                                                   
    03.02-Yatırım Fonu Gelirleri  -    PRODEXPO 250.000                                                   
    03.03-Kur Farkı Gelirleri 20.000          GULFOOD Uluslararası Gıda ve Otel Ekipmanları Fuarı 410.000                                                   
    03.04-Bağış ve Yardımlar  -    Foodex Japan 240.000                                                   
    03.05-Ticaret ve Alım Heyeti Organizasyon Gelirleri  -    Food and Tourism Endonezya 207.000                                                   
    03.06-Eğitim ve Seminer Gelirleri  -    ANTAD 2016 185.000                                                   
    03.07-Özel Projeler kapsamında alınan katkı payları (DTG logolu etiket satışı)  -    RAND SHOW 228.000                                                   
    03.08-Diğer Gelirler  -    MIHAS 2016 185.000                                                   

Food & Hotel Asia 214.000                                                   
Sial Canada 345.000                                                   
APAS BRASIL 295.000                                                   
Sial China 196.000                                                   
Seul Food & Hotel 212.000                                                   
Sweets &Snacks Chicago 195.000                                                   
THAIFEX World Of Food Asia 200.000                                                   
Summer Fancy Food 225.000                                                   
World food Moscow 285.000                                                   
Sial Paris 240.000                                                   
World Of Food Beijing 175.000                                                   
Sweets &Snacks Middle East 220.000                                                   
Irak Agro Food 145.000                                                   
    01.02-Temsil ve Ağırlama ve Organizasyon Giderleri 1.300.000                                                
    01.03-Ticaret ve Alım Heyeti Organizasyon Giderleri 660.000                                                   
    01.04-Basın, Yayın, İlan ve Abonelik Giderleri
    01.05-Yurtdışı Eğitim Giderleri
    01.06-Yurtdışı Seminer Giderleri
    01.07-Yurtdışı Reklam ve İlan Giderleri 1.450.000                                                
    01.08-Yurtdışı Bilinmeyen ve Beklenmeyen Giderler 130.000                                                   
    01.09-Diğer Yurtdışı Tanıtım Giderleri 600.000                                                   

YURDIŞI TANITIM GİDERLERİNİN BÜTÇE GİD. İÇERİSİNDEKİ ORANI (% ) 68,24%

02- YURTİÇİ TANITIM GİDERLERİ 1.330.000                                              
    02.01-Yurtiçi Sergi ve Fuar Organizasyon Giderleri 220.000                                                   
    02.02-Yutiçi Reklam ve İlan Giderleri 1.000.000                                                
    02.03-Diğer Yurtiçi Tanıtım Giderleri 110.000                                                   

YURTİÇİ TANITIM GİDERLERİNİN BÜTÇE GİD. İÇERİSİNDEKİ ORANI (% ) 9,45%

03- PERSONEL GİDERLERİ 165.000                                                 
    03.01-Personel Ücretleri 165.000                                                   

PERSONEL GİDERLERİNİN BÜTÇE GİDERLERİ İÇERİSİNDEKİ ORANI (% ) 1,17%

04- DİĞER GİDERLER(*) 2.973.000                                              
    4.01-Yurtiçi ve Yurtdışı Seyahat Giderleri 644.000                                                   
    4.02-Temsil, Ağırlama ve Organizasyon Giderleri 535.000                                                   
    4.03-Basın Yayın, İlan ve Abonelik Giderleri 870.000                                                   
    4.04-Eğitim Giderleri
    4.05-Seminer Giderleri 100.000                                                   
    4.06-Haberleşme Giderleri 115.000                                                   
    4.07-Demirbaş Alım Giderleri 122.000                                                   
    4.08-Banka Havale ve Tahsil Giderleri
    4.09-Kırtasiye Giderleri 100.000                                                   
    4.10-Şehir İçi Ulaşım Giderleri 144.000                                                   
    4.11-Diğer Dışarıdan Sağlanan Çeşitli Fayda ve Hizmet Giderleri
    4.12-Danışmanlık Giderleri 210.000                                                   
    4.13-Bilinmeyen Beklenmeyen Giderler 122.000                                                   
    4.14-Diğer Çeşitli Giderler 11.000                                                     

DİĞER GİDERLERİN BÜTÇE GİDERLERİ İÇERİSİNDEKİ ORANI (% ) 21,13%

GELİR - GİDER FARKI

GELİRLER TOPLAMI    14.070.000    GİDERLER TOPLAMI                                               14.070.000    

ŞEKERLİ MAMULLER TANITIM GRUBU 2016 YILI BÜTÇESİ

(*)İlgili tanıtım grubunun konusuna giren yurtiçi ve yurtdışına ortak hizmet verecek nitelikteki, sektör ve/veya ürün itibariyle Türk ürünlerinin algısını geliştirme, markalaşma ve AR-GE’ye yönelik faaliyetler 
kapsamındaki giderler.
**Şekerli mamuller ürünleri sektöründe 2.500.000.000,00 ABD$ ihracat ön görülmekte olup Nispi ödemeler 0,001(2.500.000.000,00X0,001=2.500.000,00), Döviz Kuru  3,02 olarak 
alınmıştır.(2.500.000,00x3,02=7.550.000,00)
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FASILLAR 2016 BÜTÇE 2015 ARALIK   
GERÇEKLEŞEN

2016 ARALIK 
GERÇEKLEŞEN

GELİRLER TOPLAMI 14.070.000,00        14.647.224,68          16.476.535,57          
NİSPİ GELİRLERİ 7.550.000,00           6.748.368,50             6.721.310,50             
DEVLET DESTEĞİ GELİRLERİ -                              -                                680.588,00                
BİR ÖNCEKİ YILDAN DEVREDEN GELİR FAZLASI 6.200.000,00           7.431.103,66             8.132.393,50             
MEVDUAT - REPO  FAİZ GELİRLERİ 300.000,00              382.316,75                262.719,21                
YATIRIM FONU GELİRİ -                              -                                -                                
KUR FARKI GELİRLERİ 20.000,00                 85.435,77                   679.524,36                
BAĞIŞ VE YARDIMLAR -                              -                                -                                
TİCARET VE ALIM HEYETİ ORGANİZASYON GELİRLERİ -                              -                                -                                
EĞİTİM VE SEMİNER GELİRİ -                              -                                -                                
ÖZEL PROJELER KAPSAMINDA ALINAN KATKI PAYI -                              -                                -                                
DİĞER GELİRLER -                              -                                -                                

GİDERLERİ TOPLAMI 14.070.000,00        6.514.831,18             8.285.762,84             
YURTDIŞI TANITIM GİDERLERİ 9.602.000,00           5.086.076,13             6.683.314,92             

YURTDIŞI SERGİ VE FUAR ORGANİZASYON GİDERLERİ 5.462.000,00           3.473.032,77             5.461.086,31             
TEMSİL, AĞIRLAMA VE ORGANİZASYOM GİDERLERİ 1.300.000,00           956.476,98                300.465,00                
TİCARET VE ALIM HEYETİ ORGANİZASYON GİDERLERİ 660.000,00              166.672,39                619.573,95                
BASIN, YAYIN, İLAN VE ABONELİK GİDERLERİ -                              118.270,83                590,00                         
YURTDIŞI REKLAM VE İLAN GİDERLERİ 1.450.000,00           259.998,55                -                                
YURTDIŞI BİLİNMEYEN BEKLENMEYEN GİDERLER 130.000,00              26.766,18                   -                                
DİĞER YURTDIŞI TANITIM GİDERLERİ 600.000,00              84.858,43                   301.599,66                

YURTİÇİ TANITIM GİDERLERİ 1.495.000,00           163.888,66                221.899,18                
YURTİÇİ SERGİ VE FUAR ORGANİZASYON GİDERLERİ 220.000,00              2.376,85                     13.300,40                   
YURTİÇİ REKLAM VE İLAN GİDERLERİ 1.000.000,00           10.325,00                   -                                
DİĞER YURTİÇİ TANITIM GİDERLERİ 110.000,00              12.796,65                   109.320,80                
PERSONEL ÜCRETLERİ 165.000,00              138.390,16                99.277,98                   

DİĞER GİDERLER 2.973.000,00           1.264.866,39             1.380.548,74             
 YURTİÇİ VE YURTDIŞI SEYAHAT GİDERLERİ 644.000,00              39.061,73                   51.600,20                   
TEMSİL AĞIRLAMA VE ORGANİZASYON GİDERLERİ 535.000,00              370.146,12                309.471,46                
BASIN, YAYIN, İLAN VE ABONELİK GİDERLERİ 870.000,00              79.198,25                   20.943,86                   
EĞİTİM GİDERLERİ -                              -                                -                                
SEMİNER GİDERLERİ 100.000,00              -                                1.718,75                     
HABERLEŞME GİDERLERİ 115.000,00              4.529,58                     6.505,00                     
DEMİRBAŞ ALIM GİDERLERİ 122.000,00              15.707,44                   5.560,58                     
BANKA HAVALE VE TAHSİL GiDERLERİ -                              4.679,01                     4.311,75                     
KIRTASİYE VE BÜRO MALZEME GİDERLERİ 100.000,00              312,02                         33.708,81                   
ŞEHİR İÇİ ULAŞIM GİDERLERİ 144.000,00              2.988,00                     4.677,00                     
DIŞARIDAN SAĞLANAN DİĞER ÇEŞİTLİ FAYDA VE HİZMET GİDERLERİ -                              8.740,26                     -                                
DANIŞMANLİK HİZMETLERİ 210.000,00              92.467,26                   209.941,06                
BİLİNMEYEN BEKLENMEYEN GİDERLER 122.000,00              6.455,58                     -                                
DİĞER ÇEŞİTLİ GİDERLER 11.000,00                 9.338,06                     10.498,17                   
KUR FARKI GİDERİ -                              -                                -                                
TÜRKİYE MARKASI LOGOSU KATILIM PAYI -                              631.243,08                721.612,10                
GELİRLER TOPLAMI 14.070.000,00        14.647.224,68          16.476.535,57          
GİDERLER TOPLAMI 14.070.000,00        6.514.831,18             8.285.762,84             
GELİR / GİDER FAZLASI -                              8.132.393,50             8.190.772,73             

ŞEKERLİ MAMULLERİ TANITIM GRUBU
31.12.2016

GELİR GİDER TABLOSU 
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BÜTÇE KALEMLERİ-GELİRLER TUTAR-TL BÜTÇE KALEMLERİ-GİDERLER TUTAR-TL

01-EK NİSPİ ÖDEMELER (BİN BİR)*** 7.950.000  01-YURTDIŞI TANITIM GİDERLERİ 6.217.000                                              
02-BİR ÖNCEKİ YILDAN DEVREDEN GELİR FAZLASI 6.000.000      01.01-Yurtdışı Sergi ve Fuar Organizasyon Giderleri 4.637.000                                                
03-DİĞER GELİRLER 1.300.000  ISM Uluslararası Şekerleme ve Bisküvi Fuarı 510.000                                                   
    03.01-Mevduat Faiz Gelirleri 300.000        PRODEXPO 265.000                                                   
    03.02-Yatırım Fonu Gelirleri  -    GULFOOD Uluslararası Gıda ve Otel Ekipmanları Fuarı 310.000                                                   
    03.03-Kur Farkı Gelirleri 20.000          Foodex Japan 290.000                                                   
    03.04-Bağış ve Yardımlar  -    Expo Antad & Alimentaria Genel Ticaret Fuarı 190.000                                                   
    03.05-Ticaret ve Alım Heyeti Organizasyon Gelirleri  -    MIHAS 2017 140.000                                                   
    03.06-Eğitim ve Seminer Gelirleri  -    Food & Hotel Vietnam 220.000                                                   
    03.07-Özel Projeler kapsamında alınan katkı payları (DTG logolu etiket satışı)  -    Apas Brazil 220.000                                                   
    03.08-Devlet Teşviği Gelirleri 980.000        Sial China 220.000                                                   
    03.09-Diğer Gelirler  -    Seul Food & Hotel 220.000                                                   

Sweets & Snacks Expo 210.000                                                   
THAIFEX World Of Food Asia 200.000                                                   
Summer Fancy Food 254.000                                                   
World Food Moscow 190.000                                                   
Expo Alimentaria 172.000                                                   
ANUGA 200.000                                                   
Yummex Middle East 220.000                                                   
Food & Hotel China 250.000                                                   
Anufood China 200.000                                                   
Foodex Saudi 156.000                                                   
    01.02-Temsil ve Ağırlama ve Organizasyon Giderleri 150.000                                                   
    01.03-Ticaret ve Alım Heyeti Organizasyon Giderleri 550.000                                                   
    01.04-Basın, Yayın, İlan ve Abonelik Giderleri 50.000                                                     
    01.05-Yurtdışı Eğitim Giderleri 40.000                                                     
    01.06-Yurtdışı Seminer Giderleri 40.000                                                     
    01.07-Yurtdışı Reklam ve İlan Giderleri 500.000                                                   
    01.08-Yurtdışı Bilinmeyen ve Beklenmeyen Giderler 100.000                                                   
    01.09-Diğer Yurtdışı Tanıtım Giderleri 150.000                                                   

YURDIŞI TANITIM GİDERLERİNİN BÜTÇE GİD. İÇERİSİNDEKİ ORANI (% ) 40,77%

02- YURTİÇİ TANITIM GİDERLERİ 250.000                                                 
    02.01-Yurtiçi Sergi ve Fuar Organizasyon Giderleri 100.000                                                   
    02.02-Yutiçi Reklam ve İlan Giderleri 50.000                                                     
    02.03-Diğer Yurtiçi Tanıtım Giderleri 100.000                                                   

YURTİÇİ TANITIM GİDERLERİNİN BÜTÇE GİD. İÇERİSİNDEKİ ORANI (% ) 1,64%

03- PERSONEL GİDERLERİ 350.000                                                 
    03.01-Personel Ücretleri 350.000                                                   

PERSONEL GİDERLERİNİN BÜTÇE GİDERLERİ İÇERİSİNDEKİ ORANI (% ) 2,30%

04- DİĞER GİDERLER(*) 8.433.000                                              
    4.01-Yurtiçi ve Yurtdışı Seyahat Giderleri 475.000                                                   
    4.02-Temsil, Ağırlama ve Organizasyon Giderleri 435.000                                                   
    4.03-Basın Yayın, İlan ve Abonelik Giderleri 360.000                                                   
    4.04-Eğitim Giderleri 90.000                                                     
    4.05-Seminer Giderleri 95.000                                                     
    4.06-Haberleşme Giderleri 90.000                                                     
    4.07-Demirbaş Alım Giderleri 75.000                                                     
    4.08-Banka Havale ve Tahsil Giderleri 10.000                                                     
    4.09-Kırtasiye Giderleri 70.000                                                     
    4.10-Şehir İçi Ulaşım Giderleri 100.000                                                   
    4.11-Diğer Dışarıdan Sağlanan Çeşitli Fayda ve Hizmet Giderleri 30.000                                                     
    4.12-Danışmanlık Giderleri 400.000                                                   
    4.13-Bilinmeyen Beklenmeyen Giderler 125.000                                                   
    4.14-Web Sitesi Yapım Giderleri 700.000                                                   
    4.15-Oyun Proje Giderleri 1.200.000                                                
    4.16-Araştırma ve Eğitim Projesi Giderleri 3.200.000                                                
    4.17-Türkiye Markası Logosu Katılım Payı Gideri 878.000                                                   
    4.18-Diğer Çeşitli Giderler 100.000                                                   

        DİĞER GİDERLERİN BÜTÇE GİDERLERİ İÇERİSİNDEKİ ORANI (% ) 55,30%

GELİR - GİDER FARKI

GELİRLER TOPLAMI    15.250.000    GİDERLER TOPLAMI                                               15.250.000    

ŞEKERLİ MAMULLER TANITIM GRUBU 2017 YILI BÜTÇESİ

(*)İlgili tanıtım grubunun konusuna giren yurtiçi ve yurtdışına ortak hizmet verecek nitelikteki, sektör ve/veya ürün itibariyle Türk ürünlerinin algısını geliştirme, markalaşma ve AR-GE’ye yönelik faaliyetler 
kapsamındaki giderler.
**Şekerli mamuller ürünleri sektöründe 2.500.000.000,00 ABD$ ihracat ön görülmekte olup Nispi ödemeler 0,001(2.500.000.000,00X0,001=2.500.000,00), Döviz Kuru  3,18 olarak 
alınmıştır.(2.500.000,00x3,18=7.950.000,00)
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ŞEKERLİ MAMULLER TANITIM GRUBU ’NUN 2017 YILI ÇALIŞMA 
PROGRAMI 

 2017 Yılında Şekerli Mamuller Tanıtım Grubu’nun info stand ile katılım 
gerçekleştirilmesi planlanan uluslararası fuarlar aşağıda sıralanmaktadır. 

NO FUAR ADI FUAR TARİHİ ŞEHİR/ÜLKE 

1 
ISM Uluslararası Şekerleme ve Bisküvi 
Fuarı 

29 Ocak - 01 Şubat 
2017 Köln / Almanya 

2 PRODEXPO 06 - 10 Şubat 2017 Moskova / Rusya 

3 Türk İhraç Ürünleri Fuarı 21 - 23 Şubat 2017 Aşkabat / Türkmenistan 

4 
GULFOOD Uluslararası Gıda ve Otel 
Ekipmanları Fuarı 

26 Şubat - 02 Mart 
2017 Dubai / B.A.E. 

5 Foodex Japan 07 - 10 Mart 2017 Chiba / Japonya 

6 
Expo Antad & Alimentaria Genel 
Ticaret Fuarı 07 - 09 Mart 2017 Guadalajara / Meksika 

7 Expocomer 22 - 25 Mart 2017 Panama City / Panama 

8 
MIHAS  05 - 08 Mart 2017 

Kuala Lumpur / 
Malezya 

9 
Food & Hotel Vietnam 25 - 27 Nisan 2017 

Ho Chi Minh City / 
Vietnam 

10 APAS Brazil 02 - 05 Mayıs 2017 Sao Paulo / Brezilya 

11 
Hofex 08 - 11 Mart 2017 

Hong Kong / Hong 
Kong 

12 Sial China 18 - 20 Mayıs 2017 Şangay / Çin 

13 Seul Food & Hotel 16 - 19 Mayıs 2017 Seul / Güney Kore 

  14 Sweets & Snacks Expo 23 - 25 Mayıs 2017 Chicago / A.B.D. 

15 THAIFEX World Of Food Asia 
31 Mayıs - 04 
Haziran 2017 Bangkok / Tayland  
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16 Summer Fancy Food 25 - 27 Haziran 2017 New York / A.B.D. 

17 World Food Moscow 11 - 14 Eylül 2017 Moskova / Rusya 

18 Yummex Middle East 18 - 20 Eylül 2017 Dubai / B.A.E. 

19 Expo Alimentaria 27 - 29 Eylül 2017 Lima / Peru 

20 ANUGA 07 - 11 Ekim 2017 Köln / Almanya 

21 PLMA 12 - 14 Kasım 2017 Chicago / A.B.D. 

22 Foodex Saudi 12 - 15 Kasım 2017 Cidde / Suudi Arabistan 

23 Food & Hotel China 14 - 16 Kasım 2017 Şangay / ÇİN 

 

Alım Heyeti Organizasyonu: 
Alım heyeti veya ticaret heyeti organizasyonları yapılması ve bunlara katılım sağlanması 
öngörülmektedir.  

ÜLKE KATILIM DÜZEYİ TARİH 
ÇİN ÖZEL NİTELİKLİ ALIM 

HEYETİ 
İTHALATÇI VE ARACI 
İTHALATÇI FİRMALAR MART 2017 

      
Yurtdışı Diğer Tanıtım Faaliyetleri:  

- Hedef pazarlardaki araştırmalar, 
 

- Afiş/broşür çalışmaları,        
    

- Tanıtım amaçlı promosyon malzemesi ve broşür/katalog dağıtımı, 
 

- Tanıtım malzemelerinin hazırlatılması ve ilgili kesimlere dağıtımı (Ticaret Müşavirleri 
aracılığıyla distribütörlere, ithalatçı, zincir mağaza karar vericilere promosyon 
malzemesi ve tanıtım grubu broşür dağıtımı)    

Yurtiçi Tanıtım Faaliyetleri: 
- Dergi/gazete gibi basın organlarında ilan,      

  
- Tanıtım amaçlı dergi/katalog; Genel içerikli dergi ve özel sayı ile dergi çıkarılması 

Araştırma-Geliştirme Faaliyetleri: 
- Sektörel pazar araştırma, rapor, istatistik çalışmaları. 
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UN VE UNLU MAMULLER TANITIM GRUBU(UTG)’NUN  
2016 YILI FAALİYET RAPORU    

 
04 Nisan 2012 tarih ve 323 sayılı Ekonomi Bakanlığı Makam Onayı ile 
kurulan ve sekretarya hizmetleri Orta Anadolu İhracatçı Birlikleri Genel 
Sekreterliği tarafından yürütülen Un ve Unlu Mamuller Tanıtım Grubu 
(UTG)’nun 2016 yılı faaliyetleri aşağıda yer almaktadır. 
 
 
 FİLİPİNLER İLE İLGİLİ OLARAK YÜRÜTÜLEN ÇALIŞMALAR 
 
 08 Ocak 2016 tarihinde İstanbul’da Filipinler’de yürütülmekte olan 

gelecek dönem yürütülecek olan tanıtım faaliyetlerine ilişkin bilgi vermek 
ve Filipinler buğday unu ihracatının artırılması hususunda bilgi 
alışverişinde bulunmak üzere halihazırda Filipinler’e ihracat yapan üye 
firmalarla bir toplantı gerçekleştirilmiştir. Toplantıda öncelikle anti 
damping soruşturması süresince UTG tarafından yürütülen çalışmalar ve 
faaliyetler hakkında bilgi verilmiş, daha sonra ise UTG’nin Filipinler için 
planladığı “kalite sertifikasyon sistemi” projesi firmalarla paylaşılmış ve 
firmaların konu hakkında görüşü alınmıştır. Türkiye’den Filipinler’e hard 
buğday unu ihracatının artırılması amacıyla söz konusu projenin hayata 
geçirilebilmesini teminen Tanıtım Grubu’nun organizasyonu kapsamında 
Filipinli un ithalatçılarının İstanbul’a davet edildiği organizasyona dair de 
ayrıntılı bilgi verilmiştir. 
 

 Filipinler’in Türkiye’nin un ihracatındaki yerini geliştirerek adı geçen 
ülkede Türk buğday unu açısından fark yaratma amacına dönük 
çalışmalar kapsamında 27 Ocak-01 Şubat 2016 tarihleri arasında 
Filipinli un ithalatçılarını İstanbul’da ağırlamıştır. 29 Ocak 2016 tarihinde 
UTG üyeleri, UTG danışmanları Hacettepe Üniversitesi Gıda Mühendisliği 
Bölümü’nden Prof. Hamit KÖKSEL ve Çukurova Üniversitesi Gıda 
Mühendisliği Bölümü’nden Doç. Mehmet Sertaç ÖZER ve UTG marka 
danışmanlarının katıldığı toplantı ile Filipinli ithalatçılara Türkiye’nin 
Filipinler’e un ihracatına ilişkin başlatılacak olan “kalite sertifikasyon 
sistemi”ne dair bilgi verilmiştir. Toplantı sırasında, bahse konu sistemin 
bir parçası olacak ithalatçılar sisteme ilişkin memnuniyetlerini dile 
getirmiş ve geliştirilmesine yönelik önerilerini iletmiştir. Aynı gün, öğleden 
sonra Filipinli ithalatçılar, UTG Heyeti ile birlikte Mutfak Sanatları 
Akademisi(MSA) tarafından MSA binasında gerçekleştirilen “Türk unu ile 
unlu mamuller yapımı” gösterisine katılmış ve sonrasında gösteri 
sırasında yapılan ürünlerin tadımını yapılmıştır. 30 Ocak 2016 tarihinde 
Filipinli un ithalatçılarının Türkiye’den hard buğday unu ithal etmelerinin 
sağlanmasının hedeflendiği organizasyon kapsamında ithalatçılar, 
Türkiye’deki muhatapları un ihracatçıları ile de bir araya gelmiştir. Ayrıca, 
Filipinli ithalatçılar İstanbul’un tarihi ve turistik yerlerini ziyaret etmiş ve 
Türk mutfağından çeşitli lezzetleri tatma imkanı bulmuştur. 
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 Buğday unu ihracatı yapan Türk firmalarının belirlenen 
spesifikasyonlarda (“premium hard flour”, “hard flour” ve “soft flour”) un 
üretimi gerçekleştirmesi ve bu unun kalite damgası ile mevcut/hedef 
pazarlara sunulmasını içeren “kalite sertifikasyon sistemi” ve bu sistemin 
pilot uygulamasının yapılacağı Filipinler’deki hazırlık çalışmaları 
kapsamında 12-19 Mart 2016 tarihleri arasında Filipinler/Manila’ya bir 
Un ve Unlu Mamuller Tanıtım Grubu Heyeti gerçekleştirilmiştir. Bahse 
konu heyet faaliyetleri çerçevesinde 14 Mart 2016 tarihinde Filipinli un 
ithalatçıları ile bir akşam yemeği toplantısında bir araya gelinmiş, ayrıca 
Filipinler’de kalite sertifikasyon sistemi ile ilgili çalışılması planlanan kişi 
ve kurum/kuruluşlarla bir dizi görüşmeler yapılmıştır. Diğer taraftan, 
Türk hard unu ile bir Filipinli fırınında deneme gerçekleştirilip, bir noodle 
restoranı (üretim alanı) ziyaret edilmiştir. 

 
 Manila kentinde 03-06 Ağustos 2016 tarihlerinde gerçekleştirilen ve 

UTG’nin bir info stand ile katıldığı WOFEX-World Food Expo 2016 Fuarı 
ile eşzamanlı olarak 03 Ağustos 2016 tarihinde UTG Başkanı Turgay 
ÜNLÜ ve UTG Üyesi Adnan HEKİMOĞLU, T.C. Manila Büyükelçisi Esra 
CANKORUR’u makamında ziyaret etmiştir. 04 Ağustos 2016 tarihinde de 
UTG tarafından 2014 yılında iki defa Türkiye’de ağırlanan gazetecilerin de 
aralarında bulunduğu Filipinler’in en önemli 8 medya kuruluşundan 
medya mensupları ile bir akşam yemeğinde bir araya gelinmiştir. T.C. 
Manila Büyükelçisi Esra CANKORUR ve UTG Başkanı Turgay ÜNLÜ’nün 
katıldığı yemekte Büyükelçi tarafından Türkiye’deki son siyasi gelişmelere 
dair ayrıntılı bilgilendirme yapılırken Türkiye’nin Filipinler un ihracatına 
dair de bilgi verilmiştir. Anılan akşam yemeğine Türkiye’den buğday unu 
ithalatı yapan Filipinli ithalatçılar da katılım sağlamıştır. 06 Ağustos 
2016 tarihinde ise T.C. Manila Büyükelçisi Esra CANKORUR, Filipinler 
Ticaret Odası Başkanı George T. BARCELON ve Türkiye- Filipinler İş 
Konseyi Başkanı Ernesto CHUA’nın da aralarında bulunduğu Filipinler iş 
dünyasının önemli isimlerinin katıldığı bir öğle yemeği vermiştir. Bahse 
konu yemeğe UTG Başkanı Turgay ÜNLÜ, UTG Başkan Yardımcısı 
Nurettin DEMİRPOLAT, UTG Üyeleri Adnan HEKİMOĞLU ve Orhan İLHAN 
katılım sağlamıştır.  
 

 Filipinler'de yürütülen tanıtım faaliyetleri kapsamında Türk unu ve unlu 
mamullerinin tanıtılmasına yönelik Filipin-Çinli Fırıncılar Birliği (Filipino-
Chinese Bakery Association Inc.-FCBAI) ile yapılan işbirliği çerçevesinde 
FCBAI’in 50. yıl kuruluş yıldönümü gerçekleştirilen etkinlikler 
kapsamında ve “Dünya Ekmek Günü” dolayısıyla 15 Ekim 2016 
tarihinde UTG’nin desteği ile bir gala yemeği düzenlenmiştir. 
 

 Filipinler’de yürütülen tanıtım çalışmaları kapsamında PR danışmanlık 
firması Communication Image Dimension(CID) firmasından danışmanlık 
hizmeti alınmaya devam edilmiştir. 

 
 
 
 

2052016/2017 Dönemi Çalışma Raporu



3 
 

 KALİTE SERTİFİKASYON SİSTEMİ (TRFQ) 
 
 Türkiye’nin un ihracatı yapılan pazar(lar)daki pozisyonunun 

sağlamlaştırılması ve yeni pazarlara Türk ununa dair pozitif bir algı 
yaratılarak UTG kapsamı ürünlerin ihracatının fiyat yerine kalite 
rekabetine dayanan bir strateji ile gerçekleştirilmesine dönük çalışmalar 
kapsamında, Türk unu için “Kalite Sertifikasyon Sistemi” projesi 
başlatılmıştır. Söz konusu proje un ihracatı yapan Türk firmalarının 
belirlenen spesifikasyonlarda (“premium hard flour”, “hard flour” ve 
“soft flour”) un üretimi gerçekleştirmesi ve bu unun kalite damgası ile 
mevcut/hedef pazarlara sunulmasını içermektedir. Bu bağlamda, sistem 
öncelikli olarak UTG’nin önemli pazarlarından biri olan ve UTG tarafından 
yoğun tanıtım faaliyetleri yürütülen Filipinler’de test edilecek, sonrasında 
ise tüm ihracat pazarlarına uygulanarak Türk ununa ilişkin kalite algısı 
ve Türk ununun marka değeri yükseltilmeye çalışılacaktır. “Kalite 
Sertifikasyon Sistemi” projesi, “deneme süreci” ve “ihracat süreci” olmak 
üzere iki aşamada gerçekleştirilecektir.  
 

 Projesi kapsamında bir adet ortak ve “Premium Hard”, “Hard” ve “Soft” 
buğday unu için de 3 ayrı logo oluşturulmuş ve söz konusu logoların 
Türkiye’de ve pilot bölge olarak seçilen Filipinler’de tescil işlemleri 
başlatılmıştır. 

 
 İhracat yapılacak unların bulunduğu çuvallara dikilmek üzere 3 ayrı un 

tipi için etiket yaptırılmıştır.   
 

 Deneme ve ihracat aşamalarında sistemin tüm süreçlerinin dahil olacağı 
bir yazılım geliştirilmiştir ve www.trfq.gov.tr web sayfası oluşturulmuştur. 

 
 Proje kapsamında çalışılabilecek gözetim firmalarının laboratuvarlarının 

yetkinliğinin yerinde tespit edilebilmesini teminen 23 Mayıs 2016 
tarihinde İstanbul’da ve 25 Mayıs 2016 tarihinde Konya’da yerleşik 
laboratuvarlara UTG Çalışma Komitesi Üyeleri ve UTG danışmanları 
Hacettepe Üniversitesi Gıda Mühendisliği Bölümü’nden Prof. Hamit 
KÖKSEL ve Çukurova Üniversitesi Gıda Mühendisliği Bölümü’nden 
Doç.Mehmet Sertaç ÖZER tarafından inceleme ziyaretleri 
gerçekleştirilmiştir. 

 
 
 FUARLAR 

 
 
 Türkmenistan’ın Aşkabat şehrinde 09-11 Şubat 2016 tarihleri arasında 

düzenlenen ve Türkiye’den 170‘e yakın firmanın katılım gerçekleştirdiği 
“Türkmenistan Türk İhraç Ürünleri Fuarı”na ikinci kez katılım 
gerçekleştirilmiştir. Bu yıl 7.’si düzenlenen fuarda UTG’nin standı Ekonomi 
Bakanı Sayın Mustafa ELİTAŞ, Türkmenistan Bakanlar Kurulu Başkan 
Yardımcısı Sayın Şamuhammet DURDULYYEW, T.C. Aşkabat Büyükelçisi 
Sayın Mustafa KAPUCU, T.C. Aşkabat Ticaret Müşaviri Sayın Ziya ÇAMUR, 
Aşkabat Askeri Ataşesi Sayın Ertan İNAL, Ekonomi Bakanlığı Anlaşmalar 
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Genel Müdürü Sayın Mehmet IŞKIN ve İhracat Genel Müdür Yardımcısı 
Sayın Hakan KIZARTICI tarafından ziyaret edilmiştir. Fuar süresince Un ve 
Unlu Mamuller Tanıtım Grubu iştigal alanında yer alan başta un olmak 
üzere maya, nişasta ve diğer ihraç ürünlerinin ve Türkiye’nin 
potansiyelinin tanıtımı gerçekleştirmiştir. Un ve UTG tarafından info standı 
gezen ziyaretçilere İngilizce hazırlanan ve tatlı ve tuzlu unlu mamuller 
tariflerini içeren yemek kitabı ile sektörü tanıtan katalog ve Tanıtım 
Grubu’nun ismi ve logosu bulunan mutfak önlüğü, çanta ve fırıncı seti 
dağıtılmıştır. 
 

 Birleşik Arap Emirlikleri'nin Dubai kentinde 21-25 Şubat 2016 
tarihlerinde düzenlenen ve gıda sektöründe dünyanın en önemli 
fuarlarından biri olan “Gulfood Fuarı”na üçüncü kez bir info stand ile 
katılım sağlanmıştır. UTG Başkanı Turgay ÜNLÜ, Başkan Yrd. Nurettin 
DEMİRPOLAT, UTG Üyeleri Kemal ÇAKMAK, Orhan İLHAN ve Adnan 
HEKİMOĞLU’nun iştirak ettiği ve 170 ülkeden gelen katılımcı ve 
ziyaretçilere ev sahipliği yapan fuar süresince UTG iştigal alanında yer alan 
başta un olmak üzere maya, nişasta ve diğer ihraç ürünlerinin ve 
Türkiye’nin potansiyelinin tanıtımı gerçekleştirilmiştir. UTG tarafından info 
standı gezen ziyaretçilere İngilizce hazırlanan ve tatlı ve tuzlu unlu 
mamuller tariflerini içeren yemek kitabı ile sektörü tanıtan katalog 
dağıtılmış ve fuar süresince çeşitli unlu mamuller fuar ziyaretçilerine ikram 
edilmiştir. Ayrıca, Tanıtım Grubu’nun ismi ve logosu bulunan mutfak 
önlüğü, çanta ve fırıncı seti dağıtılmıştır. Kum sanatçısı Veysel 
ÇELİKDEMİR'in un ve kum ile yaptığı gösterilere ziyaretçiler büyük ilgi 
göstermiş olup info standımızı Gaziantep Valisi Sayın Ali YERLİKAYA, 
Gaziantep Belediye Başkanı Sayın Fatma ŞAHİN, Ekonomi Bakanlığı 
Müsteşar Yardımcısı Sayın Tarık SÖNMEZ ziyaret ederek kum sanatçısının 
gösterisini izlemiştir. 
 

 Bosna Hersek’in Mostar kentinde 12-16 Nisan 2016 tarihlerinde 
düzenlenen ve Türkiye’den milli katılım organizasyonu kapsamında 22 
firmanın katılım gerçekleştirdiği “19. Uluslararası Mostar Ekonomi 
Fuarı”na ilk kez katılım gerçekleştirilmiştir. Fuarda UTG standı 
Hırvatistan  Cumhurbaşkanı Sayın Kolinda GRABAR-KITAROVİÇ, Sırbistan 
Başbakanı Sayın Aleksandar VUČIĆ, Karadağ Cumhurbaşkanı Sayın Filip 
VUJANOVİĆ, Bosna Hersek Cumhurbaşkanlığı Konseyi Üyeleri Sayın Bakir 
IZETBEGOVİĆ, Dragan ĆOVİÇ ve Mladen IVANİĆ ile T.C. Başbakan 
Yardımcısı Sayın Numan KURTULMUŞ, T.C. Bosna Hersek Büyükelçisi 
Sayın Cihad ERGİNAY, Ekonomi Bakanlığı Müsteşar Yardımcısı Sayın 
Tarık SÖNMEZ, T.C. Mostar Ticaret Müşaviri Sayın Sedat YILDIZ ve 
Ekonomi Bakanlığı İhracat Genel Müdürlüğü Fuarlar Daire Başkanı Sayın 
Nilüfer SANDALLI tarafından ziyaret edilmiştir. Fuar süresince UTG iştigal 
alanında yer alan başta un olmak üzere maya, nişasta ve diğer ihraç 
ürünlerinin ve Türkiye’nin potansiyelinin tanıtımı gerçekleştirilmiştir. UTG 
tarafından info standı gezen ziyaretçilere İngilizce hazırlanan ve tatlı ve 
tuzlu unlu mamuller tariflerini içeren yemek kitabı ile sektörü tanıtan 
katalog ve Tanıtım Grubu’nun ismi ve logosu bulunan mutfak önlüğü ve 
çanta dağıtılmıştır. 
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 14-17 Nisan 2016 tarihleri arasında Antalya’da gerçekleştirilen “Türkiye 

Doğal Beslenme ve Sağlıklı Yaşam Günleri” etkinliğine bir info-stant ile 
katılım sağlanmıştır. Antalya EXPO Center’da düzenlenen etkinliğe 
UTG’nin yanı sıra gıda ve sağlık sektöründe faaliyet gösteren çok sayıda 
ihracatçı/üretici firma ve sivil toplum kuruluşu katılım göstermiştir. UTG 
tarafından standı gezen ziyaretçilere Tanıtım Grubu'na ve Tanıtım Grubu 
kapsamındaki ürünlere ilişkin bilgiler içeren katalog ve Tanıtım Grubu'nun 
ismi ve logosu bulunan mutfak önlüğü ve çantalar dağıtılmıştır. 

 
 21-24 Nisan 2016 tarihleri arasında Mardin’de gerçekleştirilen 

“Mezopotamya Tarım Ekipmanları, Gıda ve Hayvancılık Fuarı 
(MAGTOTEX) 2016”ya bir info-stant ile katılım sağlanmıştır. Fuar açılışını 
Mardin Vali Yardımcısı Sayın Bahattin ÇELİK,  Irak Federal Kürdistan 
Bölgesel Yönetimi Tarım Bakanı Sayın Abdülstar MAJİD ve Mardin 
Büyükşehir Belediyesi Eş Başkanı Sayın Ahmet TÜRK yapmıştır. Un ve 
Unlu Mamuller Tanıtım Grubu’nun standını Mardin OSB Başkanı Sayın A. 
Nasır DUYAN, Kızıltepe Ticaret Borsası Başkanı Sayın Mehmet ŞAHİN, 
MARGİAD Mardin İşadamları Derneği yöneticileri, çiftçiler, Artuklu 
Üniversitesi öğrencileri ve birçok kişi ziyaret etmiş ve bilgi almıştır. İnfo 
standı gezen ziyaretçilere Tanıtım Grubu’na ve Tanıtım Grubu 
kapsamındaki ürünlere ilişkin bilgiler içeren katalog ve Tanıtım Grubu’nun 
ismi ve logosu bulunan mutfak önlüğü ve çantalar dağıtılmıştır.  
 

 22 Nisan-30 Ekim 2016 arasında gerçekleştirilen “EXPO Antalya 2016” 
etkinliği çerçevesinde:  

 
 Türkiye İhracatçılar Meclisi tarafından Ekonomi Bakanlığı Müsteşar 

Yrd. Sayın Tarık SÖNMEZ başkanlığında 07 Mart 2016 tarihinde 
İstanbul’da gerçekleştirilen Expo Antalya toplantısına UTG’yi temsilen 
UTG Üyesi Uğur ÇERÇİ ve Genel Sekreter Özkan AYDIN katılım 
sağlamıştır. 
 

 22 Nisan 2016 tarihinde Expo Antalya’nın açılış törenine katılım 
sağlanmıştır. TİM çadırında yer alan UTG’nin info standında 22-24 
Nisan 2016 tarihleri arasında tanıtım faaliyetleri yürütülmüştür. 
 

 Expo süresince Göbeklitepe replikası sergilenmiş, ayrıca TİM Expo 
çadırında bir info-stant ile katılım sağlanarak söz konusu info-stantta 
katalog, yemek kitabı, çanta ve önlük dağıtımı yapılmıştır. 
 

 01-15 Eylül 2016 tarihleri arasında Expo Antalya’da çeşitli etkinlikler 
geçekleştirmiştir. TİM çadırında yer alan UTG’nin info standında 01-15 
Eylül 2016 tarihlerinde çeşitli tatlı ve tuzlu unlu mamuller Expo’yu 
gezen ziyaretçilere ikram edilmiştir. Ayrıca 03-05 Eylül 2016 
tarihlerinde kum sanatçısı Veysel Çelikdemir tarafından gerçekleştirilen 
kum sanatı gösterisi ziyaretçilerden büyük ilgi görmüştür.  
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 Brezilya’nın Sao Paulo kentinde Expo Center Norte’de 02-05 Mayıs 2016 
tarihlerinde gerçekleştirilen “APAS 2016 Fuarı”na bir info stand ile katılım 
sağlanmıştır. Başta Türkiye olmak üzere Brezilya, İtalya, Arjantin, Şili, 
İspanya, ABD, Portekiz, İngiltere, Kosta Rika, Norveç, Tayland, Güney Kore, 
Paraguay, Dominik Cumhuriyeti ve Litvanya’dan 678 firma katıldığı ve bu 
yıl 32. kez düzenlenen fuara Selten Uluslararası Fuar ve Aksesuarları Tic. 
Ltd. Şti. tarafından 25 firmanın katılımıyla Türkiye’nin Milli Katılım 
Organizasyonu gerçekleştirilmiştir. UTG’nin bu yıl ilk kez katıldığı fuarda 
başta un olmak üzere maya, nişasta ve iştigal alanındaki diğer ihraç 
ürünleri için Türkiye’nin ihracat potansiyelinin tanıtımını 
gerçekleştirmiştir.  

 
UTG Üyesi İbrahim GÜZEL, Orta Anadolu Hububat, Bakliyat, Yağlı 
Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği Yönetim Kurulu Üyesi Abdullah 
KARA, UTG’nin danışmanlık hizmeti aldığı Prof. Dr. Hamit KÖKSEL, Doç. 
Dr. Mehmet Sertaç ÖZER ve UTG marka danışmanı Güven BORÇA’nın 
katıldığı fuarın ilk gününde info standımızı Sao Paulo Baş Konsolosu Sayın 
Mehmet Özgün ARMAN ve Sao Paulo Ticaret Ataşesi Sayın Caner SANNAV 
ziyaret etmiştir. UTG Heyeti fuar ile eş zamanlı olarak, FIESP (Federation 
Of The Industries Of The State Of Sao Paulo), ABIMAPI (Brazilian 
Manufacturers Association of Biscuits, Pasta and Industrialized Breads & 
Cakes)  yetkilileri ve sektörün önemli ithalatçıları ile bir araya gelerek 
sektörde iki ülke arasındaki ticari ilişkilerin geliştirilmesi adına görüşmeler 
gerçekleştirmiştir. Ayrıca, UTG’nin FIESP ile yürüttüğü iş birliği 
çerçevesinde SENAI "Horácio Augusto da Silveira" Okulu ile 
gerçekleştirilmekte olan faaliyetlere ilişkin olarak görüşmeler ve fırın, 
fabrika ziyaretleri gerçekleştirilmiştir. 
 
UTG tarafından info standı gezen ziyaretçilere Portekizce ve İngilizce 
dillerinde hazırlanan ve tatlı ve tuzlu unlu mamuller tariflerini içeren 
yemek kitabı ile sektörü tanıtan katalog dağıtılmıştır. Aynı zamanda, fuar 
süresince tanıtım grubunun ismi ve logosu bulunan mutfak önlüğü, çanta 
ve fırıncı seti dağıtılmış, kum sanatçısı Veysel Çelikdemir'in un ve kum ile 
yaptığı gösterilere ziyaretçiler büyük ilgi göstermiştir. Ayrıca UTG’nin 
standında Şef Aşçı Emin Aydemir tarafından kurabiye, börek, poğaça vb. 
unlu mamul ürünleri hazırlanarak ziyaretçilere ikram edilmiş ve şov 
yapılmıştır. 

 
 Tayland’ın Bangkok kentinde 25-29 Mayıs 2016 tarihlerinde 

gerçekleştirilen ve bu yıl 12.’si düzenlenen “THAIFEX-World of Food 
Asia 2016 Fuarı”na Türkiye başta olmak üzere Çin, Kamboçya, Almanya, 
Endonezya, İtalya, Japonya, Kore, Malezya, Filipinler, Singapur, Vietnam 
gibi 30 ülkeden gıda sektöründe faaliyet gösteren yaklaşık 1.800 firma ve 
30 bini aşkın ziyaretçi katılım sağlamıştır. Sektörün, Güneydoğu 
Asya'daki en önemli fuarı olma niteliği taşıyan fuara, Orta Anadolu 
Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği 34 
firma ve 3 Tanıtım Grubu ile milli katılım organizasyonu 
gerçekleştirmiştir. 
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UTG’nin de bir info stand ile katılım sağladığı fuarın ikinci günü akşamı 
T.C. Bangkok Büyükelçisi Sayın Osman Bülent TULUN tarafından fuar 
katılımcılarına büyükelçilik konutunda bir resepsiyon düzenlemiştir. Orta 
Anadolu Hububat, Bakliyat, Yağlı Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları 
Birliği Yönetim Kurulu, Un ve Unlu Mamuller Tanıtım Grubu temsilcileri, 
Genel Sekreterlik personeli ve Türkiye’den fuara katılan diğer firma 
temsilcileri resepsiyonda hazır bulunmuştur. 

 
UTG tarafından info standı gezen ziyaretçilere tatlı ve tuzlu unlu 
mamuller tariflerini içeren İngilizce yemek kitabı ile sektörü tanıtan 
katalog dağıtılmıştır. Aynı zamanda, fuar süresince Tanıtım Grubu’nun 
ismi ve logosu bulunan mutfak önlüğü, çanta ve fırıncı seti dağıtılmıştır. 
Kum sanatçısı Veysel Çelikdemir'in un ve kum ile yaptığı gösterilere 
ziyaretçiler büyük ilgi göstermiştir. Ayrıca UTG’nin standında Şef Aşçı 
Emin Aydemir tarafından kurabiye, börek, poğaça, vb. unlu mamul 
ürünleri hazırlanarak ziyaretçilere ikram edilmiş ve şov yapılmıştır. 

 
 ABD’nin New York kentinde 26-28 Haziran 2016 tarihlerinde 

gerçekleştirilen “Summer Fancy Food Show Fuarı”na bu yıl üçüncü kez 
info stant ile katılım gerçekleştirilmiştir. Yaklaşık 180.000 ürünün 
sergilendiği fuara, Türkiye başta olmak üzere Almanya, Arjantin, 
Avusturya, Fransa, Hollanda, İngiltere Kanada, Meksika ve Yunanistan 
gibi 50 ülkeden gıda sektöründe faaliyet gösteren yaklaşık 2.550 firma 
katılmıştır. Fuarı üç gün boyunca 23 binden fazla ziyaretçi gezmiş olup, 
Tunus’un partner ülke olduğu fuara Ege İhracatçı Birlikleri 35 firma, 1 
ticaret odası ve 4 tanıtım grubu ile milli katılım organizasyonu 
gerçekleştirmiştir. Fuar süresince Tanıtım Grubu iştigal alanında yer alan 
başta un olmak üzere maya, nişasta ve diğer ihraç ürünlerinin ve 
Türkiye’nin potansiyelinin tanıtımı gerçekleştirilmiştir. UTG tarafından 
info standı gezen ziyaretçilere İngilizce hazırlanan ve tatlı ve tuzlu unlu 
mamuller tariflerini içeren yemek kitabı ile sektörü tanıtan katalog 
dağıtılmış ve fuar süresince çeşitli unlu mamuller fuar ziyaretçilerine 
ikram edilmiştir. Ayrıca, Tanıtım Grubu’nun ismi ve logosu bulunan 
mutfak önlüğü, çanta ve fırıncı seti dağıtılmıştır. Kum sanatçısı Veysel 
Çelikdemir'in un ve kum ile yaptığı gösterilere ziyaretçiler büyük ilgi 
göstermiştir.  
 
UTG Başkanı Turgay ÜNLÜ, Tanıtım Grubu Üyeleri Orhan İLHAN, Adnan 
HEKİMOĞLU ve Uğur ÇERÇİ ile Orta Anadolu Hububat, Bakliyat, Yağlı 
Tohumlar ve Mamulleri İhracatçıları Birliği Yönetim Kurulu Üyesi 
Abdullah KARA’nın katıldığı fuarda info standımızı Türkiye New York 
Başkonsolosu Sayın Ertan YALÇIN ve New York Ticaret Müşaviri Sayın 
Özgür ÇELİKEL ziyaret etmiştir.  

 
 Filipinler’in Manila kentinde 03-06 Ağustos 2016 tarihlerinde 

gerçekleştirilen ve bu yıl 16.’sı düzenlenen “WOFEX-World Food Expo 
2016 Fuarı”na katılım sağlanmıştır. UTG, Türkiye başta olmak ABD, 
Avustralya, Çin, Endonezya, Filipinler, Güney Kore, Pakistan, Tayvan, 
Tayland, Vietnam, Ukrayna gibi çok sayıda ülkeden gıda sektöründe 
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faaliyet gösteren çok sayıda firmanın katıldığı ve Filipinler’de gıda 
sektöründeki en önemli fuar olma niteliği taşıyan WOFEX’te Tanıtım 
Grubu iştigal alanında ürün ihracatı gerçekleştiren ve UTG tarafından 
ücretsiz stand alanı tahsis edilen 5 buğday unu ve 1 nişasta ihracatçısı 
firma ile birlikte katılım gerçekleştirmiştir. Ayrıca, makarna ihracatı 
yapan bir Türk firması da fuara bireysel katılım yapmıştır. UTG 
tarafından info standı gezen ziyaretçilere tatlı ve tuzlu unlu mamuller 
tariflerini içeren İngilizce yemek kitabı ile sektörü tanıtan katalog 
dağıtılmış, aynı zamanda, fuar süresince Tanıtım Grubu’nun ismi ve 
logosu bulunan mutfak önlüğü, çanta ve fırıncı seti hediye edilmiştir. 
Kum sanatçısı Veysel Çelikdemir'in un ve kum ile yaptığı gösterilere 
ziyaretçiler büyük ilgi göstermiştir. Ayrıca UTG’nin standında Şef Aşçı 
Emin Aydemir tarafından kurabiye, börek, poğaça vb. unlu mamul 
ürünleri hazırlanarak ziyaretçilere ikram edilmiş ve şov yapılmıştır. 
Fuarda UTG’nin info standı “En İyi Yabancı Stand Ödülü”nü alarak 
büyük başarıya imza atmıştır.  
 

 Gana’nın Akra şehrinde 24-27 Ağustos 2016 tarihleri arasında 
düzenlenen ve Türkiye’den 51 firmanın katılım gerçekleştirdiği “Gana 
I.Türk İhraç Ürünleri Fuarı”na ilk kez bir katılım gerçekleştirilmiştir. 
Milli katılım organizasyonu İstanbul Ticaret Odası tarafından 
gerçekleştirilen fuarın açılış törenine Gana Ticaret Bakanı, Gana Toprak 
ve Doğal Kaynaklar Bakanı,  Gana Ticaret Odası Başkanı katılmıştır. UTG 
Başkan Yardımcısı Nurettin DEMİRPOLAT, UTG Üyeleri Adnan 
HEKİMOĞLU, Avşin KAŞIKÇI ve Eren Günhan ULUSOY’un katıldığı 
fuarda info standımızı T.C. Gana Büyükelçisi Penbe Nesrin BAYAZIT, T.C. 
Akra Ticaret Müşaviri Şahin SARIKAYA ve İstanbul Ticaret Odası Başkan 
Yardımcısı Dursun TOPÇU ziyaret etmiştir. Fuar süresince Un ve Unlu 
Mamuller Tanıtım Grubu iştigal alanında yer alan başta un olmak üzere 
maya, nişasta ve diğer ihraç ürünlerinin ve Türkiye’nin potansiyelinin 
tanıtımı gerçekleştirilmiş ve tatlı tuzlu unlu mamuller ziyaretçilere ikram 
edilmiştir. Un ve Unlu Mamuller Tanıtım Grubu tarafından info standı 
gezen ziyaretçilere İngilizce hazırlanan ve tatlı ve tuzlu unlu mamuller 
tariflerini içeren yemek kitabı ile sektörü tanıtan katalog ve Tanıtım 
Grubu’nun ismi ve logosu bulunan mutfak önlüğü ve çanta dağıtılmıştır. 
 

 Küba’nın Havana kentinde 31 Ekim-04 Kasım 2016 tarihlerinde 
düzenlenen ve Türkiye’nin milli katılım organizasyonu gerçekleştirdiği 
“34. Uluslararası Havana Fuarı”na ilk kez katılım sağlanmıştır. “Türkiye 
milli günü” olan 1 Kasım 2016 tarihinde UTG standı ile birlikte milli 
katılım kapsamındaki tüm katılımcıların stantları T.C. Havana 
Büyükelçisi Hasan Servet ÖKTEM ve Küba Dış Ticaret Bakanlığı Dış 
Ticaret Müdürü Vivian HERRERA tarafından ziyaret edilmiştir. Fuar 
süresince Un ve Unlu Mamuller Tanıtım Grubu iştigal alanında yer alan 
başta un olmak üzere maya, nişasta ve diğer ihraç ürünlerinin ve 
Türkiye’nin potansiyelinin tanıtımı gerçekleştirilmiştir. UTG tarafından 
info standı gezen ziyaretçilere İngilizce hazırlanan ve tatlı ve tuzlu unlu 
mamuller tariflerini içeren yemek kitabı ile sektörü tanıtan katalog ve 
Tanıtım Grubu’nun ismi ve logosu bulunan mutfak önlüğü ve çanta 

2112016/2017 Dönemi Çalışma Raporu



9 
 

dağıtılmıştır. 
 

 UTG bu yıl ilk defa katıldığı 02-05 Kasım 2016 tarihlerinde Seul/Güney 
Kore’de düzenlenen “Food Week Korea Fuarı”nda büyük ilgi görmüştür. 
Fuara Türkiye’nin yanı sıra Brunei, Çin, Danirmarka, Endonezya, 
Filipinler, Güney Kore, Hindistan, Hollanda, İran, Japonya, Kamboçya, 
Malezya, Meksika,  Myanmar, Singapur, Tayvan, Tayland, Vietnam gibi 
birçok ülkeden gıda sektöründe faaliyet gösteren çok sayıda firma katılımı 
olmuştur. Güney Kore’de gıda sektöründeki önemli fuarlardan biri olma 
niteliği taşıyan Food Week Korea’ya UTG, Tanıtım Grubu iştigal alanında 
ürün ihracatı gerçekleştiren ve UTG tarafından ücretsiz stand alanı tahsis 
edilen 6 buğday unu ve 1 nişasta ihracatçısı firma ile birlikte katılım 
gerçekleştirmiştir. UTG tarafından info standı gezen ziyaretçilere tatlı ve 
tuzlu unlu mamuller tariflerini içeren İngilizce yemek kitabı ile sektörü 
tanıtan katalog dağıtılmıştır. Aynı zamanda, fuar süresince tanıtım 
grubunun ismi ve logosu bulunan mutfak önlüğü, çanta ve fırıncı seti 
dağıtılmıştır. 

 
Kum sanatçısı Veysel Çelikdemir'in un ve kum ile yaptığı gösterilere 
ziyaretçiler büyük ilgi göstermiştir. Ayrıca UTG’nin standında Şef Aşçı 
Emin Aydemir tarafından kurabiye, börek, poğaça vb. unlu mamul 
ürünleri hazırlanarak ziyaretçilere ikram edilmiş ve şov yapılmıştır. 
 
UTG tarafından, fuarla eşzamanlı olarak, 03 Kasım 2016 tarihinde Park 
Hyatt Seul Otel’de fuara katılan Türk firmalarla Güney Koreli 
ithalatçıların ve distribütörlerin bir araya geldiği bir kokteyl resepsiyon ve 
B2B organizasyonu düzenlenmiştir. Söz konusu resepsiyona T.C. Seul 
Ticaret Müşaviri M.Alpre ATİLLA, UTG Başkanı Turgay ÜNLÜ, UTG 
Başkan Yrd. Nurettin DEMİRPOLAT, UTG Üyeleri Günhan Eren ULUSOY, 
Uğur ÇERÇİ ve Adnan HEKİMOĞLU katılım sağlamıştır. 
 
Söz konusu organizasyona (B2B faaliyeti dahil) ilişkin hazırlıklar ile 
Güney Koreli firmaların katılımı artırmaya dönük çalışmalar ve 
görüşmeler yapmak üzere Genel Sekreterlik personelimiz tarafından 08-
13 Ekim 2016 tarihleri arasında Güney Kore/Seul’e bir ön heyet 
gerçekleştirilmiştir. 

 
 Birleşik Arap Emirlikleri'nin Dubai kentinde 07-09 Kasım 2016 

tarihlerinde düzenlenen “Ingredients Middle East 2016 Fuarı”na ikinci 
kez bir info stant ile UTG ziyaretçilerden büyük ilgi görmüştür. 120 
ülkeden gelen katılımcı ve ziyaretçilere ev sahipliği yapan fuar süresince 
UTG iştigal alanında yer alan başta un olmak üzere maya, nişasta ve diğer 
ihraç ürünlerinin ve Türkiye’nin potansiyelinin tanıtımı 
gerçekleştirilmiştir. Fuarın ikinci gününde info standımızı T.C. Dubai 
Başkonsolosu Sn. Erdem OZAN ve Dubai Ticaret Ataşesi Sn. Hasan ÖNAL 
ziyaret etmiştir. UTG tarafından info standı gezen ziyaretçilere tatlı ve 
tuzlu unlu mamuller tariflerini içeren İngilizce yemek kitabı ile sektörü 
tanıtan katalog dağıtılmıştır. Aynı zamanda, fuar süresince tanıtım 
grubunun ismi ve logosu bulunan mutfak önlüğü, çanta ve fırıncı seti 
dağıtılmıştır. Kum sanatçısı Veysel Çelikdemir'in un ve kum ile yaptığı 
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gösterilere ziyaretçiler büyük ilgi göstermiştir. Ayrıca UTG’nin standında 
Şef Aşçı Emin Aydemir tarafından kurabiye, börek, poğaça vb. unlu 
mamul ürünleri hazırlanarak ziyaretçilere ikram edilmiş ve şov 
yapılmıştır. 

 
 
 DİĞER FAALİYETLER 
 
 UTG kapsamı ürünler ihracatı yapan firmalar, Ekonomi Bakanlığı, Gıda, 

Tarım ve Hayvancılık Bakanlığı-Gıda ve Kontrol Genel Müdürlüğü, Toprak 
Mahsulleri Ofisi, Türk Eximbank ve Türkiye İhracatçılar Meclisi 
temsilcilerinden oluşan 110 kişinin katılımıyla “Un ve Unlu Mamuller 
Grubu Strateji Çalıştayı” 21-24 Ocak 2016 tarihlerinde Antalya/Calista 
Luxury Resort Otel Belek’te gerçekleştirilmiştir. 

 
UTG'nin önümüzdeki dönem çalışmalarını belirlemek, Tanıtım Grubu 
kapsamındaki ürünlerin Türkiye markasıyla dünya pazarlarında hak 
ettiği yeri alabilmesi ve ürünlerin  uluslararası düzeyde markalaşmasına 
yönelik stratejik faaliyet planlarının oluşturulması amacıyla düzenlenen 
çalıştayın başlangıcında UTG Başkanı Turgay ÜNLÜ tarafından bir açılış 
konuşması yapılmış ve UTG’nin 2012 yılında kuruluşundan 2015 yılı 
sonuna kadar gerçekleştirdiği tüm faaliyetler hakkında bilgi verilmiştir. 
 
Ardından UTG’nin gelecek dönem yürüteceği en önemli çalışmalardan biri 
olan ve katma değeri yüksek/Türkiye markası algısına sahip ürün 
ihracatını artırması planlanan “kalite sertifikasyon sistemi” hakkında bir 
sunum gerçekleştirilmiştir. 
 
Konuşma ve sunumların ardından çalıştay moderatörü Tınaz TİTİZ 
tarafından izlenecek yönteme dair bilgilendirmede bulunulmuş ve 
sonrasında beyin fırtınası ile çalıştay katılımcıları çalıştayın en geniş soru 
havuzunu oluşturmuş, ardından çalışma gruplarına bölünerek tüm 
katılımcıların görüş ve değerlendirmeleri ışığında kolektif bir şekilde 
çalıştayın sorularına cevaplar bulunmuştur.  Çalıştay süresinde sosyal 
medya hesaplarından da canlı yayın gerçekleştirilmiştir. 

 
 26 Şubat 2016 tarihinde Ekonomi Bakanlığı Müsteşarı Sayın İbrahim 

ŞENEL’in başkanlığında gerçekleştirilen VIII. Sektörel Tanıtım Grupları 
Koordinasyon Toplantısı’na Tanıtım Grubu’nu temsilen UTG Üyesi Uğur 
ÇERÇİ katılım sağlamıştır. 

 
 Uluslararası Tahıl Bilimi ve Araştırma Birliği (ICC) ile Hacettepe 

Üniversitesi ortaklığında 18-21 Nisan 2016 tarihleri arasında İstanbul’da 
Harbiye Askeri Müze ve Kültür Merkezi’nde gerçekleştirilen “5. 
Uluslararası Hububat ve Ekmek Kongresi”nde UTG de yerini almıştır. 
İlk defa Türkiye’de gerçekleştirilen Kongreye hububat, ekmek ve 
ekmekçilik alanlarında araştırmalar yapan ve çalışmalar yürüten yaklaşık 
500 kişi katılmıştır. Kongre’de inovatif tahıl ürünlerinin depolanması, 
pazarlanması ve geliştirilmesi, yeni hammaddelerin ve yeni teknolojilerin 
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geliştirilmesi ile tahılların alternatif kullanım yolları konuları tartışılmıştır. 
UTG, kongre katılımcılarına dağıtılan (sırt) çantalarının sponsorluğunu 
üstlenmiştir. Ayrıca, 19 Nisan 2016 tarihinde kongre açılış oturumu 
sonrasında ve 20 Nisan 2016 tarihinde kum sanatçısı Veysel 
Çelikdemir’in yaptığı kum sanatı gösterileri de UTG tarafından organize 
edilmiştir.  
 

 Hedef pazarlarından biri olan Brezilya’da yürütülmekte olan tanıtım 
faaliyetleri kapsamında işbirliği içinde olunan Escola Senai Horácio 
Augusto da Silveira Endüstri Eğitim Okulu’nun Gıda ve Gıda Teknolojileri 
akademisyenleri Prof. Sílvia Helena Carabolante ve Janaina Aparecida 
Mainardi ve Instituto Do Desenvolvimento De Panificaçao E Confeitaria 
Ekmekçilik ve Şekerleme Endüstrisi Gelişim Enstitüsü akademisyeni Prof. 
Humberto Marzinotto Filho, Türkiye’deki un ve unlu mamuller 
sektörünün tanıtımı amacıyla UTG’nin davetlisi olarak 10-17 Temmuz 
2016 tarihlerinde Türkiye’yi ziyaret etmiştir. Bu kapsamda, anılan 
akademisyenler İstanbul, Ankara, Konya ve Nevşehir’i kapsayan bir 
program çerçevesinde Türkiye’ye gelmiş ve akademisyenlere UTG 
danışmanları Prof. Dr. Hamit KÖKSEL ve Doç.Dr. Mehmet Sertaç ÖZER ve 
OAİB personeli de eşlik etmiştir. 12 Temmuz 2016 tarihinde heyetin 
Ankara programı çerçevesinde Genel Sekreterliğimizde UTG Başkanı 
Turgay ÜNLÜ başkanlığında bir toplantı gerçekleştirilmiştir. Anılan ziyaret 
sonucunda heyete katılan akademisyenler Türkiye’nin buğday unu 
üretimine ilişkin yetkinliği, tecrübesi, teknolojik imkanları ve rekabet 
gücü karşısında etkilendiklerini dile getirmiş ve Tanıtım Grubu ile her 
türlü işbirliği olanaklarını değerlendirmeyi arzuladıklarını vurgulamıştır. 
 

 Toprak Mahsulleri Ofisi (TMO) tarafından TMO’nun 2017 döneminde 
buğday baremindeki ekmeklik ve makarnalık buğday gruplaması ve bu 
gruplama içerisinde yer alacak buğday çeşitleri konusunda 
değerlendirilmelerde bulunmak üzere 22 Eylül 2016 tarihinde Ankara’da 
gerçekleştirilen toplantıya UTG’yi temsilen danışman Doç.Dr. M.Sertaç 
ÖZER katılım sağlamıştır.  

 
 09 Aralık 2016 tarihinde Ekonomi Bakanlığı İhracat Genel Müdürü V. 

Sayın Volkan AĞAR başkanlığında gerçekleştirilen UTG’nin 2017-2018-
2019 bütçe ve icra planı toplantısına UTG Başkanı Turgay ÜNLÜ, UTG 
Başkan Yrd. Nurettin DEMİRPOLAT, UTG Üyeleri Adnan HEKİMOĞLU ve 
Avşin KAŞIKÇI ile UTG Çalışma Komitesi Üyesi Yüksel TEZCAN katılım 
sağlamıştır. 
 

 16-18 Aralık 2016 tarihleri arasında Antalya/Su Sesi Resort Otel Belek’te 
UTG kapsamı ürünler ihracatı yapan firmalar, Ekonomi Bakanlığı, Gıda, 
Tarım ve Hayvancılık Bakanlığı-Gıda ve Kontrol Genel Müdürlüğü, Türk 
Eximbank temsilcilerinden oluşan 160 kişinin katılımıyla “Un ve Unlu 
Mamuller Grubu Çalıştayı” gerçekleştirilmiştir. Çalıştayda, sektör 
temsilcilerine UTG'nin 2016 yılında gerçekleştirdiği faaliyetlerin aktarılmış, 
Tanıtım Grubu kapsamındaki ürünlerin Türkiye markasıyla dünya 
pazarlarında hak ettiği yeri alabilmesi ve ürünlerin  uluslararası düzeyde 
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markalaşmasına yönelik önümüzdeki dönem proje ve faaliyetleri hakkında 
bilgi verilmiş ve 2017 yılı hedef ülkelerinin belirlenebilmesine dönük 
çalışmalar yapılmıştır. Gıda, Tarım ve Hayvancılık Bakanlığı-Gıda ve 
Kontrol Genel Müdürü V. Sayın Muharrem SELÇUK’un konuşmasının 
ardından, UTG Başkanı Turgay ÜNLÜ bir konuşma yaparak UTG’nin 2016 
yılı faaliyetlerine ilişkin bir değerlendirme sunumu gerçekleştirmiştir. 
Sunum sırasında UTG’nin gelecek dönem yürüteceği en önemli 
çalışmalardan biri olan ve katma değeri yüksek/Türkiye markası algısına 
sahip ürün ihracatını artırması planlanan “Kalite Sertifikasyon Sistemi” 
hakkında da katılımcılara bilgi verilmiştir. 
 
UTG Çalıştayı’nda TED Üniversitesi İktisat Bölümü’nden Prof. Dr. Erol H. 
ÇAKMAK dünya ve Türkiye’de tarım ve gıda piyasalarındaki gelişmeler ve 
UTG ürünlerine ilişkin bir sunum yaparken, ekonomist Dr. Can Fuat 
GÜRLESEL dünya ve Türkiye ekonomisi ile un ve unlu mamuller pazarları 
için beklentiler konulu bir sunum gerçekleştirmiştir. 
 
Ayrıca, çalıştayda katılımcılara sektörde kalite standartlarının 
sağlanabilmesi ve hedef ve mevcut pazarlarda Türk ununa ve unlu 
mamullerine yakışır seviyede ürün ve markalar ihraç edilmesini teşvik 
etmek amacıyla UTG tarafından hayata geçirilmesi planlanan “Akademiun 
Projesi” hakkında bilgilendirme sunumu yapılmıştır. 
 

 Un ve Unlu Mamuller Tanıtım Grubu (UTG) web sitesi (www.tfyi.gov.tr) 
aşağıdaki ödülleri almıştır: 

 
 Merkezi ABD’de olan ve bu yıl 14. kez düzenlenen “Horizon 

Interactive Awards” yarışmasında “Kamu Kurumları” kategorisinde 
Altın Ödül kazanmıştır. Web sitemiz aynı zamanda “Corporate&B2B” 
kategorisinde de Gümüş Ödül almıştır. Etkileşimli ve yaratıcı medya 
dalındaki en önemli ödüllerden biri olan ve ABD merkezli bağımsız bir 
organizasyon ile gerçekleşen Horizon Interactive Awards yarışmasında 
kendi alanında en iyi web siteleri, mobil uygulamaları, videoları, online 
ve basılı reklam projeleri ödüllendirilmekte ve her yıl dünyanın 40’dan 
fazla ülkesi ve ABD’nin 50’den fazla eyaletinden başvurular 
alınmaktadır. 
 

 Merkezi New York’da bulunan AVIA(Academy of Interactive & Visual 
Arts) kuruluşunun bu yıl 22.sini düzenlediği “Communicator Awards” 
yarışmasının web siteleri kategorisinde Associations ve Government 
dallarında Award of Distinction (üstün başarı ödülü) kazanmıştır. 
Jüri, Time Dergisi,  Conde Nast Traveller,  Disney, The Ellen Degeneres 
Show, Estee Lauder, MTV Networks, Sotheby's Institute of Art, Yahoo 
gibi ünlü markaların dijital yöneticilerinden oluşmaktadır. Yarışmaya 
her yıl dünyanın hemen hemen tüm gelişmiş ülkelerinden 6000’in 
üzerinde başvuru yapılmaktadır. Bu yıl Türkiye’den ödüle UTG’nin web 
sitesinin dışında Renault ve Rixos otelleri web siteleri farklı dallarda 
layık görülmüştür.  
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 Türkiye'deki web ve internet teknolojileri üzerine hazırlanan projelerin 
değerlendirildiği ilk ve en iyi platform olan Altın Örümcek Web 
Ödülleri’nde birçok güçlü adayla birlikte yarışarak “Kamu Kurumu” 
kategorisinde birincilik ödülü almıştır. 02 Haziran 2016 tarihinde Uniq 
İstanbul'da düzenlenen ve ödüllerin verildiği ödül törenine de Genel 
Sekreterliğimiz personeli tarafından katılım sağlanmıştır.  
 

 IMA Awards’da “Goverment” ve “Association” kategorilerinde üstün 
başarı ödülü kazanarak kategorilerinde birinci olmuştur. 
 

 Web Marketing Association 2016 yarışmasında “Standard of 
Excellence (Mükemmeliyet Standardı)” ödülünü kazanmıştır. Jüri 
değerlendirme kriterleri arasında tasarım, içerik, inovasyon ve 
teknolojinin öne çıktığı yarışmada Un ve Unlu Mamuller Tanıtım Grubu 
içerik alanında tam puan almıştır. 
 

 Sosyal medya için “Master of Flour” adlı bir advergame(oyun) 
tasarlanmıştır. Dijital ortamda etkileşimi en çabuk artıran 
uygulamalardan biri olan oyun 5 aşamadan oluşmakta olup, bu 
aşamalarda kullanıcı UTG’nin yemek kitabında yer alan tarifleri yine 
UTG’nin iştigal alanındaki ürünler ile pişirmektedir. Her aşamasında 
tariflerin daha da zorlaştığı oyunun başlangıcında UTG’nin mevcut ve 
hedef pazarları olan Brezilya, Filipinler, Tayland ve ABD arasından bir 
ülke seçilmektedir. Oyun, ülke seçimine göre o ülkenin ünlü bir cadde 
veya sokağında kurulmuş bir alandaki mutfakta oynanmaktadır.  Oyunun 
son aşaması da İstanbul’da tamamlanmaktadır.  

 
 Capital Dergisi UTG adına UTG Başkanı Turgay ÜNLÜ ile bir röportaj 

gerçekleştirmiştir.  
 

 Türkiye İhracatçılar Meclisi tarafından yayımlanan ve Türkiye’nin ihracat 
ve dış ticaret noktasındaki yıllık performansını içeren ‘Türkiye’nin İlk 
1000 İhracatçı Firması” raporu için UTG Başkanı Turgay ÜNLÜ ile bir 
röportaj gerçekleştirilmiştir.  

 
 Ekonomist Dergisi, KOBİ Efor Dergisi tarafından UTG ile bir röportaj 

gerçekleştirilmiştir.  
 

 TİM Report Dergisi’nin Nisan ayı sayısında yayımlanmak UTG adına UTG 
Başkanı Turgay ÜNLÜ ile bir röportaj gerçekleştirilmiştir. 
 

 Şili, Singapur, Latin Amerika, Karayip ve Asya-Pasifik (APEC) ülkeleri ile 
ilgili olarak un ve unlu mamulleri sektöründe yer alan ürünlerin detaylı 
incelemesinin yapıldığı ülke raporları hazırlanmış ve ilgili ihracatçı 
firmalarla paylaşılmıştır 

 
 “Buğday Unu Sektör Raporu” güncellenerek web sayfalarımızda üyelerin 

hizmetine sunulmuştur. 
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 Tahıl ve Yem Ticaret Birliği’nin (GAFTA) yayımlamış olduğu “Emtiaların 
Orta ve Doğu Avrupa’dan Dökme Olarak Sevkine İlişkin Sözleşme”nin 
çevirisi (GAFTA No:48) UTG tarafından yapılarak ihracatçı firmalarla 
paylaşılmıştır. 

 
 UTG’nin info-stand ile katıldığı tüm fuarlarda kum sanatçısı Veysel 

ÇELİKDEMİR kum ve un ile gösteriler yapmış, şef aşçı Emin AYDEMİR 
tarafından da çeşitli unlu mamul ürünleri hazırlanarak ziyaretçilere ikram 
edilmiş ve şov yapılmıştır. 

 
 Stratejik danışmanlık hizmeti alınmasına devam edilmiştir. 

 
 Sektörde kalite geliştirme, teknik problemlere yönelik araştırma yapma ve 

çözüm geliştirme, sektörün rekabetçiliğini arttırıcı yöntemleri geliştirme ve 
uygulamaya alma konusunda Ar-Ge çalışmaları yapma, Tanıtım 
Grubu’nun yürüteceği PR çalışmaları, eğitim projelerinin yürütülmesi vb. 
konularda danışmanlık hizmeti alınmıştır. 

 
 Sosyal medya mecralarında yer alan UTG hesapları üzerinden tanıtım 

faaliyetleri yürütülmüştür.  
 

 UTG kapsamına giren ürünlerin ihracat kayıtları her ay ülkelere göre 
kümülatif olarak takip edilmiştir. Ayrıca UTG İngilizce ve Türkçe web 
sitelerinde ilgili ürünlerin dış ticaret verileri aylık olarak güncellenmiştir.  
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UN VE UNLU MAMULLER TANITIM GRUBU’NUN(UTG) 
2017 YILI ÇALIŞMA PROGRAMI    

 
 YURT DIŞI TANITIM FAALİYETLERİ 
 
 2017 yılında info stand ile katılım gerçekleştirilmesi ve/veya tanıtım 

faaliyetleri düzenlenmesi planlanan uluslararası fuarlar aşağıda 
sıralanmaktadır: 
 

Fuar Adı Ülke/Şehir Tarihi 

FCBAI Bakery 2017 Fuarı* Manila/Filipinler 17-19 Şubat 2017  
8. Türkmenistan Türk İhraç 
Ürünleri Fuarı 2017 Aşkabat/Türkmenistan 21-23 Şubat 2017  

Gulfood 2017 Fuarı Dubai/B.A.E.  26 Şubat-2 Mart 2017  
Food&Hotel Indonesia Fuarı 
2017 Fuarı Cakarta/Endonezya 05-08 Nisan 2017  

THAIFEX 2017 Fuarı  Bangkok/Tayland 31 Mayıs-04 Haziran 2017  

ANUGA 2017 Köln/Almanya 07-11 Ekim 2017 

Fispal Nordeste 2017 Recife/Brezilya 08-10 Kasım 2017  

Ingredients Middle East 2017 Dubai/B.A.E. 07-09 asım 2017 
* UTG kapsamında ürün ihracatı yapan firmalara ücretsiz stand tahsis edilecektir. 

 
 Bu fuarların yanı sıra daha sonra belirlenecek fuarlarda üye firmalara 

ücretsiz stand tahsis edilecektir. 
 

 Türkiye’nin un ihracatı yapılan pazar(lar)daki pozisyonunun 
sağlamlaştırılması ve yeni pazarlara Türk ununa dair pozitif bir algı 
yaratılarak UTG kapsamı ürünlerin ihracatının fiyat yerine kalite 
rekabetine dayanan bir strateji ile gerçekleştirilmesine dönük çalışmalar 
kapsamında, un ihracatı yapan Türk firmalarının belirlenen 
spesifikasyonlarda (“premium hard flour”, “hard flour” ve “soft flour”) un 
üretimi gerçekleştirmesi ve bu unun kalite damgası ile mevcut/hedef 
pazarlara sunulmasını içeren “Kalite Sertifikasyon Sistemi (TRFQ” 
projesi öncelikle UTG’nin önemli pazarlarından biri olan ve UTG 
tarafından yoğun tanıtım faaliyetleri yürütülen Filipinler’de test 
edilecektir. Söz konusu “deneme” aşamasında UTG tarafından Türk un 
ihracatçısı firmalardan promosyon amaçlı un alınarak un çuvallarına 
TRFQ logosunu taşıyan etiketler dikilecek, gözetim firmasına analiz 
ettirilecek ve analiz sonucunda belirlenen spesifikasyonları taşıyan 
ürünlerin ihracatına izin verilecektir. İhraç edilen unlardan Filipinler’de 
oluşturulan deneme ekibi tarafından fırınlar, unlu mamul üretimi yapan 
işletmeler/fabrikalar, vb. denemeler yapılacak, Filipinler’de kalite 
sertifikasyon sisteminin ve Türk “hard” ununun tanıtımına yönelik 
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iletişim ve tanıtım faaliyetleri yürütülecektir. Pilot uygulama sonrasında 
ise tüm ihracat pazarlarına uygulanarak Türk ununa ilişkin kalite algısı 
ve Türk ununun marka değeri yükseltilmeye çalışılacaktır. “Kalite 
Sertifikasyon Sistemi” projesi, “deneme süreci” ve “ihracat süreci” olmak 
üzere iki aşamada gerçekleştirilecektir.  
 

 Filipinler pazarı ile ilgili olarak; 
 

 Filipino-Chinese Association Inc.( Filipinli-Çinli Fırıncılar Birliği) ile 
birlikte yürütülen fırıncılık eğitimi faaliyetine devam edilecektir.  
 

 Filipinler’de yerleşik bir danışmalık firmasından PR hizmeti 
alınacak ve   

 
 Medya buluşmaları/toplantıları, 
 Medya mensuplarının, Filipinli ithalatçıların, ilgili dernek 

üyelerinin, vb. Türkiye ve sektör tanıtımı çerçevesinde Türkiye’ye 
(turistik) davet edilmesi, 

 Reklam çalışması, 
 Yazılı ve görsel basına ilan ve röportaj verilmesi, 
 Düzenli olarak Filipinler medyasına yönelik basın bülteni 

hazırlanması, 
 “Kalite sertifikasyon sistemi”ne yönelik tanıtım   
 
çalışmaları yapılacaktır. 
 

 Endonezya pazarı ile ilgili olarak;  
 

 Endonezya’nın değişen ve çeşitlenen pazar yapısının analizi, mevcut 
dağıtım kanallarının tespit edilmesi kapsamında pazar araştırması 
yapılacak ve yapılan pazar araştırmasının sonuçları çerçevesinde ön 
araştırma heyeti düzenlenecektir. 
 

 UTG kapsamı ürünler ithalatçılarına, distribütörlerine, büyük 
alıcılara, vb. dönük alım ve ticaret heyeti düzenlenecektir. 

 
 Endonezya’da yerleşik danışmalık firmasından PR hizmeti alınacak 

Türk ununun tanıtımına ilişkin faaliyetler yürütülecektir.  
 
 Endonezya’da yerleşik ilgili bir firmadan medya takip hizmeti 

alınacak ve gerekli görülmesi halinde Endonezya medyasına yönelik 
basın bültenlerii hazırlanacaktır. 

 
 Yazılı ve görsel basına ilan ve röportaj verilmesi çalışmaları 

yürütülecektir. 
 

 Brezilya pazarı ile ilgili olarak; 
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 Ülkenin kuzey bölgesine dönük pazar yapısının araştırılması ile ilgili 
çalışmalar yürütülecek ve UTG kapsamı ürünler ithalatçılarına, 
distribütörlerine, büyük alıcılara, vb. dönük alım ve ticaret heyeti 
düzenlenecektir. 
 

 Yazılı ve görsel basına ilan ve röportaj verilmesi, medya buluşmaları 
ve Brezilya medyasına yönelik basın bülteni hazırlanması 
çalışmaları yürütülecektir. 

 
 Sektördeki ilgili kurum/kuruluş, dernek ve organizasyonlar ile 

işbirliği faaliyetleri yürütülecektir. 
 
 Çin pazarı ile ilgili olarak;  
 

 Pazar yapısının analizi, mevcut dağıtım kanallarının tespit edilmesi 
kapsamında pazar araştırması yapılacaktır. 
 

 UTG kapsamı ürün alıcılarının yoğunlaştığı bölge(ler)e ön araştırma 
heyeti düzenlenecektir.  

 
 UTG kapsamı ürünler ithalatçılarına, distribütörlerine, büyük 

alıcılara, vb. dönük alım ve ticaret heyeti düzenlenecektir. 
 
 Reklam çalışması yapılacaktır.  

 
 Tayland pazarı ile ilgili olarak;  
 

 Kalite sertifikasyon sisteminin uygulanmasına dönük hazırlık 
çalışmaları yapılacaktır.   
 

 UTG kapsamı ürünler ithalatçılarına, distribütörlerine, büyük 
alıcılara, vb. dönük alım ve ticaret heyeti düzenlenecektir. 
 

 Reklam çalışması yapılacaktır.  
 
 Orta Amerika bölgesi ile ilgili olarak;  
 

 Bölge ülkelerine dönük bir pazar araştırması ve bu bağlamda 
spesifik ülke(ler)in belirlenmesine dönük çalışmalar yapılacaktır. 
 

 Belirlenen ülke(ler)de UTG kapsamı ürün alıcılarının yoğunlaştığı 
bölge(ler)e ön araştırma heyeti düzenlenecektir.  
 

 Belirlenen ülke(ler)deki UTG kapsamı ürünler ithalatçılarına, 
distribütörlerine, büyük alıcılara, vb. dönük alım ve ticaret heyeti 
düzenlenecektir 
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 Türkiye’nin un ihracatındaki en önemli pazarlarından biri olan Irak’ta 
yürütülecek tanıtım faaliyetlerinde kullanılmak üzere bir tanıtım filmi 
hazırlanacaktır. 
 

 Hacettepe Üniversitesi ve Çukurova Üniversitesi Gıda Mühendisliği 
Bölümü’nden sektöre ilişkin akademik danışmalık hizmeti alınmasına 
devam edilecektir.  

 
 Yurt dışı tanıtım faaliyetleri kapsamında çeşitli özelliklerde 

tanıtım/reklam filmleri hazırlatılacaktır.  
 

 Yazılı görsel tanıtım (radyo /TV/ basın yayın organları ile internet ve 
sosyal medyada tanıtım) faaliyetlerine devam edilecektir. 
 

 Sektörel yayınlara ilan verilmesi, billboard çalışmaları yapılması (info 
stand ile katılım gösterilen tüm fuar girişlerine etkili ilanlar verilmesi) 
planlanmaktadır. 
 

 Sosyal medya mecralarında yer alan UTG hesapları üzerinden tanıtım 
faaliyetleri yürütülmeye devam edilecektir. 
 

 Sektöre yönelik olarak alım ve ticaret heyeti organizasyonları 
desteklenecektir. 
 

 Hedef/mevcut pazarlar dışındaki ülkelere yönelik pazar araştırmaları 
yapılacaktır. 
 

 Türk ürünlerine yönelik karalama kampanyalarının engellenmesine ilişkin 
faaliyetler yürütülecektir. 
 

 Yurt dışından dergi/gazete temsilcilerinin ülkemize davet edilmesi yoluyla 
ülkemiz un ve unlu mamuller sektörüyle ilgili haber yapılması 
sağlanacaktır.  
 

 Uluslararası kongre ve muhtelif etkinliklerde tanıtım yapılacak ve bu 
organizasyonlara katılım sağlanacaktır.  
 

 UTG’nin 2017 yılında katılacağı fuarlarda kum sanatçısı Veysel 
ÇELİKDEMİR’in “kum sanatı” gösterileri sergilemesine devam edilecektir. 
 

 UTG’nin katıldığı fuarlarda info standlarda bir şef/aşçı tarafından demo 
yapılacak ve hazırlanan unlu mamuller ikram edilecektir. 
 

 UTG’nin faaliyetlerinde dağıtılmak üzere katalog, önlük, çanta, vb. tanıtım 
materyalleri ile promosyon malzemeleri yaptırılacaktır. 
 

 UTG’nin katıldığı fuarlar sırasında Türk firmaları ile ilgili ülkedeki alıcı ve 
ithalatçıların bir araya getirilmesini teminen Büyükelçiliklerde yapılacak 
etkinlikler desteklenecektir. 
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 UTG’nin tüm tanıtım faaliyetlerine ilişkin danışmanlık hizmeti alımına 
devam edilecektir.  
 

 Diğer tanıtım grupları ile ülke tanıtımına da katkı sağlayacak ortak 
faaliyetlerde bulunulacaktır.  

 
 
 YURT İÇİ TANITIM FAALİYETLERİ 

 
 2017 yılında info-stand ile katılım gerçekleştirilmesi ve/veya tanıtım 

faaliyetleri düzenlenmesi planlanan yurt içi fuarlar aşağıda 
sıralanmaktadır:  
 

Fuar Adı Şehir Tarihi 
MAGROTEX 2017–Mezopotamya 
Tarım Ekipmanları Gıda ve 
Hayvancılık Fuarı” Mardin 06-09 Nisan 2017 

 
 Yurt içi fuarlar, kongreler ve sektörel organizasyonlara katılım ve destek 

verilmesi planlanmaktadır.  
 

 Medya organlarında UTG’nin ve çalışmalarının tanıtılmasına yönelik 
çalışmalar yürütülecektir.  
 

 UTG kapsamındaki ihracatçı firmalara yönelik eğitim seminerleri 
düzenlenecek ve ilgili kuruluşlarla birlikte tanıtım faaliyetleri 
gerçekleştirilecektir. 

 
 İlgili kuruluşlarla birlikte tanıtım faaliyetleri yürütülecektir.  
 
 
 DİĞER FAALİYETLER  

 
 Sektörümüzde belli kalite standartlarını oturtmak ve hedef pazarlarda 

Türk ununa yakışır seviyede ürün ve markalar ihraç edilmesini teşvik 
etmek maksadıyla uzun soluklu "Akademiun" başlıklı bir eğitim 
programının oluşturulması planlanmaktadır. 
 

 Sektörel pazar araştırmaları, rapor, istatistik, atölye çalışmaları 
yapılacaktır. 

 UTG Çalışma Komitesi tarafından hedef ve mevcut pazarlara yönelik 
projeler ve tanıtım faaliyetleri geliştirilecektir. 
 

 Ar-Ge ve ürün kalitesinin artırılmasına yönelik çalışmalara katılım 
sağlanacak ve desteklenecektir. 
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2017 – 2018 YILI
İŞ PROGRAMI

İhracat rejimi ve Yönetmeliği ile bunlara ilişkin Tebliğ ve Talimatlar, Türkiye İhracatçılar Meclisi ile İhracatçı 
Birliklerinin Kuruluş ve Görevleri Hakkında Kanun ve yönetmelik kapsamında Birliğimize verilen görevlerin 
etkinlikle yürütülebilmesi için gerekli tedbirleri almak, üyelerimizin ihracat faaliyetlerinde karşılaşacakları 
her türlü sorunu çözümleyecek etkinliklerde bulunmak,

İhraç ürünlerimizin ihracatının gelişmesine yardımcı olacak ulusal ve uluslararası sergi, fuar, konferans, 
seminer, v.b. organizasyonlara katılmak ve/veya milli katılım organizasyonu düzenlemek,

Birliğimizin çalışma konusuna giren maddelerin iç ve dış piyasalardaki üretim, stok, fiyat, arz ve talep 
durumlarında ihtiyaç duyulacak bilgi ve belgeler temin edilerek üyelerimize duyurulmasını sağlamak, 

İhraç ürünlerimizin mevcut pazarlardaki payını arttırmak ve potansiyel arz eden hedef pazarlara 
girebilmek amacıyla, önceden oluşturulacak program dahilinde temsilci ve/veya heyet düzeyinde ziyaret-
lerde bulunmak, ithalatçılarla, ilgili kurum ve kuruluşların yetkilileriyle karşılıklı görüşmeler yapmak,

Alıcı ülke mevzuatları ile ilgili gelişmeleri takip etmek, Dünya pazarlarındaki gelişmeler ve uluslararası 
fuarlar ile yurtdışından Birliğimize ulaşan ithal taleplerinin ilgili üyelerimize duyurulmasını sağlamak, 

İhracatla ilgili görüş ve öneriler tespit edilerek bu hususlarda ilgili üst merciler nezdinde temaslarda bu-
lunmak, ayrıca Birliğimiz çalışma konusundaki maddelerin üretiminden kaynaklanan sorunlara yönelik 
üreticilerin eğitimi için çalışmalar yapmak,

Birliğimiz uğraşım alanındaki maddelerin kalitelerinin ve üretimlerinin arttırılması amacıyla hazırlanan 
çalışmalara ve projelere destek vermek,

İhraç ürünlerimizin yeni pazar imkanlarına kavuşturulması bakımından Ticaret Müşavirliklerimiz kanalıyla 
yapılan bilgi akışını sağlamak,

Üyelerimizin genel ve özel sorunlarına zamanında çözüm getirmek,

Üyelerimiz arasında işbirliği ve dayanışmayı geliştirmek.
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